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Introduction 

Art is fundamentally a product of society. Artworks require social feedback and engagement to refine and develop their quality, 

which occurs through the interaction between the artist and the audience. In the pre-modern era, this relationship between the artist 
and audience was generally unidirectional. However, in the modern era, this dynamic has been transformed by the rise of network 

societies and new social media platforms. Art has become far more interconnected with the audience in the modern context. In 

Iranian society, the relationship between the artist and audience has fluctuated and evolved over time. Isfahan has long been one of 
Iran's premier centers for artistic production and creation. Isfahani culture has played a vital role in shaping these artist ic works, 

underscoring the inherently social nature of art in this city and the deep bonds between artists and their audiences. Regrettably, this 

artist-audience relationship appears to have weakened in contemporary times. Rebuilding and reinvigorating this connection is 
essential for improving the quality of artworks in Isfahan and strengthening the cultural capital of the city's citizens. Accordingly, 

the present study sought to identify the key sociological determinants governing the relationship between visual artists and their 

audiences in Isfahan based on interpretations and insights from experts in the local visual arts scene. Ultimately, a grounded model 
outlining these crucial determinant factors was presented. 

 

Materials & Methods 

This study employed a qualitative research methodology 

utilizing the grounded theory approach. The participants 

comprised a total of 14 art experts. Data were collected 

through purposive-theoretical sampling techniques and in-

depth, semi-structured interviews. The data analysis process 

involved open, axial, and selective coding, as well as the use 

of the paradigm analytical tool. To ensure the validity and 

rigor of the data collection, analysis, and resultant findings, 

the researchers leveraged a range of conventional validation 

techniques common to qualitative research, such as Member 

Checking, Analytical Comparison, and External Audits. 

 

Discussion of Results and Conclusion 

The findings revealed that the key impact factors governing 

the relationship between artists and audiences in Isfahan 

could be categorized as fragmented interaction, professional-

ethical order, and technological transformation (causal 

conditions), institutional inefficiency and institutionalized 

corruption (contextual conditions), and art economy and 

audience transformation (intervening conditions). These 
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various factors collectively contributed to the deterioration of 

the artist-audience dynamic. To address this concerning 

situation, the study participants proposed several strategic 

interventions, including fostering empathic interaction, 

continuous audience analysis, institutional restructuring, 

artistic cultivation, and reconstruction of the local art 

economy. Implementing these strategies was expected to 

yield positive consequences, such as artistic-intellectual 

advancement, re-creation of art's cultural arena, and social re-

construction of art. 

Fundamentally, the results illustrated the mutually 

interactive nature of the relationship between artists and 

audiences. This reciprocal dynamic could significantly 

influence the creation and quality of artworks. On the one 

hand, the semantic frameworks of audiences were transferred 

to and shaped the artistic mentalities of creators through their 

interactions. Conversely, the semantic systems of artists were 

also conveyed to audiences, enhancing their understanding 

and appreciation of art. Interestingly, the findings suggested 

that the existing theoretical approaches failed to adequately 

explain this complex, multifaceted relationship. Artists were 

inherently impacted by the cultural, social, political, and 

economic dynamics of the society, while simultaneously 

exerting influence over these very societal relationships. 

Consequently, it appeared that by synthesizing the theoretical 

perspectives of 'formation' and 'reflection' in the art-society 

relationship, a more comprehensive and effective 

understanding of the artist-audience dynamic could be 

achieved. 

 

Keywords: Visual Arts, Audience, Humanistic Interactions, 

Sociology of Art, Isfahan. 
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 چکیده 

پژوهش،    داده  هدف  بااين  الگوی  تعیین  ارائۀ  استفاده    های جامعه  کننده  بنیاد  با  و  مخاطبان  با  هنرهای تجسمی  هنرمندان  ارتباطات  از  شناختی 

در حوزۀ هنر بودند که با استفاده از  کارشناسان    شاملکنندگان پژوهش    ای به انجام رسیده است. مشارکت  رويکرد کیفی و روش نظريۀ زمینه

ساختاريافته و    ها از مصاحبۀ عمیق نیمه  برای گردآوری دادهنمونه انتخاب شد.    عنوانبهنفر از آنها    14نظری، تعداد    -گیری هدفمند  شیوۀ نمونه

های پژوهش بیانگر اين است که عوامل    کدگذاری باز، محوری و گزينشی استفاده شده است. يافته    ها، از سه شیوۀ  وتحلیل دادهتجزيه  منظوربه

هنرمند رابطۀ  بر  عبارت -تأثیرگذار  از:  مخاطب  تکهاند  تعاملتکهفهمِ  از  شخصیت حرفهشده  )شرايط  -ای،  تکنولوژيک  چرخش  و  اخلاقی 

گر(. اين عوامل و شرايط در  ای(، اقتصاد هنر و دگرديسی مخاطب )شرايط مداخلهشده )شرايط زمینهعلی(، ناکارآمدی نهادی و فساد نهادينه

شده مخاطب  و  هنرمند  رابطۀ  نسبی  تخريب  سبب  ايرانی،  جامعۀ  فعلی  مشارکتوضعیت  وضعیت،  اين  از  رهايی  برای  اين  اند.  کنندگان 

ارائه دادهاستراتژی بازسازی نهادی، فرهنگ اند: تعامل همدلانه، مخاطبها را  بازسازی اقتصاد هنر. در صورت  شناسی مداوم،  سازی هنری و 

  طوربهفکری، بازآفرينی ساحت فرهنگی هنر و بازآفرينی ساخت اجتماعی هنر )پیامدها( اتفاق خواهد افتاد.  -تحقق اين راهبردها، تعالی هنری

 جامعه بود. -مخاطب، هنر-نتايج پژوهش، نشانگر تعامل و رابطۀ دوسويۀ هنرمند یکل

 شناسی هنر، اصفهان   : هنرهای تجسمی، مخاطب، ارتباطات انسانی، جامعهکلیدی های  واژه
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 مقدمه و بیان مسئله

های فرهنگاای، هنر محصولِ اجتماااا اساات. بسااترها و زمینااه

اجتماعی، سیاسی و اقتصادی، نقش بنیادی در تولیدِ اثر هنااری 

صااورت پنهااانی و در اثاار آفريناای بهدارند؛ هرچنااد اياان نقش

گیری ذهنیتِ هنری هنرمنااد در بافااتِ جامعااه اساات. در شکل

هااای معنااايی و ذهناایِ هنرمناادی نقااش تولیدِ اثر هنری، نظام

اجتماااعی -بنیادی دارد که تحاات تااأثیر ساااختارهای فرهنگاای

تأثیرگااذاری   ، اما هنرِ بدون مخاطب، اساساااًشکل گرفته است 

اجتماعی چندانی ندارد. بنابراين، هنر محصولِ تعامل هنرمند و 

مخاطب در درونِ بافت و ساختار جامعه است؛ ساااختاری کااه 

معنااايی -و نظااام ذهناای  در يک فرآيند تاريخی شااکل گرفتااه

و   هنرمنااد  هناار، وهااورِمخاطب و هنرمند را شکل داده است.  

اصاایل در هنگااام   اساات. هرچنااد هناارِ  «ديگااری»وهور برای  

نمايد، ولی هر هنااری مخاااطبی را هنرمند روی می  «بودنخود»

 یکل  طورکه هنرمند قصد انتقال احساس يا خیال يا به  طلبدمی

آثااار  درواقاا  .(85: 1379)هاادوی تهرانای،   پیام خود را به او دارد

شااوند،   هنری برای ارائه به ديگری يا ديگران است که خلق می

گرفاات.   نماای  شکل  همهنری    اثری،  تنهانه  صورت  نيادر غیر  

انگیزش اولیۀ هنرمند در خلق اثر هنری، مخاطااب اساات. اثاار 

هنری همواره در طول تاريخ، محصااول دو هماازاد قاارين هاام 

ارائااه،     )هنرمند و مخاطب( بوده و هست. اثر هنااری از لحظااۀ

يابااد و اياان از خواساات يااا اکااراه   ماانش ارتباااطی ماای

بنااابراين،  .(16: 1401)آقاااربی، اش مسااتقل اساات   آورنااده  پديااده

ذهنیِ هنرمند اساات؛ -زايش و خلقِ هنر، محصولِ نظام معنايی

نظامی که خود، محصولِ بافتِ فرهنگی، اجتماااعی، سیاساای و 

اقتصادی جامعه است. در مقابل، مخاطب نیز در چنااین بااافتی 

کند و نظامِ معنايی و ذهنیِ او نیااز، از همااین بافاات زندگی می

شکل گرفته است. اثر هنری برای ارتقای کیفیت، به بااازخوردِ 

طريق تعامل هنرمند با مخاطب اتفاااق اجتماعی نیاز دارد که از

هنرمند با ارائۀ اثر هنری به مخاطب، بااازخوردِ   واق افتد. درمی

اجتماعی هنرِ خود را دريافت و به ارتقای کیفیاات اثاار هنااریِ 

کند. البته با فرض اين نکتااه کااه کیفیااتِ اثاار هنرمند کمک می

-هنری در پیوندِ با مشروعیت اجتماعی و تأثیرگذاری فرهنگی

اجتماعی آن سنجیدنی باشد. در کنار اين مسئله، مخاطااب نیااز 

با دريافتِ هنرِ هنرمند در اثر تعاماال و ارتبااا  بااا او، ساارمايۀ 

ای اساات کااه هاام در دهد؛ اين مساائلهمی  اش را ارتقافرهنگی

های بعدی تأثیرگذار است و هم ارزيابیِ اجتماعی هنر در زمان

   شود.مؤثری در توسعۀ فرهنگی يک جامعه محسوب می گام

در دوران پیشااامدرن، رابطااۀ هنرمنااد و مخاطااب عموماااً 

طرفه بود؛ يعنی تنها تعداد معدودی از افااراد توانااايی در  يک

کنندگانِ اثاار هنااری اثر هنری را داشتند، آنها هم تنهااا مصاارف

خلااقِ اثاار هنااری   بودند و تأثیرگذاری چناادانی باار هنرمنااد و

هنر پس از دوران مدرن، تحااولات چشاامگیری را از نداشتند.  

ای   کننده  سر گذارنده است که تغییر جايگاه مخاطب از مصرف

يافتن اثر هنااری، از گیری و معنا  منفعل به وجود مؤثر در شکل

 کااهی  نحو بااهکنناادگی،    بااودن تعیااینمؤثر  آنهاساات.    تاارين  مهم

ی مشارکت مخاطااب گرو  دريافتن اثر هنری  گیری و معنا  شکل

يابااد   باشد، در هنر تعاملی معاصر نمااود عیناای و حقیقاای ماای

برای برقراری ارتباطااات مااؤثر و ايجاااد .  (61-62  :1396)پورمند،  

بااه اعماااق ذهاان و   بايااد  ،در باورهای مخاطااب   لازمتغییرات  

، صادقانه و لانه، عادلانهرويکرد عاق.  ژرفای دل او نفوذ داشت 

، سلیمشريفی و  )  بنای نفوذ در قلب مخاطب است منصفانه، سنگ

. نکتۀ مهم، تعاملاتی است که بین اثر هنری و بینناادۀ (68:  1399

 هيسااو کشود. اين تعامل يااک فرآينااد ساااده و ي  اثر برقرار می

هااای عواماال سااازندۀ   پیچیده میان قابلیت   نیست، بلکه تعاملی

يک اثر هنری است که قرار است مشاهده يا تجربه شود و بااه 

کند که قرار است از اثر هنری تأثیر بپذيرد و مخاطبی توجه می

بااه نظاار   بنااابراين  (.11  :1398)جنسان،  پنداری کند    با آن همذات

از هناار مااواجهیم کااه آن را   ایتااازه  رسد اکنون با تعرياا   می

همانند ديگر مفاهیم اجتماعی، که عمدتاً »بیناااذهنی« توصاای  

کننااد. هناار   شوند، در تبادل، تعاماال و مشااارکت معنااا ماای  می

کردن فراينااد خلااق اثاار از انحصااار ذهنیاات و تعاملی با خارج

کننااده بااه مخاطااب،   تولیااد هنرمنااد و اعطااای نقااش تعیااین

گیری آفريدۀ هنری را مستلزم مشارکت ذهناای و عملاای   شکل

. بر اين اساس، هناار در (62 :1396)پورمند،  دهد    مخاطب قرار می

دورۀ مدرن، ارتبا  بیشتری با مخاطب پیدا کاارده اساات. هناار 
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ديگر محصولِ محضِ هنرمند نیست، بلکه مخاطااب و جامعااه 

در تولیدِ اثر هنری نقش دارند. اين نقش عموماً از تعاااملی   نیز

شود. علاوه گیرد که بین هنرمند و مخاطب برقرار میشکل می

بر اين، مخاطب نیز از يک انسااانِ غیاار کنشااگر و منفعاال، در 

ای فعااال، کنشااگر و به سااوژه  خوانش اثر هنری بیرون آمده و

خاالاق در خااوانش اثاار هنااری تبااديل شااده اساات. در اياان 

بودگی، کنشگری و خلاقیت است که در اثر تأثیرگااذاری فعال

 گیرد.  مخاطب بر هنرمند شکل می

ای و وهااور گیری جامعااۀ شاابکهاين وضااعیت بااا شااکل

های اجتماااعی نااوين دگرگااون شااده اساات. در دوران رسااانه

صااورت مدرن، ما شاااهدِ مخاطااب و هنرمناادی بااوديم کااه به

طريااقِ »هناار« باار يکااديگر تااأثیر خلاقانااه و کنشااگرانه، از

 هاام هنرمنااد و هاام مخاطااب، ماهیاات   گذاشتند، اما امروزهمی

شدن نیز چرخش تکنولوژيک و ديجیتالیزهاند.  سیالی پیدا کرده

سبب شده است تا مناب  معنايی مخاطبااان و هنرمناادان متک اار 

نهايت باعث سیالیتِ هويتی اين دو از يااک شود. اين مسئله در

شدنِ هويت آنها از طرف ديگر شده است. و بريکولاژی  طرف

ما در عصر ديجیتال، با يک سااوژۀ ساایال و بريکااولاژ   واق در

تکه شده اساات. رويیم که هويت و معنا در نزدِ هويت تکهروبه

اين امر سبب سیالیتِ رابطۀ هنرمند و مخاطب نیز شده اساات. 

مداوم خود و نظااام   طوربههنرمند برای تعامل با مخاطب، بايد  

اش را بازآفرينی کند و از طرف ديگر، مخاطب معنايی و هنری

به بازآفرينی ذهنی مداوم برای فهم هنر نیاز دارد. اياان اماار   نیز

تر از مناسباتِ بین هنرمند و مخاطب را در عصر نوين، پیچیده

-ما شاهدِ دگرديسی در تعامل هنرمنااد  واق قبل کرده است. در

 مخاطبیم. 

های زمااانی هنرمند و مخاطب در جامعۀ ايرانی، در برهااه

اند. بساایاری از آثااار مختل ، پیوندِ عمیقی با يکااديگر داشااته

هنری ايرانی، برآمده از بنیادهای فرهنگی و اجتماااعی جامعااۀ 

پیوندِ عمیق هنرمندان ايراناای را بااا اند که اين خود  ايرانی بوده

دهد. هرچند ممکن است برخاای افااراد جامعۀ ايرانی نشان می

شاادن هناار و کاااهش ارزش والای اين مسئله را به پوپولیستی

رسااد مخاطبااان بیشااتر از آثار هنری ربط بدهند، اما به نظر می

بودن آنهااا( اسااتقبال بودن يا عامیانااهچنین آثاری )فراتر از والا

اند. پیوند و تعامل هنرمند با مخاطب نیز عموماااً ازطريااقِ کرده

همین حضورِ بافتِ اجتماعی در هنر شااکل گرفتااه و تقوياات 

امااروز بااه دلاياال   پیدا کرده است. با وجااود اياان، اياان پیونااد

 آثااارتضعی  شده است؛ زيرا هم در کاااهش کیفیااتِ    مختلفی

و هم در خوانش هنری مخاطبان و سرمايۀ   هنری تأثیر گذاشته

-فرهنگاای آنهااا نقااش داشااته اساات. عواماال نهااادی، فااردی

شخصیتی، اجتماعی، فرهنگی، اقتصادی و نیز ... در اين زمینااه 

 اند.  نقش بازی کرده

ای   مخاطب متأثر از مجموعه  –به هر حال، ارتبا  هنرمند  

اين عوامل به توانايی فنی   ازجملههاست؛    کننده  عوامل يا تعیین

هنرمند، شاادت احساااس و خیااال او در هنگااام آفاارينش اثاار 

)هاادوی بودن هنرمنااد در لحظااۀ خلااق اثاار هنااری  هنری، خود

هااای اجتماااعی، اقتصااادی و شخصاای و   ارزش (،1379تهراناای، 

گااذاری آثااار   ، ارزش(1401)آقااربی،  همچنین تلقی از مخاطااب  

وکار هناار يااا نهاااد هنااری هنری، اعضای شبکۀ نهادی کسااب 

هااای اثاار هنااری   ، تعري  و ويژگاای(1397)محمديان و همکاران،  

شود. با توجه به اينکه پیوندِ مخاطااب اشاره می( 1401ويل،    )زنگ 

با هنرمنااد و خلااقِ اثاار هنااری، اساساااً در بافاات اجتماااعی و 

های کننااادهگیااارد، عوامااال و تعیینفرهنگااای شاااکل می

 ای برخوردارند. با وجود اينکااهشناختی، از اهمیت ويژهجامعه

کننااده باار رابطااۀ   برخی از عوامل اجتماعی تأثیرگذار و تعیااین

هنرمناادان و مخاطبااان در مبااانی نظااری و تجرباای مشااخ  

ويژه در دربارۀ جزئیااات اياان عواماال )بااه  حال  نيا  بااند،    شده

رابطه با هنرهای مختل (، دياادگاه شاافاف و روشاانی وجااود 

دربارۀ شااهر اصاافهان صااادق اساات.   ژهيوبهندارد. اين مسئله  

اصفهان در طول تاريخ همواره يکی از مراکااز اصاالی تولیااد و 

خلقِ آثار هنری در ايران بوده است. فرهنگ اصفهانی در خلق 

بودنِ اجتماعی  ، نقش مهمی ايفا کرده است که اين امر  آثاراين  

هنر در اين شهر و پیوند عمیق هنرمندان را با مردم و مخاطبان 

رسد امروزه اين ارتبا  تضعی  شااده دهد. به نظر مینشان می

است. اين در حالی است که بازسازی ارتبااا  بااین هنرمنااد و 

مخاطب هم برای بهبود کیفیتِ آثار هنری در اين شااهر و هاام 
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برای تقويت سرمايۀ فرهنگی شهروندان اصاافهانی، از اهمیاات 

زيادی برخوردار است. قبل از ارائۀ راهبردهايی برای بازسازی 

کننده و تأثیرگذار بر اين ارتبااا ، اين ارتبا ، فهمِ عوامل تعیین

پااژوهش  از اهمیت اساسی برخوردار است. با لحاظ اين نکتااه

(، 1حاضر با استفاده از رويکرد کیفاای و نگاااه از درون )امیااک

دنبال اين بوده است که بر مبنای تفساایر کارشناسااان حااوزۀ به

هااای   کننااده  هنرهااای تجساامی در شااهر اصاافهان، تعیااین

شااناختی ارتباطااات هنرمناادان هنرهااای تجساامی بااا   جامعااه

بنیاد مرتبط با اياان   الگوی داده  ت يدرنهامخاطبان را شناسايی و  

 ها را در قالب ابزار تحلیلی پارادايم ارائه کند.    کننده  تعیین

 

 پیشینۀ پژوهش 

های داخلاای و خااارجی مربااو  بااه   در ادامه برخی از پژوهش

مخاطب، با تأکید بر عنوان، روش پااژوهش و  –ارتبا  هنرمند 

( 1399) یو گااودرز یشاامخان انااد:  نتايج آنها، گاازارش شااده

در هنر امااروز« را بااا   طیپژوهش »مرب ِ هنرمند، مخاطب و مح

در  طیمخاطااب و محاا  ،ینقش هنرمند، اثر هناار  ۀپرسش دربار

 نیچناا   کيکه    دندیرس  جهینت  نيامطرح کردند و به  هنر امروز  

ضمن رد تفاااوت   ،خود  یکه در جا  ای  گسترده  وگشوده    ۀنیزم

از   الیککساا وپاراد  ای  وهیهمچنان به شاا   ت،يو روا  قت یحق  انیم

 یبرا  زیآشوب ن  يۀو نظر  یکوآنتوم  کيزیم ل ف  یعلم  های  داده

بااه   ،زیاا از هر چ  شیبرد و ب  یخود بهره م  های  کردن نگرهمقاوم

به افق   با اتکا،  اشتغال دارد  یهنر  یها  دهيپد  یانگارخودخودبه

زمااان از تعاماال و تعااارض و که هم  د،يجد  یا  شبکه  یا  رسانه

 ینهاااد یبااه وهااور گفتمااان دی،گااو   یسخن م  هاشهيتفاهم اند

ارائااه و   یباارا  یریو فراگ   یکل  انجامد که در آن چهارچوب  یم

 ،(1399راد )  یرزاقاا د.  شااو   یفراهم م  ادشدهيتأثیرگذاری ارکان  

با  ،بر مخاطب« را نقش اخلاق در هنر و تأثیر آن  نیی»تب  قیتحق

. اساات   انجااام داده  یشاا يمایو از نوا پ  یلیتحل-یفیروش توص

اصااول  یرکااارگی  به زانیمپژوهش او بیانگر اين است که   جينتا

هنرمناادان، کمتاار از  وساایلۀی بهآثااار هناار  نشيدر آفر  یاخلاق

گاارا و اخلاق یمخاطبااان عمااوم انیاا و م اساات  متوسااطسطح  

 
1 Emic  

و  یاخلاقاا  کیاا هنرمناادان، کااه هناار را آزاد از هرگونااه تفک

  ی طرفاا   از وجااود دارد.    معناداری  تفاوت  اند،  دانسته  ت يمحدود

 یو مخاطبااان عمااوم  هنرمناادان   های نظر   ن ی ب   ی اختلاف معنادار 

به نساابت   یمخاطبااان عمااوم  شااتریب  ت یاا که به اهم  وجود دارد

پااور   یو علاا   یزگلاا يدد.  اخلاق دلالاات دار  ۀهنرمندان، به مؤلف

 یتجساام  یمخاطااب در هنرهااا  یبنااد  »طبقااه  قی( تحق1399)

 ،«یقاا یتطب اتیادب ۀبا مطالع  را  رانيا  کیکلاس  یمعاصر و هنرها

که تحت  اند  انجام داده متزلزل مخاطب   گاهيجا  یمنظور بررسبه

قاادرت و اقتصاااد قاارار   است،یهمچون س  یتأثیر عوامل مختلف

است که مخاطبان هناار   نياز ا  یآمده حاک   دست   به  جينتا.  دارد

و  یاساا یس ،یاقتصاااد ،یاساس عوامل اجتماعبر  ،در بستر زمان

 دياا مخاطااب با  یبندمیتقساا   یبرا  نیاند. همچن  ... متفاوت بوده

فاات. در نظاار گر در هاار زمااانرا  یدیاا عواماال مااؤثر و کل

 ی( پااژوهش »تعاماال هنرهااا1397)  انیمقدم و عموئانیکفشچ

 یهنرهااا  ۀ: سالانیمورد  ۀبا مخاطب: مطالعرا    یشهر  یتجسم

-یفیتوصاا  قیبا روش تحق  «1395بهارستان تهران سال    یشهر

 باااور  بااه.  انااد  انجام داده  ای  و استفاده از اسناد کتابخانه  یلیتحل

 ی،شااهر  یتوجه مخاطبااان فضااا  با توجه به اينکه  سندگان،نوي

 پااژوهش تاالاش شااده  نياا در ا  ،اساات   لیو بدون تحل  یسطح

 نکااهينخساات ا  :پاسااخ داده شااودی  تا به دو سؤال اصاال  است 

سااهم   نکااهيبا مخاطب چگونه اسااتد دوم ا  یتعامل هنر شهر

تهااران    ی شااهر   ی هنرها   ۀ با سالان تعامل مؤثر    جاديمخاطب در ا

حاصاال از پااژوهش نشااان   ج ي تا ن  هايی نهفته استد در چه مؤلفه 

آثار   ی ط ی مح ست ي و ز  ی تعامل  ک، ی سمبل   ، ی که وجه فرهنگ   دهد ی م 

شااهر تهااران در    ی اجتماااع   ی هااا   ت یاا و فعال   ی و تصورات فرهنگ 

  ج ي تاارو   ، ی شاااداب   جاااد ي جهت ا بااه   ی ارزشاا   م ی مفاااه     ي بااازتعر 

  مااؤثر بااوده  ی ط ی مح ساات ي ز  دار ي پا  ۀ از توسع  ی و آگاه   ی طلب   صلح 

  م ی مسااتق   ۀ مخاطبااان رابطاا  ت و با ادرا  و آموزش اطلاعااا  است 

 د. دار 

انتقااال شااناخت »پااژوهش    ( 2021)   2و همکاااران   و ياا   لاای

  ی مطالعه چارچوب   ن ي اند. ا   را انجام داده   ی«مخاطب به سبک هنر

.  دهااد   ی م   شنهاد ی به مخاطب پ   ی انتقال سبک هنر   ی اب ي ارز   ی را برا 

 
2 Lyu et al.  
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  هااای   ساابک مطالعه، مخاطبان همچنااان    ن ي ا   های   افته ي با توجه به  

  ی عصااب   ی هااا   شاابکه   ازطريااق مختلاا  را پااس از انتقااال    ی هنر 

ی بهجااای  بافاات مغااز   ی هااا ی ژگ ي علاوه، و ه دهند. ب می     ی تشخ 

  مخاطبااان   ن ياا . ا گذارد ی بر در  تناسب اجزا تأثیر م   شتر ی ب   رنگ، 

و    يی با شناخت بااالا را در سااطوح معنااا  يی ها ممکن است نمونه 

ی، هااوش مصاانوع  قياا طراز  نیدهنااد. همچناا   ح ی ترج   ی اثربخش 

. شااودانجااام میطور خودکااار به  یشناخت مخاطب از اثر هنر

و  گااائو  انااد.دادنیو انتقال شاادنیینگهدار اطلاعااات نياا ا

( پژوهش »ارتبا  بااین هنرمنااد و مخاطااب: 2019)  1همکاران

 نياا هاادف از اانااد.    مطالعۀ موردی سفر خلقت« را انجااام داده

تااأثیر مفهااوم   یاست کااه باار چگااونگ  یچارچوب  ۀارائ  ،مطالعه

 ازطريق خلق  نديدر  فرآ  یخلقت و چگونگ  نديهنرمند بر فرآ

هنرمناااد در  نشيآفااار یهاااات یمخاطاااب تمرکاااز دارد. فعال

هاادف   بااا  یمورد  ۀبا استفاده از مطالع  ،چارچوب چهار مرحله

 لیوتحلهياا تجز «ینقاش  ی»احساس خانه« به »شکل بصر  ليتبد

در    یباارا   کاارديرو  نياا کااه ابیااانگر اياان اساات    جي. نتاشد

را ارائااه   دهيا  نيشود و به هنرمندان امیبه کار گرفته    هاینقاش

خلقاات  ۀخااود را در مرحلاا  یهاااکااه چگونااه تلاش دهاادیم

تر با مخاطبان خود ارتبا  برقرار کنند. عاالاوه راحت   ومتمرکز  

 یباارا  ی راراه بهتاار  ،قیرسد چارچوب تحقیبه نظر م  ن،يبر ا

بااه اشااکال  یکلاماا  یمعنااا ليتبااد یکشاا  در  چگااونگ

 یشااتریب  ۀوضااوح ارزش مطالعاا کااه به  کندیارائه م  یرکلامیغ

 دارد.

های پیشین داخلی، در   پژوهشوجه تمايز اين پژوهش با  

باار مبنااای رويکاارد از بیاارون  هااا  اين است کااه اياان پااژوهش

(، بیشااتر مشااکلات ارتباطااات هنرمنااد و مخاطااب و 2)اتیااک

پژوهش حاضر،   کهی  حال  دراند،  يابی آنها را بررسی کرده  ريشه

بنیاااد،   دنبال ارائۀ مدلی دادهبا اتخاذ رويکرد از درون )امیک( به

شناسااايی   منظوربااهمبتنی بر روايت افراد درگیر با اين پديااده ،

شناختی ارتبااا  هنرمنااد مخاطااب بااوده   های جامعه  کننده  تعیین

 است.  

 
1 Gao et al. 
2 Etic  

 چارچوب مفهومی

ای، حساسیتِ نظری اهمیتی کلیدی دارد. مرور در نظريۀ زمینه

 نظری نه با هدف استفاده از آن در فرآيند کدگذاری و تحلیل،

منظورِ جلااوگیری از تحمیاالِ بنیادهااای نظااری باار فرآينااد بااه

کدگذاری و تحلیل است. حساسیتِ نظری به زبانِ ساده، يعنی 

های موجود در زمینااۀ موضااوا اينکه پژوهشگر با مرور پیشینه

هااا پژوهش، تسلطِ نظری کافی بیابد و از تحمیلِ نظريه بر داده

جلوگیری کند؛ مرور نظری در اياان پااژوهش نیااز، بااه همااین 

منظور انجام شده است. البتااه اياان بااه معنااای آن نیساات کااه 

پژوهشگر از هیچ مفهومِ نظااری در تفساایر و تحلیاال اسااتفاده 

نهايت فرمِ مقااولاتِ شده درشده و خلقکند. مفاهیمِ کش نمی

میدان، محتااوایِ  واق دهند. درشکل می  شده را در میدانکش 

و مفاااهیمِ نظااری، قالاابِ مقااولات را تنظاایم   مقولات را تولید

کند. اين قاعدتاً بااه معنااای تحمیاال نظريااه نیساات و تنهااا می

شده در میاادان اساات. بااا اياان بندی فرمیِ مقولات کش قالب 

 نگاه، پیشینۀ نظری در اين پژوهش مرور شده است.  

ای کااه شااود؛ يعناای رسااانههنر نوعی از رسانه قلمداد می

 کند. بنااابراينطريقِ آن هنرمند پیامی را به مخاطب منتقل میاز

لحاظِ نظری، برای فهمِ رابطۀ هنرمنااد و مخاطااب، بااه فهاام از

ای نیاااز اساات. در هااای رسااانهنقش مخاطب در دريافاات پیام

شناسی، عموماً دو رويکاارد غالااب وجااود دارد: زمینۀ مخاطب 

نظريۀ مخاطب منفعل بر اياان مخاطب فعال و مخاطب منفعل.  

هااای دياادگاه اساات کااه مخاطبااان، گیرناادگان منفعاال پیام

ای را هااای رسااانهاند. مخاطب، فااردی اساات کااه پیامایرسانه

هااای طور فعال و انتقادی، پیامکند و بهبدون تفکر دريافت می

ای کنااد. در مقاباال، مخاطااب بااه شاایوهای را تفسیر نمیرسانه

ای قاارار دارد هااای رسااانهمستقیم و قطعاای، تحاات تااأثیر پیام

(193-: 1912011Carpentier, ) رويکرد مخاطب منفعل اين ايده .

حدی قدرتمندند کااه مخاطااب ها بهکند که رسانهرا مطرح می

راحتی ناادارد و بااه  توانی برای مقابلۀ معنايی و تفسیری با آنها

در  .(2019Kumar ,100 :)پااذيرد شااده را میهااای دريافت پیام

مقابل، نظريۀ مخاطب فعال، نقش مخاطب را در فرآيند انتقااال 
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گیرد کااه مخاطبااان بیند. اين رويکرد فرض میپیام پررنگ می

 ای منفعاال و ناااتوان نیسااتند وهااای رسااانهدر براباار پیام

Carpentier ,)های مطلوبی برای فهم و تفسیر آنها دارند  ورفیت 

در فهمِ نظری رابطۀ هنرمند و مخاطااب نیااز،  (.1912011 :-193

 شود. از يک طاارف، ممکاان اساات اين دو رويکرد مشاهده می

بودنِ هنر، مخاطب هنرمند به دلايل مختلفی مانند احساس والا

را منفعل و فاقد توانايی فهم و تفسیرِ اثر هنااری خااود قلمااداد 

کند و به همین دلیل، تمايلی برای ايجاد ارتبااا  بااا او نداشااته 

باشد. از طرف ديگر، هنرمند ممکاان اساات مخاطااب را دارای 

قدرتِ کنشگری، خوانشِ تفسیری و فهمِ انتقااادی اثاار هنااری 

احساس کند که تقويت رابطه با او، به بهبااودِ   گونهنيابداند و  

 شود. کیفیتِ اثر هنری خود منجر می

ها و عواماال علاوه بر اين، ممکن اساات برخاای از زمینااه

لحاااظ نظااری تحاات بیرونی نیز، رابطۀ هنرمند و مخاطب را از

( در چااارچوب 1976) 1روکیچ و دفلااورتأثیر قرار بدهااد. بااال

های ارتباااطی در درون نظريااۀ وابسااتگی معتقدنااد کااه رسااانه

طور کااه اند؛ همااانسیستمِ اجتماعی قرار دارند و به آن وابسته

های ارتباطی وابسته است. بنااابراين، نااوعی جامعه نیز به رسانه

وابستگی بین ابعاد مختلاا  نظاام اجتماااعی در زمینااۀ تولیااد، 

های ارتباطی، ارسال و دريافت محتوا و پیام وجود دارد. رسانه

 سااتمیس کياا بلکااه در  سااتند،یخودمختااار ن یهااات يموجود

 یشااامل نهادهااا  سااتمیس  نياند. اشده  هیتر تعببزرگ  یاجتماع

کنند و است که مناب  را تأمین می  یو فرهنگ  یاقتصاد  ،یاسیس

. هنر در بافااتِ فرهنگاای، گذارندیتأثیر م  ،هابر عملکرد رسانه

يابد و طبیعی اساات کااه اجتماعی، اقتصادی و سیاسیِ تولد می

هناارِ  واقاا هنرمند نیز، از تأثیرپذيری اين بافت دور نیساات. در

هنرمند، محصولی اجتماعی اساات و در مقاباال، مخاطااب نیااز 

کنااد و تحاات تااأثیر ای است که در اجتماااا زيساات میسوژه

-ساختارهای مختل  قرار دارد. اين ساختارها رابطااۀ هنرمنااد

دهااد و پیوناادِ آنهااا را بااا مخاطب را نیز تحت تااأثیر قاارار می

 داند. گری میگری و واسطهمداخله يکديگر

شناسی هنر، فهمِ نظااری اياان وضااعیت را تسااهیل جامعه

 
1 Ball-Rokeach & DeFleur 

شناساای هناار   های متداول در جامعااه  دو شیوه از روشکند.  می

برای نقد، بررسی رابطۀ متقابل اثر هنری و جامعه بر يکااديگر 

ترين حالت، هنر از اين منظر با دو نااوا   وجود دارد که در کلی

دهی؛ ب. رويکرد   شود: ال . رويکرد شکلرويکرد بررسی می

دهاای: اياان رويکاارد در بررساای   بازتاب. ال . رويکاارد شااکل

هناار باار   راتیتااأثارتبا  میان جامعه و هنر، روندی است کااه  

کند و بر اين باور است که تأثیر آثار هنری مطالعه می  جامعه را

بر جوام  معاصر خود، انکارناپذير است و اين آثار به رفتارها، 

هااا و   ايااده  ی اجتماااعی شااکل وهاارزشو تحولات    هاارزش

دهد. در اياان رويکاارد، هنرهااا مردم جای می  افکار را در ذهن

 اند و هنرمند کسی اساات کااهبرتر از جامعه در نظر گرفته شده

های جديااد را در جامعااه   و ايدئولوژی  هاارزشبا ارائۀ اثرش،  

هنر روناادی تأثیرگااذار )م باات يااا   کهیطوربهکند،  نهادينه می

. (Alexander, 2003: 35)شود منفی( بر جامعه در نظر گرفته می

ی، انهيیآاساس اين رويکرد، هنر همانند  ب. رويکرد بازتاب: بر

دهااد و محتويااات هنرهااا از جامعۀ معاصر خود را بازتاب می

ای نشاائت   ی موجود در جامعااههاانيجر، اعتقادات و  هاارزش

 :Alexander, 2003)آمده است    به وجودکه هنر در آن   رندیگ یم

. همچنااین اياان نظريااه باار اياان اصاال اسااتوار اساات کااه (22

ی يااک دورۀه تاااريخی، يااک هایژگ يوموجوديت اثر هنری با  

از   گروه اجتماعی و .. رابطااه داشااته اساات و هنرهااا آنچااه را

، گاااهی کنناادیملحاظ محتوايی دريافت  جامعۀ معاصر خود به

 طوربااهو گاهی با نبااود صااراحت در قالااب رمااز و    وضوحبه

بنابراين، هنر تنها .  (75:  1379)دووينیو،    دهندیمنمادين، انعکاس  

کند و اياان پیونااد نیااز در پیوندِ با جامعه است که معنا پیدا می

طريقِ خلااقِ آثااار هنااری باار دوطرفه است؛ يعنی هم هنرمند از

گذارد و هم جامعااه در پیاادايشِ هناار ازطريااق جامعه تأثیر می

  هنرمند نقش دارد.

طور کلی، از فهم و خوانشِ نظری رابطۀ هنرمند و مخاطااب به

شود کااه اولاً، هناار محصااولی اجتماااعی اين نتیجه حاصل می

است که تحت تأثیر ساختارهای اجتماعی، فرهنگی، اقتصادی، 

صااورت چرخشاای باار همااین گیرد و بهسیاسی و ... شکل می

گذارد. هنرمنااد و مخاطااب هاام در اياان ساختارها نیز تأثیر می
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کنند و بنابراين به تعامل و ارتبا  بااا يکااديگر بافت زيست می

نیاز دارند. هنرمند برای خلقِ اثر هنری بهتر، به فهم و خوانش 

مخاطب نیاز دارد و مخاطب نیز برای بهبود ساارمايۀ فرهنگاای 

خودش، به ارتبااا  و تعاماال بااا هنرمنااد نیازمنااد اساات؛ ثانیاااً 

شااود. مخاطاابِ م ابۀ يک ابژه منفعل فاارض میمخاطب هنر به

ای فعال، خلاق و معناساز است که بااا خااوانشِ اثاار هنر سوژه

جريانِ خلااقِ هناار  هنری و در فرآيند رابطه و تعامل با هنرمند،

 دهد. را تحت تأثیر قرار می

 

 روش پژوهش

پژوهش حاضر در چارچوب رويکاارد کیفاای و بااا اسااتفاده از 

ای   نظريااۀ زمینااه  ای به انجام رساایده اساات.  روش نظريۀ زمینه

طرح پژوهش کیفی است که محقق براساس آن اقدام به تولید 

کند که يک تبیین عام )نظريه( از يک فرايند، کنش يا تعامل می

گیاارد   کنندگان شااکل ماای  براساس ديدگاه، شماری از مشارکت 

در ايااان پاااژوهش از رويکااارد (. 1391)اساااتراوس و کياااربین، 

ای استفاده شد. رويکرد سیستماتیک   ، نظريۀ زمینه1سیستماتیک

ای بر استفاده از مراحل کدگذاری باااز، محااوری و   نظريۀ زمینه

گزينشی و ارائۀ پارادايم منطقی يااا تصاااوير بصااری از تولیااد 

؛ يعنی در اين رويکرد (Creswell, 2012: 424)نظريه تأکید دارد 

مند پژوهش، معااانی موجااود در   طريق عمل نظامگر از  پژوهش

گانااۀ   کنااد و طاای مراحاال کدگااذاری سااهها را کش  می  داده

و  کشاا (، معااانی 4و گزينشاای 3، محااوری2مشااخ  )باااز

ای از قبل مشخ  )ماادل   های مقوله  را در ورف  شدهاستخراج

بنیاد مرتبط با موضوا پژوهش   ريزد و نظريۀ داده  پارادايمی( می

میاادان پااژوهش دهااد.   و مبتنی بر واقعیت مشخ  را ارائه می

هنرمناادان و  کنندگان پااژوهش،    مشارکت حاضر، شهر اصفهان و 

نفر از    14کارشناسان حوزه نیز هنرهای تجسمی بودند که تعداد  

انتخاااب و    5نظری   –گیری هدفمند    آنها با استفاده از شیوۀ نمونه 

 مطالعه شدند. 

 
1 Systematic 
2 Open Coding  
3 Axial Coding 
4 Selective Coding  
5 Purposive-theoretical sampling 

هاااا پاااژوهش مصااااحبۀ عمیاااق    ابااازار گاااردآوری داده 

ای    ساختاريافته بوده است. پروتکل مصاحبه شامل مجموعااه   نیمه 

هااای اصاالی در راسااتای    ای و پرسااش   هااای زمینااه   از پرسااش 

محورهااای ماارتبط بااا اهااداف پااژوهش بااوده اساات. باارای  

های پااژوهش، از سااه شاایوۀ کدکااذاری باااز،    داده  وتحلیل تجزيه 

در توضیح سه شیوۀ کدگذاری محوری و گزينشی استفاده شد.  

گاار   شود در مرحلااۀ کدگااذاری باااز، پااژوهشمذکور، گفته می

دارد، کانون اصلی کدگذاری محااوری   سروکاربیشتر با مفاهیم  

انااد و در مرحلااۀ کدگااذاری گزينشاای، ارتبااا  بااین مقولات

ها و به عبارت ديگر قضايا هستند که بروز و وهور پیاادا   مقوله

حاضر نیز ابتدا  پژوهش. در (Corbin & Strauss, 2015)کنند   می

در مرحلۀ کدگذاری باز، مفاهیم اولیۀ پژوهش استخراج شدند، 

هااای فرعاای و اصاالی   در مرحلااۀ کدگااذاری محااوری مقولااه

پااژوهش در راسااتای اجاازای الگااوی پااارادايمی )شاارايط، 

بناادی و درنهاياات در مرحلااۀ   ها و پیاماادها( تقساایم  استراتژی

کدگذاری گزينشی، ضمن استخراج مقولااۀ مرکاازی پااژوهش، 

های اصلی پااژوهش بااا   خط داستان برآمده از ارتبا  بین مقوله

 همديگر و مقولۀ مرکزی ارائه شده است.  
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 کنندگان پژوهش   مشخصات مشارکت  -1جدول  

Table 1- Characteristics of participants research 

 شغل و سِمت  رشته تحصیلی  تحصیلات  جنس  ردي   

 ۀ ادارۀ آب و فاضلاببا رسانکارشناس ارتبا    ارتباطات  دکتری  زن  1

 استاديار دانشگاه آزاد اسلامی واحد خوراسگان ارتباطات  دکتری  زن  2

 نگارگر نقاشی سانس یلفوق مرد   3

 نگارگر در حوزۀ سینما و تئاتر  پژوهش هنر  سانس یلفوق مرد   4

 مدير آموزشگاه هنری اريکه  گرافیک  لیسانس فوق زن  5

 طراح و گرافیست  گرافیک  لیسانس فوق مرد   6

 نويسنده، پژوهشگر و کارآفرين فرهنگی  اقتصاد هنر  دکتری  مرد   7

 سيپرد ،یتجسم یهنرها  ۀدانشکد اریدانش  هنرهای تجسمی  دکتری  مرد   8

 هنرمند و نويسنده  تئاتر  لیسانس فوق زن  9

 نقاش  نقاشی لیسانس  مرد   10

 ويديو آرتیست  نقاشی لیسانس فوق مرد   11

 مدرس هنر  نقاشی لیسانس  مرد   12

 ساز مجسمه هنرهای تجسمی  لیسانس  مرد   13

 مدير گالری  برق  لیسانس  زن  14

 

دستیابی به اعتماد    گريد  عبارت  بهاعتباربخشی يا    منظوربه

يافته  برای  ازین  مورد از تکنیک  تأيید علمی  های    های پژوهش، 

زمینه نظريۀ  روش  در  اعتباريابی  شامل    رايج  يا  ای  کنترل 

Creswell 1990ss & Corbin, Strau ;)  1اعتباريابی ازطريق اعضا

2000& Miller, )  ، بوستانی و محمدپور،   2های تحلیلی   مقايسه(

خارجی (  1388 بازرس  يا  ارزياب  تکنیک   & Creswell)  3و 

Miller, 2000 )    .شد يافته  درواق استفاده  صحت  های    ابتدا 

باز   کدگذاری  مرحلۀ  در  از لیوسبهپژوهش  تعدادی  ۀ 

تأيید شد )اعتباريابی ازطريق اعضا(.  کنندگان پژوهش    مشارکت 

داده به  مستمر  مراجعۀ  با  پژوهشگر  ادامه،  و    در  خام  های 

ساخت  اطلاعات،  با  مداوم  پارادايمی    درگیری  مدل  بندی 

داده اين  با  را  و    پژوهش  مقايسه  کرده    طوربهها  ارزيابی  دقیق 

از متخصصان حوزۀ هنر    های تحلیلی( و دو نفر    است )مقايسه

جامعه تصديق   يافتهشناسی  و  و  ارزيابی  را  پژوهش  های 

نتیجه و  دادهلی وس بهها    گیری  تفسیرها  کردند    ۀ  تأيید  را  ها 

علاوه بر اينکه متخص    ت ي درنها)تکنیک ارزياب خارجی(.  

 
1 Member Check   
2 Analytical Comparison 
3 Auditing 

سازی و   ای نیز بر مراحل مختل  کدگذاری، مفهوم  نظريۀ زمینه

گر آشنا با    ها نظارت داشته است، از دو پژوهش  استخراج مقوله

مقوله شد.  درخواست  روش  و    اين  فرعی  و  اصلی  های 

های خود   همچنین مدل پارادايمی پژوهش را مطالعه و ديدگاه

کنند.   بیان  آن  دربارۀ  نیز، را  افراد  اين  ارزيابی  مطالعه و  نتايج 

ارائه  ديمؤ  در  تفسیرهای  مقولات  از  برخی  هرچند  بود؛  شده 

 شده و بازنويسی شدند.   اين فرآيند اصلاح
 

 های پژوهش  یافته

مربو     يافته پارادايمی  الگوی  اجزای  تفکیک  به  پژوهش  های 

های اصلی    ای ارائه و مقوله  به رويکرد سیستماتیک نظريۀ زمینه

کنندگان پژوهش، توضیح    پژوهش با استناد به تفسیر مشارکت 

 اند.   شده  داده 

علی: سبب   شرایط  يا  علی  دسته   شرايط  آن  معمولاً  ساز، 

ها اثر دارند. در پژوهش حاضر شرايط    اند که بر پديدهعواملی

مخاطب به شرح جدول زير   –کنندۀ ارتبا  هنرمند علی، تعیین

 است:  
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 مخاطب   –ارتباط هنرمند کننده شرایط علی تعیین  -2جدول 

Table 2- Determinant causal conditions of artist-audience relationship 

 مقولۀ اصلی  مقولۀ فرعی   مفاهیم اولیه  

وجودنداشتن پیشینۀ    در  متفاوت مخاطب/ در  غیرتخصصی مخاطب/ در  متفاوت مخاطب و هنرمند/

 مشتر  بین مخاطب و هنرمند/ قط  ارتبا  هنرمند و مخاطب با نبود در  متقابل 
 در  متمايز 

 

 

 

شده تکهفهمِ تکه

 از تعامل 

بی نتیجۀ  و  هنرمندان  برخی  پوچانزوای  مردم/  به مشکلات  هنرمندان و گوشهتوجهی  برخی  گیری  گرايی 

 آنها 
 گرايی انزواطلبانه پوچ

شدن اثر هنری در سايۀ وجود مخاطب/  نکردن ارزشمندقبول  شدن نیاز هنرمند به داشتن مخاطب/نپذيرفته

بیبی ازطريق هنرمندان سنتی/  به مخاطب  به مخاطب  توجهی  غرور کاذب در هنرمندان   وجود  باتوجهی 

 مدرن

 نیازی به مخاطب وهمِ بی

به زندگی و هنر خود/ تعهد هنرمند به نیاز  های خود/ تعهد هنرمند نسبتمقاومت هنرمند در حفظ آرمان

 کردن برای مردم پذيری هنرمند در قبال کمک به مردم/ تعهد هنرمند به کارمخاطب/ مسئولیت

 تعهد 

 ای حرفه

 
 
 
 

شخصیتِ 

 اخلاقی-ایحرفه

  دانش کسب از  نیازیبی تصور با  مخاطب دادن دست از /هنرمند  نکردنپیشرفت در کاذب خودباوری نقش

 نقش تواض  هنرمند در جلب اعتماد مخاطب/ نقش مخرب غرور در انزوای هنرمند  /بیشتر

 شخصیت 

 روانی 

در   هنرمند  شهرت  و    جذباهمیت  شهرت  اهمیت  عام/  مؤثر  نامخوشمخاطب  نقش  هنرمند/  برای  ی 

 ی هنرمند نامخوشی در زندگی اجتماعی/ تعامل صحیح با مخاطب و الگوی نامخوششهرت و 

 ی نامخوش

 رفتاری 

زير سؤال نبردن کار هنرمندان ديگر/ تأکید بر نقش اخلاق در کار هنری/ اهمیت    ای/رعايت اخلاق حرفه

 ی مداراخلاقۀ واسط بهکاربرد اخلاق در تعاملات با مخاطب/ ارتبا  اصولی با مخاطب 

 اخلاق 

 ای حرفه

شبکه در  هنرمندان  بین  ناسالم  رقابت  شخصیتوجود  با  هنرمند  شخصیتی  ترور  اجتماعی/  های    های 

های  های جديد برای کپی آثار هنری/ تهديد هنر ازطريق تکنولوژیی/ استفادۀ ابزاری از تکنولوژیرواقعیغ

 ديجیتالی 

 ويرانیِ 

 ديجیتالی 

 

 

 

 چرخشِ  

 تکنولوژيک 
با  استفاده از تکنولوژی های ديجیتالی برای خلق آثار بهتر/ استفاده از ابزارهای ديجیتالی برای تعامل بهتر 

 های ديجیتالی تر مخاطب به هنر، با تکنولوژیمخاطب/ دسترسی آسان

 زايشِ

 ديجیتالی 

کردن هنر/ تبديل نمادهای  مدرنیسم/ خلاقیت و نوآوری برای کاربردیی، خصیصۀ اصلی پستساختارشکن

 ی ساختارشکنانه هاینوآور غیرهنری به اثر هنری با تلفیق هنر و تکنولوژی/ کمک به هنر و هنرمند با 
 مدرنیستی ساختارشکنیِ پست

سرعت   با  عام  مخاطب  سرعت  تکنولوژناهماهنگی  با  عام  مخاطب  ناهماهنگی  ی/  تکنولوژ ی/ 

 ی/ لزوم ايجاد تعادل بین تکنولوژی و مخاطب عام از طريق هنرمند تکنولوژگريزی نتیجۀ سرعت مخاطب
 گريزی تکنولوژيکفهم

 

تعاماال و چگااونگی در  آن   شده از تعامل:تکهفهمِ تکه

وسیلۀ هنرمندان، عاملی تأثیرگذار بر روابط آنها بااا مخاطبااان به

هنرمند بايد در ابتدا احساس نیاز بااه تعاماال يااا   درواق است.  

مخاطب داشته باشد تا با او ارتبااا  برقاارار کنااد. در وضااعیت 

اياان مساائله وجااود ناادارد. هنرمنااد و   رسدموجود، به نظر می

مخاطب در  متفاوتی از نیازهای يکديگر دارند؛ آنهااا پیشااینۀ 

مشترکی با يکديگر ندارند و در  مشااترکی نیااز از ماهیاات و 

ارتبااا    مهاام در  کارکرد هنر ندارند. اين در  متفاوت، عاماال

معنايی   مندیبرقرار نکردن هنرمند و مخاطب است. اين فاصله

نیازی بین هنرمند و مخاطب سبب شده است تا نوعی وهم بی

 از مخاطب در هنرمند شکل بگیرد. بسیاری از هنرمندان، اساساً

. آنااان هناار را دارای کنندمسئلۀ نیاز به مخاطب را پذيرش نمی

دانند که حتی بدون وجود مخاطب نیز، رشااد اصالت ذاتی می

ی خودبرتربینی نیااز منجاار نوعبه  نیازیکند. اين احساس بیمی

دنبال انزواطلباای برخاای هنرمناادان را بااه  ت ياا درنهاشود که  می

مستقیم بر رابطۀ هنرمنااد و   طوربهای که  خواهد داشت؛ مسئله
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 گذارد. مخاطب تأثیر می

 (:  4ندۀ )شو مصاحبه
يکی از مشکلات در تعامل بین هنرمناد و مخاطاب، »

نگاه از بالای هنرمندان به جامعه است. هنرمندان اين تصور 

کنند يا شاعور را در  نمی انهآرا دارند که مردم ارزش هنر  

هنری ضعیفی دارند. از طرف ديگر جامعه نیز به اين رفتاار 

دهد کاه هنرمنادان کسای را تحويال العمل نشان میعکس

 اند«.  گیرند و تافتۀ جدا بافتهنمی

 (:  1)شوندۀ مصاحبه
اطااب موفااق خبااا مارتبااا   یدر برقاارار یهنرمنااد»

کاه   یش دهاد و هنرمنادانگاوشود که به درد دل مردم  می

 یمنازو تيادرنها ،کننادکاار می اندل خودشا  یصرفاً بارا

معاروف   انممکان اسات بعاد از مرگشا  یشوند و حتامی

 .«دونبش

عامل ديگااری کااه باار رابطااۀ   اخلاقی:-ایشخصیتِ حرفه

-ایگذارد، شخصاایت حرفااهمخاطب تأثیر مستقیم می-هنرمند

اخلاقی هنرمند است. نوا ذهنیت و نظام روانی هنرمند، باعث 

شود که او احساس نیاز به مخاطبش پیدا بکند يا اينکااه بااه می

طور کااه نیازی به مخاطب روی بیاااورد. همااانانزواطلبی و بی

بحااث شااد، غاارور کاااذب نقااش مهماای در اياان زمینااه دارد. 

رفتارهای هنرمند با افراد ديگاار اجتماااا نیااز، در روابااط او بااا 

ۀ واسااطبهمخاطبااان نقااش اساساای دارد. اينکااه يااک هنرمنااد 

برخااوردار   اش، از شهرت خوبیرفتارهای اجتماعی و فرهنگی

شود خودش به رابطۀ بیشتر با مخاطااب باشد، قاعدتاً سبب می

مشتاق باشد و هم اينکه مخاطبان تمايل بیشااتری بااه رابطااه و 

ای هنرمند و تعامل با او داشته باشند. علاوه بر اين، تعهد حرفه

ساابب تعاماال و ارتبااا    ای و هنااری،  پايبندی به اصول حرفه

شود. اين تعهد فراتر از مباحااث هنااری و بیشتر با مخاطبان می

شااود. پذيری اجتماااعی را نیااز شااامل میای، مساائولیت حرفااه

هنرمندی که تعهد و مسئولیتِ هنر خودش را خاادمت   درواق 

تری را نیز با مخاطبااانش داند، قاعدتاً روابط مناسب به مردم می

ای نیااز باارای خواهد داشت. در کنار اين مسائل، اخلاق حرفه

نکردن اخلاق يا رعايت مطلوبیتِ اين رابطه مهم است. رعايت  

ای از سوی هنرمناادان، معادلااۀ تعاماال و رابطااۀ آنهااا بااا حرفه

ای هنرمند کند. مخاطب عموماً اخلاق حرفهمخاطبان تنظیم می

دهااد و يکاای از فاکتورهااای پااذيرش او قاارار می عنوانبااهرا 

ای داشته باشد، اهمیت رابطه بااا هنرمندی هم که اخلاق حرفه

 پذيرد.مخاطب را می

 (:  2)شوندۀ مصاحبه
جايی م ل ايران تعامله. شما هرچی تعامل پاذيرتر يه  »

ترين. اگه تعامل نداشته باشین، مایگن ناه   نامخوشباشین،  

اين آدم جالبی نیست، هنرمند خوبی نیسات، مادير خاوبی 

   نیست«.

 (:  5شونده )  مصاحبه
در کار هنری، اخلاق خیلی مهم است. ممکن اسات »

سابب کیفیت کار يک هنرمند در سطح پايینی باشد، ولای به

کناد، اخلاقیات خوب و تعاملی که باا مخاطاب برقارار می

ايان حالات   بارعکستواند آثارش را به فروش برساند.  می

 .«هم وجود دارد

عامل تأثیرگااذار ديگاار باار روابااط   چرخش تکنولوژیک:

هنرمند و مخاطب، چرخش تکنولوژيک است. اياان چاارخش 

سبب تلفیق تکنولااوژی و هناار شااده اساات کااه خااود، نااوعی 

مدرنیستی در زمینۀ هنر و تعامل با مخاطب ساختارشکنی پست 

، ابزارهای ارتباااطی بااین هنرمنااد و گذشته  دردنبال دارد.  را به

هااای مخاطااب محاادود بااود، امااا امااروزه بااا رشااد تکنولوژی

ديجیتالی اين امکان بیشتر فااراهم شااده اساات. هنرمناادان هاام 

هااا، کیفیاات آثااار مناادی از اياان تکنولوژیتواننااد بااا بهرهمی

بدهند و تعامل بیشتری را با مخاطااب داشااته   خودشان را ارتقا

باشند. در طرف مقابل نیز، مخاطب امکان بیشتری برای رابطااه 

، نياا ا وجااود باااو تعاماال بااا هنرمناادان پیاادا کاارده اساات. 

شااوند؛ های ديجیتالی سبب آسیب جدی به هناار میتکنولوژی

ازجمله ترور شخصیتی مداوم، هنرمناادان در فضااای مجااازی، 

 گريزی مخاطب.  برداری اينترنتی و فهمسرقت و کپی

 (:  2)شوندۀ مصاحبه
 یمجااز  هایشخصایتی،  در مواقعی هنرمندان  برخ»

کننااد يااا می جااديهنرمنااد خااا  ا کيابااه  نیتااوه یبارا

 نياز ا  ،هستند و اصلاً وجود ندارند  کیکه ف  یهايشخصیت

 نيبناابرا .کننادمی بياآن هنرمناد را در جامعاه تخر  ق يطر

لبه هساتند دو ریشمش ،زین  یهای اجتماعتوان گفت شبکهمی

 .«به سود ما باشد یو درواق  گاه
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 (:  4شوندۀ )  مصاحبه
کنیاد کااه از الآن هایچ اسااتاد نگاارگری را پیاادا نمی»

آموزش کم بگذارد. ما در فضای مجازی تمامی آثاار اساتاد 

ای اعتراض کردن که از صادقی رو به نمايش گذاشتیم. عده

روی آثار کپی میشه منم گفاتم خاوب بشاه. اصال اثار کاه 

جااايی نمیااره. کساای کااه دلااش خواساات کپاای اثاار اسااتاد 

زاده رو بخره میتونه بره هر کدوم رو دلاش خواسات صادق

 بخره.«

هااای   خاصی از شرايط که )شکل  مجموعۀ  ای:  شرایط زمینه

آينااد تااا   در يک زمان و مکااان خااا ، جماا  ماای  اند(شرايط

يااا مسااائلی را بااه وجااود آورنااد کااه   واحوالاوضاامجموعۀ  

دهنااد. در   های خود به آن پاسااخ ماای  تعامل  -اشخا  با عمل

 –ای ماارتبط بااا ارتبااا  هنرمنااد    ، شاارايط زمینااهاين پژوهش

 اند:   مخاطب، به شرح جدول زير مشخ  شده

 
 مخاطب  –کنندۀ ارتباط هنرمند ای تعیین  شرایط زمینه   -3جدول 

Table 3- Determinant contextual conditions of artist-audience relationship 

 مقولۀ اصلی مقولۀ فرعی  مفاهیم اولیه 

نقش بروکراسی اداری در نبود تعامل دولت با هنرمند/ الزام هنرمندان باه اساتفاده از هنار سانتی 

ها/ نقاش مخارب سابب ورود باه جشانوارهصرف از طريق دولت/ تبعیت هنرمندان از دولت به

بودن وابستگی باه دولات بارای هنرمناد/ کنجکااوی غیضدتبلدولت در تحمیل هنرمند به مردم/  

 ريالتصوممنوامخاطب در پیگیری آثار هنرمند ممنوا الکار و  

 دخالت

 نهادی

 

 

 

 

 

 ناکارآمدی

 نهادی

ی مساائل هناری در جايگااه مسائول/ سازیشخصوجودنداشتن مشاور هنری در کنار مسئولان/  

نکردن اهمیت و جايگاه هنار از در نظر و متعهد به هنر/ ندادن به انتخاب مسئول صاحباهمیت

 سوی مسئولان

 در  نهادی

 ضعی 

نتیجۀ مديريت ناکارآمد/ تصويب قوانین نادرست در زمینۀ هنر شاهری/ نابودی فرهنگ و هنر در

بودن متااولی ها/ نامشااخ تخريااب ساالیقۀ مااردم بااا آثااار مبتااذل شااهری از طريااق شااهرداری

 سازی هنری در جامعهفرهنگ 

 سرگشتگی

 نهادی

ريزی غلط/ دروس غیار نبودن امکانات برای تدريس هنر/ سیستم نادرست درسی و برنامهفراهم

نبودن بساتر مناساب مرتبط و غیرسودمند/ وجود چالش در رشتۀ تاريخ هنر و تدريس آن/ فراهم

 برای تربیت هنرمند متفکر

 ناکارآمدی آموزشی

نداشاتن ديادگاه تطابق   نداشتن رسانۀ ملی در جلب اعتماد مردم/ نقش مخرب سانسور درتوفیق   

از سوی رسانۀ ملی/ اکتفا به رساانۀ ملای   طردشدههنرمند و مردم/ توفیق اجباری برای هنرمندان  

 سبب فقر بنیاد سازی هنریبه

 ایناکارآمد رسانه

ۀ آثار هنری/ نقش دلالان در تعیاین سرنوشات هنرمنادان/ خطار در عرصوجود باند و باندبازی  

سابب دلالان/ اجبار هنرمنادان در همکااری باا دلالان به  تنزل سلیقۀ عمومی با ارائۀ آثار ضعی 

از هنرمندان به بهانۀ نمايش آثارشاان در گاالری/ خاروج   هاواسطه  سوءاستفادهشرايط اقتصادی/  

 ی آثار هنری اصیل از ايرانرقانونیغ

 گریواسطه

  سیستماتیک

 فساد

روابط ناسالم اقتصادی در عرصۀ خريدوفروش آثار هنری/ نقش منفای رانات و پاارتی در اخاذ  شدهنهادينه

مجوز برگزاری نمايشگاه/ وجود رانت در زمینۀ فروش اثر هناری/ تضایی  حقاوق هنرمنادان در 

 دارهاطلبی گالریسايۀ منفعت

 رانتِ سیستماتیک

 

https://doi.org/10.22108/srspi.2024.140606.1973


 

 

 1403بهار  ،اول(، شماره 44م، شماره پیاپی )سیزدههای راهبردی مسائل اجتماعی، سال  پژوهش 88

 

 
https://doi.org/10.22108/srspi.2024.140606.1973 

 

ای تأثیرگذار بر روابط زمینه  عامل  اولین  :ناکارآمدی نهادی

گیری مخاطب، ناکارآمدی نهادی اساات. باارای شااکل-هنرمند

اين روابط، نیاز است که بسترهای نهادی وجود داشااته باشااد. 

اين بسترها مناسب نباشااند، رابطااۀ بااین هنرمنااد و   کهی  هنگام

گیرد. دخالاات نهادهااای مخاطب نیز تحت تأثیر منفی قرار می

کردنِ خلااق دولتی و سیاسی در هنر و تاالاش باارای دسااتوری

ۀ اين عوامل است که سبب کاهش کیفیاات آثااار جمل  ازهنری،  

و کاااهش اعتماااد مخاطااب بااه هنرمنااد از  طرف کي ازهنری  

طرف ديگر شده است. مسئولان و نهادهای دولتاای و سیاساای 

عموماً در  ضعیفی از هنر دارند و مشاورۀ هنری چندانی نیااز 

کنند. اياان در  ضااعی  ساابب شااده اساات کااه دريافت نمی

های نامناسبی را نیز در اين حوزه اتخاااذ کننااد. گذاریسیاست 

اين امر تنها محدود به نهادهای دولتی خا  نیست، نهادهااای 

شااود. بسااترهای ای را نیااز شااامل میآموزشاای و رسااانه

افزاری چندانی برای آموزش هنر در ايااران افزاری و نرمسخت 

مداوم و از کودکی وجود ندارد کااه اياان اماار، فهاام   صورتبه

دهااد؛ فهماای ی را تحت تأثیر قرار میسالبزرگهنری افراد در  

که در رابطۀ بین هنرمند و مخاطب نقااش مهماای دارد. رسااانۀ 

ملی نیز سیاستِ دقیااق و مطلااوبی در قبااال هناار و هنرمناادان 

است، تنها نااوعی هناار   ندارد. سیاست کلی رسانۀ ملی جناحی

کنااد. دهد و از هنرمندان خاصی تمجید میخا  را ترويج می

در مقابل، شاهد تخريب انواا ديگر هنر و هنرمندان در رسااانۀ 

ی، نوعی سرگشتگی نهادی را در زمینااۀ کل  طوربهملی هستیم.  

ها و بسااترهای ای کااه زمینااههنر در ايران شاهد هستیم؛ مسئله

 تعامل هنرمند و مخاطب را تضعی  کرده است.  

 (:  4)شوندۀ مصاحبه

مسئولین هناری ماا دو دساته هساتند: ياک   متأسفانه»

نشدن دارن و هنار ای که هنر خوندن، ولی عقدۀ هنرمندعده

ای که هیچ   کنن؛ دوم دستهواقعی يک هنرمند رو تحمل نمی

پست و مقاامی دم دسات نباوده گذاشاتن مسائول هناری. 

ناکارآمدی اين مسئول حاالا مشاخ  نمیشاه؛ ما لاً دکتار 

 20نیست که بیمارش فوت کنه. عواقب اين ناوا ماديريت 

 «.سال بعد مشخ  میشه و مرگ هنر و فرهنگ اتفاق میفته

 (:  1)شوندۀ مصاحبه

باه رساانه صداوسایما دارنااد و  یماردم اعتمااد کما»

 ۀدانند که هنرمند به کار گرفتاه شاده در رساانمخاطبان می

لترها سبب یف  نیرد شده و هم  لتریف  یسرکياز    ،صداوسیما

 شاود وعماوم ماردم می  هااینگرشعدم تطابق هنرمند باا  

را از   شيماردم محبوبات خاو  نیآن هنرمند، در با  جهینتدر

   «.دهددست می

 

تأثیرگذار ديگر بر روابط   ایعامل زمینه  شده:فساد نهادینه

شده اساات کااه ساابب کاااهش هنرمند و مخاطب، فساد نهادينه

کیفیت آثار هنااری، کاااهش اعتماااد مخاطبااان بااه هنرمناادان و 

وابستگی اقتصادی، سیاسی و نهادی هنرمندان شااده اساات. در 

گری و دلالاای اين زمینه، دو مساائله وجااود دارد: اول، واسااطه

دلیل مسااائل و سیسااتماتیک و دوم، راناات سیسااتماتیک. بااه

هااای نهااادی و خ هااای های اقتصادی، فقاادان نظارتچالش

ها نقااش بنیااادی در بااازار هناار پیاادا ها و دلالقانونی، واسطه

هااا در اند؛ برای نمونه، نمااايش آثااار هنرمناادان در گالریکرده

هايی آفرينی اقتصادی و هنری واسطهموارد زيادی نیازمند نقش

است که عموماً مسائل مالی و اقتصااادی برايشااان در اولوياات 

ساابب ويراناایِ هناار، اعتماااد و ساالیقۀ   ت يدرنهااست. اين امر  

شود. علاوه بر روابااط ناسااالم اقتصااادی در هنری مخاطب می

خريدوفروش و عرضۀ آثار هنری، رانت نیز نقشی مهمی بازی 

کند. گروه خاصی در جامعااۀ هنااری و اقتصااادی بااه مناااب  می

دسترسی نامحدود دارند و همین امر سبب شده است تا باارای 

هااا و ... شاارايط ها، گالریحضور هنرمندان ديگر در نمايشگاه

شده ساابب ، اين فساد نهادينهحال  هر  بهخاصی را تعیین کنند.  

از بین رفتن اعتماااد مخاطااب، کاااهش کیفیاات آثااار هنااری و 

 شود.  سازی هنر میتجاری  ت يدرنها

 (:  2)شوندۀ مصاحبه

توی هنار   ،ی هستچکه تو همه  هاید و باندبازناين با»

 میاذارن دست هنرمند يه روی میان هم هست که يهويی اينا

 بلنادش  خاا   از  ايناو  و  میاذارن  دست  کاری  يه  روی  يا  و

 کاه  هنرمنادی  بارعکس  يا  برندش وو به افلا  می  کنندیم

 نااداره چیازا اياان باه اعتقااادی ولای توانمنااده، هام خیلای

 دياده  آثاارش  اصالاً  و  کننمی  تحريمش  ،کنندیم  بايکوتش

   «.نمیشه
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 (:  4)شوندۀ مصاحبه

ی هاشاگاهينما»اگر يک بررسای صاورت بگیاره روی 

هنرهای تجسمی ايران در خارج از کشور، مشاخ  میشاه 

اصالاً هنرمنادی در   بعضاًی در جريانه؛ يعنی  افاجعهکه چه  

اون نمايشگاه حضور نداره. با استفاده از رانات چناد تاا از 

آثار سنتی م ل خاتم و مینا رو باردن و نمايشاگاه گذاشاتن. 

اگه آثار فروش رفت که بهتار، اگاه نرفات چاون از طارف 

 «.میراث فرهنگی رفتن، يه سفر مجانی رو تجربه کردن

اند کااه گاار شاارايطی  شاارايط مداخلااه  گر:  شرایط مداخله

هااا را   تعاماال  -عوامل تأثیرگذار بر راهبردهای کاانش يااا عماال

اياان شاارايط   گااريد  عبااارت  بااهکننااد،    تسهیل يا محاادود ماای

دهنااد. در اياان   اند که شرايط علی را تخفی  يا تغییر میآنهايی

مخاطب به -گر مرتبط با ارتبا  هنرمند  پژوهش شرايط مداخله

 شرح جدول زير است:  

 
 مخاطب   –ارتباط هنرمند کننده گر تعیین  شرایط مداخله   -4جدول 

Table 4- Determinant intervening conditions of artist-audience relationship 

 مقولۀ اصلی   مقولۀ فرعی   مفاهیم اولیه  

اقتصادی نسبت بیاولويت مسائل  بهبه مسائل هنری/  به هنر  به  سبب شرايط اقتصادی/ تبديلتوجهی  شدن هنر 

گران و  نفیس  هنری  آثار  برای  داخلی  خريدار  نبود  نامناسب/  اقتصادی  شرايط  در  لوکس  ايرانی/ کالای    قیمت 

 بودن مصرفِ هنر گذاری نامتعارف/ کاهش درآمد و لوکسۀ قیمتواسطبهنکردن مخاطب از اثر هنری  استقبال

 شدنِ  لوکس

 اقتصادیِ هنر 

 

 

 

 اقتصادِ 

 هنر  

هنرمندان/  سودآوری شغل  تغییر  و  دلسردی  عامل  اقتصادی  مشکلات  هنرمند/  برای  هنری  کار  نداشتن 

تأثیر شرايط بد اقتصادی بر عملکرد هنرمندان/ تأثیر منفی   سبب مشکلات معیشتی/گیری هنرمند از هنر بهفاصله

بی هنری/  آثار  مخاطبان  بر  جامعه  اقتصادی  بیمۀ  شرايط  جدی  چالش  هنرمندان/  اقتصادی  مسائل  به  توجهی 

 هنرمندان و آثار هنری 

 ويرانیِ زيستِ 

 اقتصادی   

هنری/ اثر  به  تجاری صِرف  برای  همخوانی  نگاه  هنرمند  اجبار  اقتصادی/  فعالیت  و  هنری  روحیۀ  بین  نداشتن 

کردن هنر/ شناخت کمتر هنرمند از گرفتن کار سفارشی/ کاهش ذوق هنرمند با عدول از اصول هنری و اقتصادی

شدن  دارها در اقتصادیشدن هنر در ايران/ نقش گالریۀ فضای تجاری در عرصۀ هنر/ اقتصادیواسطبهمخاطب  

 هنر 

 سازی تجاری

 هنر  

شدن مخاطب در بودن نظر مخاطب با نظر نخبه در عصر رسانه/ سیالی جديد/ معادلهارسانهتغییر مخاطب با  

 عصر اينترنت 

 شدنِ مجازی

 مخاطب  

 دگرديسی

 مخاطب  

نپذيرفتن گرلی تحل جديد/  مخاطبان  هنری  تحلیل  و  انتخاب  قدرت  جديد/  دوران  در  مخاطبان  بیشتر  بودن 

 وسیلۀ مخاطب چرا بهوچونبی

 تحلیلگرشدن مخاطب 

مخاطبان و تغییر مداوم    بودن ذائقۀدشواری شناخت ذائقه و سلیقۀ مخاطب با وهور وسايل ارتباطی جديد/ سیال

به مخاطبان  ذائقۀ  فهم  در  هنرمند  ناتوانی  متفاوتآنها/  آنها/  مداوم  تغییر  مخاطبان/  دلیل  روحیۀ  و  بودن سلايق 

 ی مخاطب عام و خا / تغییر سلیقۀه مخاطب متناسب با زمان و مکان متقاعدساز ی  هاروشتفاوت در 

ای  سیالیتِ ذائقه

 مخاطب 

مخاطبان  هاتفاوتوجود   گرفتن  نظر  در  امکان  نبود  هنرمند/  يک  مخاطبان  بین  فکری  کل/  عنوانبهی   يک 

مخاطبان/  انتخاب گزينشی  ينی ب شیپنکردن  پذيرش  مخاطبان/  رفتار  تغییر  ازکدستی  هدف  جامعۀ  نظر  نبودن 

 فکری 

 پذيری تنوا

 مخاطب   

 

گر در روابط بین هنرمنااد اولین عامل مداخله  اقتصادِ هنر:

و مخاطب، اقتصاد هنر است. هنرمندان مانند هر قشر ديگااری، 

نیازهای اقتصادی دارند و هنر نیز مانند هر پديدۀ ديگااری بااه 

اقتصاد وابسته است. در شرايط اقتصادی ناپايدار، طبیعتاااً هناار 

کند. در وضعیت کنااونی جامعااۀ نیز وضعیت ناپايداری پیدا می

ايرانی، کار هنری اساساً سود و منفعت اقتصادی برای هنرمنااد 

دنبال ندارد. شرايط اقتصادی نامناسب ايران سبب شده است به

سبب مسائل معیشتی، از هناار اصاایل و واقعاای که هنرمندان به
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 درواق فاصله بگیرند و هنر ماهیتی تجاری و بازاری پیدا کند.  

ی خلقِ اثر اصیل هنری، يک اثر بازارپسااند تولیااد جابههنرمند  

سااازی هناار نیااز کنااد. در چنااین وضااعیتی، شاااهد تجاریمی

خااواهیم بااود کااه پیامااد آن کاااهش کیفیاات آثااار هنااری، 

ۀ نگاهِ جینت  دراعتمادی مخاطبان  شدنِ ماهیتِ هنر و بیایمبادله

کردن صرفاً تجاری به هنر است. اين امر متفاااوت از اقتصااادی

هنر است. اقتصاد، بخش بنیادی هنر است، اما نگاه تجاری بااه 

انگاری ماهیااتِ هناار و تقلیاال آن بااه يااک اماارِ معنااای ناديااده

ای است. اين شرايط تنها بر هنرمند تأثیر نگذاشته است، مبادله

بلکه مخاطب هنر را نیز تحت تأثیر منفی قاارار داده اساات. در 

سااازی دنبال برآوردهشرايط ناپايدار اقتصادی، مخاطب بیشتر به

به يااک کااالای   مرور  بههای ديگر زندگی است و هنر  اولويت 

در چنااین شاارايطی، مصاارف   درواقاا شااود.  لوکس تبديل می

کنااد کااه هناار اقتصادی بر مصرف فرهنگاای اولوياات پیاادا می

 بخشی از آن است.  

 (:  1)  شوندهمصاحبه
هنرمند و مخاطب را تحت   نیب   ۀکه رابط  یبعد  دمور»

خود هنرمندان اسات   ید اقتصادب   طيدهد، شراتأثیر قرار می

 تیوضاع  ايا  ميعلت تحارتاوان گفات باه  یکه درواقا  ما

 ۀزیاسابب کااهش انگ  نيکشور به وجود آمده و ا  یاقتصاد

 .«شودهنرمند می

 (:  7)  شوندهمصاحبه
هاا، اساسااً تماامی گرايش  ،در بازار سطح بالای هنر»

صارفاً  ،اقتصادی است و اگر گرايشات اجتماعی هم هسات

   «.دادن استبرای پز

گر ديگاار، دگرديساای مخاطااب عامل مداخله  اقتصادِ هنر:

است. تحت تااأثیر چاارخش تکنولوژيااک و ساایالیتِ جامعااه، 

مخاطب نیز دچار تغییر شده و ماهیتی سیال پیدا کاارده اساات. 

های اجتماعی مجازی، سبب شده است تا مخاطب رشد رسانه

های اجتماعی مجازی بیشتر از بسترهای ديگر، در فضای شبکه

دنبال تعامل با هنرمند باشااد. در چنااین وضااعیتی، مخاطااب به

ديگر پذيرای صرف پیااام و معنااای اثاار هنااری نیساات، بلکااه 

در   قدرت تحلیلگری پیدا کرده است. علاوه بر اياان، مخاطااب 

شدن آن، دچار تنوا زيااادی شدن هويت و بريکولاژتکهاثر تکه

های هااويتی از بسااترها و شده است. در هويت بريکولاژ، تکه

گیاارد و هوياات مناب  معنايی مختل  در کنار يکديگر قرار می

به صورتی متفاوت، اين  هرکدامدهد. مخاطبان فرد را شکل می

های دهند و به همین دلیل ذائقهبندی هويتی را شکل میمفصل

فرهنگی و هنری آنها نیز متفاوت خواهد بااود. بنااابراين مااا در 

عصر نوين، با تنوا مخاطب مااواجهیم. اياان مساائله باار رابطااۀ 

گذارد. هنرمند مانند گذشااته بااا هنرمند و مخاطب نیز تأثیر می

يک مخاطبِ دارای هويت مشااخ  و ثاباات مواجااه نیساات، 

ذائقااه و هااويتش   هرلحظااهرو است کااه  بلکه با مخاطبی روبه

 شود.دچار تغییر می

 (:8)  شوندهمصاحبه

. در عصار کنادیم  رییتغ  ديجد  یهامخاطب با رسانه» 

مخاطب معادل با نظر نخبه اسات و اعتقااد باه   یرسانه، رأ

اسات.   یدر حال تسر  ،هنرمند باشد  تواندیمخاطب م  کهنيا

 لگاریتحل  ايامنتقاد،    ال،یمخاطب منفعل، س  نیب   ديهنرمند با

انتخااب،   نيارا باه تناساب ا  ودخ  یانتخاب کند و استراتژ

 «.دينما  میتنظ 

 (:  9)  شوندهمصاحبه
ما بین هنرمند و مخاطب ديگر مشاابه گذشاته   ۀرابط»

جهاانی  ۀنیست، امروز ما در عصر انفجار اطلاعات و دهکد

هستیم، جهان با آنچه که قبل از گساترش وساايل ارتبااطی 

جمعی بوده، کاملاً متفاوت است، اين وسايل همانند موبايل 

مخاطبی جديد خلق کرده، پس مخاطب تغییر کرده است و 

او کااری باس  ۀطبیعی است که شناخت ذوق، ذائقه و سلیق

با عنصری به   ،حساب آيد، هنرمند امروز کشور ما  دشوار به

نام مخاطب سروکار دارد کاه مخااطبی ديگار اسات، ايان 

مخاطب نه مخاطب تعزيه و ناه مخاطاب روحوضای و ناه 

 «.بلکه مخاطبی نو و متفاوت استمخاطب سالیان گذشته،  

راهبردهااا باارای اشاااره بااه   هااا :  تعامل  -راهبردها ]عمل

های راهبردی و طرز عمل عادی يا روتین و چگااونگی   تاکتیک

ها ازطريق افراد در مواجهه با مسائل و امااور   مديريت موقعیت 

راهبااردی     تعاماال  -شود. به عبارت ديگر عماال  به کار برده می

اند که برای حل يااک مساائله انجااام   های با منظور عمدی  کنش

گیرد. شااايان   شوند و با به وجود آمدن آنها، پديده شکل میمی

گويد   تعامل به آنچه فرد در درون خود می  -ذکر است که عمل

شااود. در اياان پااژوهش راهبردهااا بااه   کند نیز، اطلاق می  و می

 اند:   شرح جدول زير مشخ  شده
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 مخاطب   –ارتباط هنرمند کننده راهبردهای تعیین -5جدول 
Table 5- Determinant strategies of artist-audience relationship 

 مقولۀ اصلی  مقولۀ فرعی   مفاهیم اولیه  
ی رابطه با نوا نگرش هنرمند به مخاطب/ تقويت تعامل ارتباطی ر يرپذیتأث داشتن مداوم هنرمند با مخاطب/  رابطه

با   هنرمند  روی  در  رو  ارتبا   مخاطب/  علاقۀ  گرفتن  نظر  در  با  هنرمند  سازندۀ  ارتباطات  مخاطب/  با  هنرمندان 
 مخاطبان/ توجه به رفتارهای کلامی و غیر کلامی در ارتبا  با مخاطب 

 تعامل 
 مداوم 

 
 
 
 

تعاملِ همدلانه  
 مخاطب -هنرمند

دادن به علايق مخاطبان/ جذابیت شخصیت هنرمند برای مخاطب با همدلی و همفکری/ارتبا  صمیمانه با  اهمیت
 مخاطب/ تأثیر نزديکی افکار در جذب مخاطب 

 همدلی و 
 در 

اينترنتی/ فعالیت هنرمند در صفحات   با مخاطب/ برگزاری نمايشگاه و تبلیغات  تقويت ارتباطات مجازی هنرمند 
دو ارتبا   برقراری  امکان  در شبکه  مجازی/  با مخاطب  به  طرفه  پاسخ  اجتماعی/  از  سؤالاتهای  طريق  مخاطبان 

 با مخاطب/ لزوم طراحی اپلیکیشن هنری  مؤثرترهای روز دنیا برای ارتبا    ی تکنولوژیری فراگ یاجتماعهای شبکه

 تعامل 
 شده مجازی

برنامه/  روزآمد مدير  ازطريق  هنر  معرفی  و  مخاطب  با  ارتبا   برنامه/  مدير  اطلاعات  برقراری  ساز نهی زمبودن  ی 
مديريت   برنامه/  مدير  ازطريق  متخصصان  ديگر  با  هنرمند  اتصال  برنامه/  مدير  ازطريق  با مخاطب  هنرمند  ارتبا  

به لزوم وجود مدير برنامه و روابط عمومی  متقاعدسازصفحات مجازی هنرمند ازطريق مدير برنامه/   ی مسئولان 
 بین هنرمند و مدير هنری او  کار میتقس در جامعۀ هنری ايران/ 

 
ای کردن  مدير برنامه
 تعامل 

روزآمد به  انديشهتوجه  موضوا  در  ابهام  مخاطبان  انديشۀ  بودن  وهور  آن/  اصلاح  و  گذشته  در  مخاطب  شناسی 
 سازی مندی از آن/ توجه به عوامل مؤثر در مخاطبشناسی هنر و بهرهمحوری در جامعهمخاطب

 فهمِ ماهیت 
 مخاطب 

 
شناسی مخاطب

ی از ازسنجین کردن نظر مخاطبان دربارۀ نقاشی و معماری شهری/ لزوم  ی اجتماعی از مخاطبان/ لحاظهایازسنجین مداوم 
 کردن نیاز مخاطب و فهم آنها مخاطبان/ شناسايی نیاز جامعۀ مخاطبان/ اهمیت برآورده

 نیازسنجی 
 مخاطب 

پر در  ملی  رسانۀ  نقش  آثار    خ کردن  تقويت  و  هنر  تبیین  در  ملی  رسانۀ  نقش  تقويت  مخاطب/  و  هنرمند  بین 
برنامه هنرمند/  با  عام  مخاطب  رابطۀ  تقويت  در  رسانه  نقش  به  هنری/  هنر  معرفی  راستای  در  ملی  رسانۀ  سازی 

 مخاطبان 

 بازسازی 
 نقش رسانه 

 
 
 
 
 
 

 بازسازیِ 
 نهادی  

اهمیت برای  کودکی  از  ازآموزش  هنری  فهم  ارتقای  هنر/  آموزش  برای  زيربنايی  کار  لزوم  هنر/  به  طريق  دادن 
آموزش در مدارس/ توجه نهادهای آموزشی به مقولۀ هنر/ آموزش در  هنری به مخاطب/آموزش سواد هنری از  

 دبستان 

 بازسازی نهاد 
 آموزشی 

ۀ سود مناف  مشتر   واسطبهی گروهی ها یهمکارلزوم تعامل دولت و هنرمندان/ لزوم تعامل هنرمندان با يکديگر/  
 دارها/ همکاری گالری دارها در راستای نوآوری صنفی ی صنفی برای گالریها تشکلمالی/ ايجاد 

 تقويت تعامل 
 نهادی 

شدن قانون  تقويت نقش نهادهای نظارتی در بازار آثار هنری/ تصويب قوانین مربو  به هنر و هنرمندان/ اجرايی
 رايت/ لزوم توجه دولت به هنرهای اصیل ايرانی/ تشويق و حمايت از هنرمندان اصیل کپی

تقويت حمايت  
 نهادی 

از مشاوران   استفاده  کارکرد هنر در جامعه/  ماهیت و  از  با هنر/ تقويت در  مسئولان  آشنايی مسئولان مختل  
 هنری در کنار مسئولان نهادها برای فهم بهتر هنر 

 تقويت فهمِ 
 نهادی 

سازی  نکردن اينترنتی آثار هنری/ فرهنگ برداریکپی  سازیسازی استفاده صحیح از فضای مجازی/ فرهنگ فرهنگ 
 تبلیغ آثار هنری در فضای مجازی 

سازی فرهنگ 
 مجازی 

 
 
 
 سازی فرهنگ 
 هنری  

فرهنگ  غرب/  دينی  و  فرهنگی  مراکز  و  مدرسه  خانواده،  در  فرهنگی  توسعۀ  سیاست  برگزاری  اجرای  با  سازی 
دارها و مطبوعات در عرضه و معرفی هنر به مردم/ برگزاری جلسات  های هنری/ رسالت رسانه، گالرینمايشگاه 

 به هنر با برگزاری جلسات ی ديدگاه جامعه نسبتنقد و بررسی آثار هنری برای عموم/ ارتقا

سازی فرهنگ 
 عمومی

های تلويزيونی/ کاهش سطح  سازی هنر در جامعه با برنامهتبلیغات صحیح و منسجم هنری در رسانۀ ملی/ نهادينه
 تخريب هنرمندان در رسانۀ ملی/ برگزاری میزگردهای تلويزيونی برای تعامل هنرمند و مخاطب 

سازی فرهنگ 
 ای رسانه

های ها/ تقويت آموزش هنری در آموزشگاهتقويت آموزش هنری در مدارس/ تقويت آموزش هنری در دانشگاه
 استادی -های آموزش هنر مانند شاگردتخصصی هنر/ بازسازیِ سنت

سازی فرهنگ 
 آموزشی 

های مناسب/ افزايش گذاریگرفتن بازار هنر با سرمايهی ثروتمندان با خريد آثار هنری/ رونق گذارهيسرماتقويت  
 مشارکت بخش خصوصی در بازار هنر 

تقويت  
 گذاری سرمايه

 
بازسازی اقتصادِ  

مارکتینگ در بازاريابی آثار هنری/ استفاده از فضای مجازی برای معرفی آثار هنری/ لزوم ارتقای سئو  نقش ديجیتال هنر 
 برای هنرمند 

 بازاريابی ديجیتالی 

اقتصادی دولت از هنر و هنرمندان/ ورود نهادهای مختل  در عرصۀ اقتصاد هنر/ اختصا  بودجه در  حمايت 
 ای و مالیاتی هنر و هنرمندان راستای اشاعۀ هنر/ حل مسائل بیمه

 حمايت اقتصادی 

https://doi.org/10.22108/srspi.2024.140606.1973


 

 

 1403بهار  ،اول(، شماره 44م، شماره پیاپی )سیزدههای راهبردی مسائل اجتماعی، سال  پژوهش 92

 

 
https://doi.org/10.22108/srspi.2024.140606.1973 

 

اولین راهباارد تقوياات   مخاطب:  -تعامل همدلانۀ هنرمند 

رابطۀ هنرمند و مخاطب، تعامل همدلانه است. نیاز اساات کااه 

مداوم با مخاطبان خود ارتبا  داشته باشد. اياان   طوربههنرمند  

تعامل و ارتبا  در وضعیتی کارآمدی بهتری دارد کااه ماهیاات 

هنرمند نیازها   همدلانه داشته باشد؛ يعنی مخاطب احساس کند

 درکنااد و باارايش اهمیاات دارد. و احساسااات او را در  می

شااد، امااا عینی و واقعی انجااام می  صورتبهاين تعامل    گذشته

های اجتماااعی امروزه ماهیت مجازی پیدا کاارده اساات. شاابکه

های ديجیتالی، بستر مناسبی برای توسااعۀ مجازی و تکنولوژی

، باار اند. گسترش اين فرم از تعاملاتتعامل هنرمند و مخاطب 

بهبود رابطۀ هنرمند و مخاطب تأثیرگذار است. علاوه باار اياان، 

طريااق رسااد کااه بهتاار اساات چنااین تعاااملاتی ازبااه نظاار می

 های هنرمندان تنظیم شود. ممکن است يک هنرمناادبرنامهمدير

 مداوم با مخاطبان در تعامل نباشد. در اين وضااعیت   صورتبه

و از فرسااودگی   اين تعاملات را مااديريت   های او،  برنامهمدير

، تعاماال همدلانااه اولااین حااال  هاار  بهکنند.  آنها جلوگیری می

 راهبرد تقويت روابط هنرمند و مخاطب است.

 (:  1)  شوندهمصاحبه
 ،شاوداطاب و هنرمناد میخم یکيآنچه که سبب نزد»

 نياا واقا و در  باشادیدو م  نياا  نیبا  یو همادل  یهمفکر

شااود کااه مخاطبااان جلااب ساابب می یو هماادل یهمفکاار

 .«شوند  نرمندت هخصیش

 (:  3)  شوندهمصاحبه
برنامه داشته باشد. مدير  عنوانبهيک نقاش بايد کسی  »

يک نگارگر معاصر نبايد خود را در حجاره ياا باه عباارت 

بهتر در آتلیۀ خود محدود کند. او بايد هنر خود را در سطح 

ی مطرح کناد. ايان کاار وویفاۀ المللنیب محلی، کشوری و  

دهی برنامه است کاه بتواناد تماام ارتباطاات را ساامانمدير

برنامه بايد اطلاعاتش در اين زمینه کافی باوده و نمايد. مدير

 .«زمینۀ برقراری ارتبا  هنرمند با جامعۀ هدف را مهیا نمايد

يکی ديگر از راهبردهای تقوياات رابطااۀ   شناسی:مخاطب

شناسی مداوم اساات. هنرمنااد لازم هنرمند و مخاطب، مخاطب 

مداوم دربااارۀ مخاطبااان خااود و ماهیاات آنهااا   طوربهاست که  

طور که بحث شد، مخاطب در عصاار آگاهی کسب کند. همین

نوين ماهیتی سیال و بريکولاژ پیدا کرده است. به همین ساابب 

توان بر مبنای شناختِ سنتی به فهاام مخاطااب دساات زد. نمی

شناسی هنر، در اين زمینه به هنرمند های نوين در جامعهانديشه

های کند. علاوه بر اين، بااه نظرساانجی و نیازساانجیکمک می

اجتماعی در زمینااۀ تغییاارات ذائقااۀ هنااری و ساالیقۀ فرهنگاای 

به فهم بهتری از نیازهای هنری مخاطبااان  مخاطب نیاز است تا

سااازی اياان نیازهااا، تقوياات دست يافت. تلاش برای برآورده

 دنبال دارد. رابطۀ هنرمند با مخاطب را به

 (:  9)  شوندهمصاحبه
فرهنگی موزون و   ۀکه از توسع  یاشرفتهیدر جوام  پ»

پاياادار برخوردارنااد و در آن خلاقیاات نساابتی مسااتقیم بااا 

تکامل هنر و جامعه دارد، بحث ارتبا  هنرمناد و مخاطاب 

هنرمند با   ،واق  در اين نوا از جوام بح ی اساسی است، به

کند، يعنی دسات آثارش آگاهی مردم و جامعه را تقويت می

 ۀو پیشااتاز در تقوياات انديشاا زناادیسااازی مبااه مخاطب

پیام آزاد و رونق ذهنیات   ۀچرخ  یاندازسازی و راهمخاطب

 «.هنرمدار است  ۀجامع

 (:  8)  شوندهمصاحبه
رنگ مد فصل، مؤسساات   نییتع  یبرا  یدر اروپا حت»

بالغ به چند   ديگوناگون که اغلب شا  یهاتهیمتعدد شامل کم

 یازسنجیو ن  یبه امر نظرسنج  ،تن افراد متخص  باشندصد

موضاوا   ،مؤسساات  نياکاار ا  جينتا  تيو درنها  پردازندیم

 نیایجهات تع  تخصا افراد م  نيترنظر نخبهبحث و تبادل

 را  رانيادر ا  يیهاپژوهش  نیفقدان چن،  باشدیرنگ فصل م

دانساات کااه موجااب تناازل  یو آثااار هااالمیمنشااأ وهااور ف

 «.شودیمردم م  یفرهنگ

يکی ديگر از راهبردهای تقويت رابطااۀ   بازسازی نهادی:

طور که بحااث هنرمند و مخاطب، بازسازی نهادی است. همان

ی نهادی يکی از عوامل کلیدی اساات کااه رابطااۀ ناکارآمدشد،  

هنرمند و مخاطب را تخريااب کاارده اساات. باارای قطاا  اياان 

زنجیرۀ تخريب، بايد بازسازی نهادی انجام شود. رسااانه بايااد 

بااا تبیااین هناار و آثااار   تری در اين زمینه ايفا کند ونقش م بت 

های تلويزيااونی و دعااوت غیراياادئولوژيک از هنری در برنامه

هنرمندان، به تقويت رابطۀ مخاطب و هنرمند کمک کند. نهاااد 

آموزش هم لازم است بازسازی شود و آموزش هنر و تقوياات 
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پیگیری کند. همچنین نیاااز   فهم هنری را از مدارس تا دانشگاه

است که تعامل نهادی نیز تقويت شود. اياان اماار دو بخااش را 

شااود: اول اينکااه تعاماال بااین هنرمناادان و نهادهااای شامل می

شود و در راستای تقويت هناار و رابطااۀ   یبازسازمختل  بايد  

بین هنرمند و مخاطب عمل کند؛ دوم اينکااه بااین هنرمناادان و 

های هنری بايد تعامل و ارتبا  سیستماتیک شکل بگیرد صن 

منسااجم عماال کننااد.   طوربااهبرای مناف  صاانفی خودشااان    تا

حماياات نهااادی از هناار و هنرمناادان راهباارد خاارد ديگاار در 

راسااتای بازسااازی نهااادی اساات. نهادهااای دولتاای بايااد در 

های مختلاا  اقتصااادی، حقااوقی و فرهنگاای از هناار و زمینااه

هنرمندان حمايت کنند. اين امر به بهبود کیفیت آثااار هنااری و 

تر باارای ارتبااا  هنرمناادان بااا ايجاااد بسااتر و زمینااۀ مطلااوب

، فهم هنری مسئولان نهادهای ت يدرنهاکند.  مخاطبان کمک می

ی و گذاراساات یسمختلاا  نیااز بايااد تقوياات شااود تااا در 

 عمل کنند.   گیری مرتبط با هنر، بهترتصمیم

 (:  4)  شوندهمصاحبه
مشاور هنری داشاته باشاند. ياک  حتماًبايد مسئولین  »

يک لیسانس گرافیاک رو کاه هیچای از   م لاًهنرمند واقعی  

 دغدغۀ هنرمندان نمیدونه رو مشاور قرار بدن«.  

 (:  6)  شوندهمصاحبه
باا   توانادیخاود دولات اسات کاه م  ،تر از همهمهم»

سیسااتم آموزشاای و فرهنگاای، کاااری انجااام بدهااد کااه 

های اساسای های کاذب از بین برود و يک نوا سلیقهسلیقه

م ال توجه باه هنرهاای اصایل   عنوانبه؛  جايگزين آن بشود

توانناد عواملی هستند کاه می  نهايايرانی و تشويق هنرمند، ا

 «.مسیر را عوض بکنند

راهبرد ديگاار باارای تقوياات رابطااۀ   سازی هنری:فرهنگ

طور کااه سازی هنری اساات. همااانهنرمند و مخاطب، فرهنگ

های فرهنگی باارای تقوياات تعاماال بحث شد، بسترها و زمینه

هنرمند و مخاطب در وضعیت فعلی، چناادان مناسااب نیساات. 

ناکارآماادی نهااادی نیااز بااه اياان وضااعیت داماان زده اساات. 

سازی راهبردی برای مواجهه بااا اياان وضااعیت اساات. فرهنگ

ای، ساااازی رساااانهساااازی هناااری، شاااامل فرهنگفرهنگ

سااازی سازی مجازی و فرهنگسازی آموزشی، فرهنگفرهنگ

ها و بسااترهای گرفتن اين راهبردها، زمینااهعمومی است. با پی

شااود. فرهنگی برای تقويت رابطۀ هنرمند و مخاطب فراهم می

با توجه به نقش کلیاادی رسااانه و فضااای مجااازی در جهااان 

طريااق سااازی هنااری از، بهتر است بیشااتر ابعاااد فرهنگامروز

های اجتماعی مجااازی شبکه  ژهيوبههای ارتباطی نوين و  رسانه

ها و انجام شود. شايان ذکر است که اسااتفاده از همااین رسااانه

نها، در موضوا هنر و رابطۀ با کنندگان از آنوا مواجهۀ استفاده

، حااال هاار بااهسااازی اساات. هنرمنااد نیااز، نیازمنااد فرهنگ

سازی هنری يک راهبرد بنیااادی باارای تقوياات رابطااۀ فرهنگ

 هنرمند و مخاطب است.  

 (:  2)  شوندهمصاحبه
جلسات نقدی که برای عموم بذارن، نقد آثار هناری »

هرچی جلسات عمومی برگزار بشه در اين خصو  بهتاره 

 «.ديد جامعه بالاتر میره

 (:  9)  شوندهمصاحبه
فراگیر صداوسیماست،   ۀامروز در کشور ما تنها وسیل»

شايد بتوان امیادوار باود   ،هامطلوب از اين رسانه  ۀبا استفاد

که بدبینی حاصل از عادم شاناخت غیرمخاطباان ايرانای از 

 د«.انواا هنرها از میان برو

يکی ديگر از راهبردهااای تقوياات   بازسازی اقتصاد هنر:

رابطۀ بین هنرمند و مخاطااب، بازسااازی اقتصاااد هناار اساات. 

های قبل ذکر شد، ويراناای اقتصااادی و طور که در بخشهمان

های موجود در اين زمینه، يکی از عوامل بنیااادی اساات چالش

مخاطب را تخريااب کاارده اساات. بازسااازی -که رابطۀ هنرمند

کنااد. هااا کمااک میتا حدودی به رفاا  اياان چالش  اقتصاد هنر

لحاظ وسااعت اسااتفادۀ عمااومی از بازاريااابی ديجیتااالی بااه

های ديجیتالی و مجازی، سبب بهبااود کیفیاات آثااار تکنولوژی

هنری، بهبود وضعیت اقتصادی هنرمندان و شرايط اقتصادِ هنر 

نهايت تماياال بیشااتر مخاطبااان و هنرمناادان بااه تعاماال و و در

گذاری، تقويت سرمايه  شود. علاوه بر اينارتبا  با يکديگر می

ازطريق بخش خصوصی در حوزۀ هنر، تا حدود زيادی   ژهيوبه

کند. های اقتصادی اين حوزه کمک میدر رف  مسائل و چالش

رسااد کااه حماياات اقتصااادی دولاات و بااه نظاار می ت ياا درنها

نهادهای دولتی از هنر و هنرمندان نیز، عاماال کلیاادی در حاال 
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بااه بازسااازی روابااط هنرمنااد و مخاطااب   هاست واين چالش

 کند. کمک می

 (:1)  شوندهمصاحبه
 یدر برقارار شگاهينما یهنرمند علاوه بر برگزار  کي»

را هام باا   یتاالیجيارتباطات د  یکسري  ديبا  ،رودرروطۀ  راب 

 ديابا  ناگ یمارکت  تاالیجيفاراهم آورد. در د  شيمخاطب خو

 ؛داشاته باشاد و غیاره وبالاگ  ،داشاته باشاد  تيهنرمند سا

 یحتا ايمخاطب خا  و   کيعنوان  که م لاً ما به  یاگونهبه

در ماورد   یباه اطلاعاات  میبتاوان  یراحتبه  ،مخاطب عام  کي

هنار، افکاار هنرمناد   نیچراکه در ب   ؛میکن  دایهنرمند دست پ

 «.نیست  ریدر خلق آثار بدون تأث 

 (:7)  شوندهمصاحبه

يکی از دلايل خريد آثار هناری توساط ثروتمنادان، » 

گذاری در باازار ساطح باالایِ سود بالای حاصل از سرمايه

را متناوا  اشهيمايل است سابد سارما دارهيهنر است. سرما

شدن ارزش مالش را به حداقل برساند. ايان کند تا خطر کم

 «.کار که ممکن است بازار هنر را هم رونق دهد

تعاماال معیناای   -ندادن عملانجام  هر جا انجام يا  پیامدها:

اداره يا حفااظ مااوقعیتی   منظوربهای يا    در پاسخ به امر يا مسئله

آيد که   از سوی فرد يا افرادی انتخاب شود، پیامدهايی پديد می

اند. در اياان پااژوهش،   برخی از آنها خواسته و بعضی ناخواسته

مخاطااب بااه شاارح جاادول زياار   –پیامدهای ارتبا  هنرمنااد  

 اند:   مشخ  شده

 

 مخاطب   –پیامدهای ارتباط هنرمند  -6جدول 

Table 6- Consequences of artist-audience relationship 
 مقولۀ اصلی   مقولۀ فرعی   مفاهیم اولیه  

 -تعالی هنری کیفیت هنری  افزايش کیفیت آثار هنری/ تقويت هنر اصیل و معنادار/ تقويت هنر اصیل ايرانی 

 تعالی فکری  بهبود در  هنری مخاطبان/ بهبود فهم هنری مسئولان و نهادها/ تقويت دانشِ هنری جامعه  فکری 

تقويت سرمايۀ فرهنگی/ افزايش تعاملات هنری و فرهنگی در جامعه/ ايجاد در  مشتر  هنری در 

 جامعه/ حفظ و تقويت بنیادهای فرهنگی جامعه  
 تقويت سرمايۀ فرهنگی 

 

بازآفرينی ساحتِ  

 فرهنگی هنر 

رفتاری هنرمندان ازطريق مخاطبان/  -افزايش مرجعیت فکری هنرمندان در جامعه/ الگوگیری فرهنگی

 های نمادين هنری نوينهای نمادين هنری تاريخی/ تولید سرمايهبازسازی سرمايه
 تقويت سرمايۀ نمادين

های فرهنگی ايرانیِ مولدِ هنر و پذيرش بیشتر هنر ازطريق مردم/ تقويت بسترهای فرهنگی  بازآفرينی سنت

 کنندۀ هنر پذيرش

 پذيرشِ فرهنگی 

 هنر 

های اجتماعی مردم/ نزديکی بیشتر  تر هنر و سنتافزايش نقش هنر در زندگی روزمره/ پیوند عمیق 

 هنرمندان و مردم و بالندگی اجتماعی بیشتر هنر 
 شدن هنر مردمی

 

 

بازآفرينی ساحتِ  

 اجتماعی هنر 

های  شدن عناصر هنری ملی/ تقويت شبکهتقويت تعاملات اجتماعی/ تقويت هويت اجتماعی با عمومی

گروهی با اقشار ديگر/ تقويت اعتماد گروهی هنرمندان و بینهای دروناجتماعی هنری/ تقويت همکاری

 عمومی مردم و هنرمندان به يکديگر/ تقويت اعتماد نهادی مسئولان و هنرمندان و مخاطبان

 تقويت سرمايۀ اجتماعی 

 تقويت مرجعیت هنری  بازسازی مرجعیت فکری هنر/ بازسازی مرجعیت اجتماعی هنر/ بازسازی مرجعیت فرهنگی هنر 

 

-اولین پیامد تقويت رابطۀ هنرمنااد  فکری:  -تعالی هنری

فکااری -مخاطب با اتخاذ راهبردهای ذکرشااده، تعااالی هنااری

مخاطااب -است. تحقق اين راهبردها و تقويت رابطااۀ هنرمنااد

شود کااه کیفیاات آثااار هنااری بهبااود پیاادا کنااد و از سبب می

شدن هنر جلوگیری شود. اياان مساائله شدن و غیراصیلبازاری

مهمی در بازسازی فرهنگِ هنری در جامعااه دارد؛ باارای   نقش

نمونه تقويت هنر اصیل ايرانی، پیامد تحقق اين مساائله اساات. 

علاوه بر اياان، مخاطبااان نیااز در  بهتااری از هناار، ماهیاات و 

کارکردهای آن پیدا خواهند کرد. همین مسئله دربارۀ مساائولان 

بااا   ت ياا درنهاکند.  و نهادهای مرتبط با حوزۀ هنر نیز صدق می

ی تقوياات کلاا   طوربااهتحقق اين راهبردها دانش هنری جامعه،  

فکااری يااک پیامااد کلیاادی -خواهد شد؛ بنابراين تعالی هنری

شده در مخاطب با اتخاذ راهبردهای ارائه-تقويت رابطۀ هنرمند

 بخش قبل است.
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 (:  10)  شوندهمصاحبه

 و کوچاک آثاار  نمايشاگاه  برپاايی  اخیر  یهادر سال»

 هناری  آثاار  کاه  اسات  کارده  کماک  ماردم  باه  متیقارزان

 دکوراتیاو  آثاار  ايان  کاه  بخرند  شانيهاخانه  برای  اورجینال

 «.است  مردم  برایفهم  قابل زيباشناسی  لحاظاز  و  منظره

 (:  9)  شوندهمصاحبه

، وقتی مخاطب با ديآیدانش هنری آسان به دست نم»

شاايد احتیااج  ،دلیل پیچیدگی زبان هنراثری مواجه شود، به

به خود هنرمند داشته باشد تا به دريافتی از زبان اثار هناری 

 ،برسد، در چناین وضاعیتی مخاطاب در در  مشاکل دارد

دلیل دانش هنری در پی فهم اثار هناری اسات، ايان ولی به

جو جز حضاور روح و احسااس هناری وشیفتگی و جست

در فرد چیزی ديگر نیست، عنصری که اگار در ماردم ياک 

شاکوفايی   یساازنهیطور حاتم زمباه،  جامعه تقويت گاردد

 «.معنويت و زيبايی در آن جامعه است

دومااین پیامااد تقوياات  بازسازی ساحت فرهنگاای هناار:

شده، بازسااازی مخاطب با اتخاذ راهبردهای ذکر-رابطۀ هنرمند

شدن طور که بحث شد، غالب ساحت فرهنگی هنر است. همان

زدايی از آن شااده تفکر تجاری بر ساحت هنر، ساابب فرهنااگ

است. هنر در اصل يک مقولۀ فرهنگاای اساات، امااا بااه دلاياال 

مختل ، ماهیت تجاری پیدا کرده است. اين امر هم بر کیفیاات 

مخاطب تأثیر گذاشته است.  -هنری و هم بر رابطۀ هنرمند آثار

رود ساااحتِ فرهنگاای شده، انتظار ماایبا اتخاذ راهبردهای ذکر

هنر دوباره بازآفرينی شود. تقويت ساارمايۀ اجتماااعی ازطريااق 

افاازايش دانااش و فهاام هنااری مخاطبااان، مساائولان و خااودِ 

هنرمندان، تقويت بنیادهای فرهنگی جامعه، تقوياات مرجعیاات 

شدن آنان برای جامعه، تقويت ماهیاات فکری هنرمندان و الگو 

های بازآفرينی سنت   ت يدرنهاسرمايۀ نمادين بودن هنرمندان و  

فرهنگی و تقويت بسترهای فرهنگی، پذيرش هناار در جامعااه 

شده بااه اند که با اتخاذ راهبردهای ذکرپیامدهای مهمی  ازجمله

آينااد و در بااازآفرينی ساااحت فرهنگاای هناار، وجااود می

 کنند.آفرينی مینقش

 (:  9)  شوندهمصاحبه

انساانی، تنهاا و تنهاا  یهااتیانواا فعال ۀدر میان هم»

شاکل   نيترحیآفرينش هنری است کاه باه بهتارين و صاح

و باه   ساازدیفرهنگ و تمدنی را آشکار و علنای م  ،ممکن

، اگر هنرمندی در حرکات زندیبیانی مناسب از آن دست م

از کماال خلاقیات دسات ياازد،   یاسازی به درجاهفرهنگ 

 رگاذارانیبدون شک قادر است در ص  مقدم و متقادم تأث 

 «.فرهنگی تمدنی حرکت کند

 (:  8)  شوندهمصاحبه

 وهااا در ساااختار فرهنگ  یاژهيااو گاااهيناار از جاه»

 میاب يایدرم یخينگااه تاار کي با و است برخوردارها  تمدن

 ،یریگدر شاکل  خيکه تا چه اندازه هنرمندان در طاول تاار

 «.اندداشته  یدیجوام  نقش کل  یهایو دگرگون  تيهدا

سااومین پیامااد تقوياات   بازسازی ساحت اجتماعی هنر:

، بازسااازی ذکرشدهمخاطب با اتخاذ راهبردهای  -رابطۀ هنرمند

ساحت اجتماعی هناار اساات. هناار و جامعااه همااواره رابطاال 

اند و از دلِ اين مناسبات اساات کااه تنگاتنگی با يکديگر داشته

های اخیاار بااا گیرد. در سااالرابطۀ هنرمند و مخاطب شکل می

های اقتصادی و در کنار چالش  تضعی  بنیادهای اجتماعی هنر

اساات. اتخاااذ راهبردهااای   شااده   یتضااعفرهنگی، اين رابطه  

در بخش قبل، به بازسازی اين رابطه و پیونااد کمااک   ذکرشده

 کند. تعامل بین هنرمند و مخاطب، تعامل نهااادی هنرمناادانمی

نهادی هنرمندان سااطح ساارمايۀ اجتماااعی را در و تعامل درون

افزايش خواهد داد. همچنین افزايش اعتماااد عمااومی و   جامعه

مهمی   نهادی نیز در اين میان اتفاق خواهد افتاد که خود، نقش

در بازسازی سرمايۀ اجتماااعی دارد. عاالاوه باار اياان، تقوياات 

شاادن بیشااتر هناار و رابطۀ هنرمنااد و مخاطااب، ساابب مردمی

های هااا و ساانت نزديکی بیشتر هنرمناادان بااه جامعااه و ارزش

، مرجعیاات اتخاااذ اياان راهبردهااا  ت ياا درنهاشود.  اجتماعی می

اجتماعی هنرمندان را بازيابی کند که در تاااريخ معاصاار ايااران 

، هناار حال  هر  بههمواره در رخدادهای مهم نمود داشته است.  

اصیل با جامعه عجااین شااده اساات؛ يعناای از درون آن شااکل 

 گذارد. گیرد و بر مناسبات اجتماعی آن نیز، تأثیر میمی

 (:  4)  شوندهمصاحبه

هازار نفار از ايان راه امارار معااش   200نزديک باه  »

کنند؛ چون هنر اصیل با جامعه عجین شده و با تحولات می

. اگار هنرمناد ريشاۀ سانتی خاود را رودینمجامعه از بین  

داشته باشد، ولی با هنر روز نوآوری و خلاقیت هام باه آن 
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 «.کنداضافه کند، مخاطب جهانی نیز پیدا می

 (:  10)  شوندهمصاحبه

صورت ناخودآگاه بر روی جامعاه تاأثیر هنر فاخر به»

دهاد، هنار ياک ضارورت و جامعاه را تغییار می  گذاردیم

برای تلطی  روح آدمی و ارتباطش با ديگاران   انکاررقابلیغ

 «.و طبیعت است

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 
 مخاطب -مدل پارادایمی رابطۀ هنرمند -1شکل 

Fig 1- Paradigmatic model of artist-audience relationship 

 

 مقولۀ مرکزی: دگردیسی تعاملِ هنری و سرگشتگیِ نهادی

مخاطب در عصر ديجیتال، ماهیتی سیال پیاادا کاارده اساات. از 

طرف ديگر، اين سیالیت در هنرمند نیااز شااکل گرفتااه اساات. 

در عصر ديجیتال، ما با يک سااوژۀ ساایال و بريکااولاژ   درواق 

تغییاار   هرلحظااهتکااه دارد و  ای که هويتی تکهمواجهیم؛ سوژه

کند. عاالاوه باار اياان، مااا شاااهد هويتی و معنايی را تجربه می

مدرنیم که ساحت هنر را نیااز نوعی چرخش تکنولوژيکِ پست 

تحت تأثیر قرار داده است. اين وضااعیت ساابب تغییاار رابطااۀ 

مخاطب شده است. بنیااادِ اياان تغییاار ساایالیت اساات. -هنرمند

مداوم خود و   طوربههنرمند برای تعامل با مخاطب، نیاز است  

اش را بازآفرينی کنااد و از طاارف ديگاار، نظام معنايی و هنری

به بازآفرينی ذهنی مداوم برای فهم هنر نیاااز دارد؛   مخاطب نیز

مخاطااب -بنابراين، نیاز به بازآفرينی مناسبات ارتباطی هنرمنااد

وجود دارد. از طرف ديگر، ساختارها و نهادهای مرتبط با هناار 

و کارآمدی خودشااان   در جامعۀ ايرانی، دچار سرگشتگی شده

اند. نهادها در مواجهه با هنر، را در مواجهه با هنر از دست داده

اند و تااوانی باارای تنظاایم مناساابات ماهیت دستوری پیدا کرده

سازی را از دساات هنری در جامعه ندارند. آنها قدرت فرهنگ

https://doi.org/10.22108/srspi.2024.140606.1973


 

 

 97 و همکاران   منشفاطمه رئوفی  … شناختیهای جامعهکنندهبنیاد تعیین  دگرديسی تعاملِ هنری و سرگشتگیِ نهادی: ارائۀ الگوی دادۀ

 

 

 
https://doi.org/10.22108/srspi.2024.140606.1973 

 

دهنااد. از طاارف در اين زمینه اقدام م بتی انجااام نمی  اند وداده

شده، سبب ديگر، شرايط اقتصادی جامعۀ ايرانی و فساد نهادينه

شده است که هنر ماهیت تجاری بااه خااود بگیاارد و از وجااه 

بندی با يکااديگر، اش دور شود. اين شرايط در مفصلفرهنگی

اند. برای رهايی از اياان مخاطب را تخريب کرده-رابطۀ هنرمند

وضعیت، به بازسازی نهادی نیاااز اساات. لازم اساات نهادهااای 

مرتبط بااا هناار، کارآماادی خودشااان را بااه دساات بیاورنااد و 

مداوم، در فهم نظام معنايی  طوربهنهادهای هنری و هنرمند نیز  

هااای سازی هنااری در ابعاااد و حوزهمخاطبان بکوشند. فرهنگ

مختل ، يک ضرورت است و نیاز جدی به بازسااازی اقتصاااد 

ها، بايد انتظار هنر وجود دارد. در صورت تحقق اين استراتژی

فکری، بازسازی ساحت فرهنگی هنر و بازسازی -تعالی هنری

 ساحت اجتماعی هنر را داشت.  

 

 بحث و نتیجه 

اند. هنر و جامعه همواره پیوندی ناگسستنی با يکااديگر داشااته

و جامعااه  گرفتااههنرمند در خلقِ اثر هنری، از جامعه الهااام می

هااای هنااری هنرمنااد قاارار داشااته اساات. نیز تحت تأثیر کنش

اجتماعی در جامعااه -ای است که زيستِ فرهنگیهنرمند سوژه

دارد و بديهی است که در خلق هنر، تحت تأثیر آن قرار داشته 

باشد. اين پیونااد در عصاار ديجیتااال و تحاات تااأثیر تحااولات 

 عینی دچار گسساات شااده اساات. مخاطااب   -راديکال معنايی

نمايندۀ جامعه در تعامل با هنرمند، دچار دگرديسی و ساایالیت 

بخش ديگاار، ماننااد پايان شده است. مناااب  معنااايیِ هوياات بی

های شدن سوژهثبات ندارند و همین مسئله سبب سیالگذشته  

مخاطبان شده است. از طرف ديگر، خودِ هنر نیااز   ژهيوبهنوين  

مدرن شده اساات کااه باار پست -دچار نوعی چرخش ديجیتالی

اين وضعیتِ سیال، بار شااده اساات. نهادهااای متااولی هناار در 

اند که اين امر در کنار ويراناایِ ايران نیز، دچار سرگشتگی شده

دنبال مخاطااب را بااه-اقتصادی، تخريب بیشتر رابطااۀ هنرمنااد

 داشته است. 

های اجتماعی مجازی و فضای ديجیتااال، بااه وهور شبکه

اين وضعیت سرگشته افزوده است. البتااه فضااای ديجیتااالی و 

مجازی، امکاناتِ فراوانی را برای توسعۀ رابطۀ هنر و جامعااه، 

های اجتماااعی فااراهم آورده اساات. شاابکه  هنرمند و مخاطب 

مجااازی، فضااای مطلااوبی را باارای تعاماال و ارتبااا  مااداوم 

هنرمندان و مخاطبان با يکديگر فراهم کرده است. در وضعیت 

دلیل فقاادان فضاااهای ارتباااطی سنتی، تعامل بااین اياان دو بااه

شد، اما بااا توسااعۀ و قط  می دچار فرسودگی مرور  بهمناسب،  

های اجتماعی مجازی، اين تعامل ماهیت دائمی به خااود شبکه

گرفته و از طرف ديگر، فضای ديجیتااالی و مجااازی بازاريااابی 

هنر را دچار تحول اساسی کرده است. بازاريابی ديجیتالی، بااه 

رکن اقتصادی هناار در عصاار ديجیتااال تبااديل شااده   نيترمهم

پیامدهای منفی نیز برای هناار   است. در مقابل، فضای ديجیتالی

باارداری دنبال دارد. گسترش کپیو تعامل هنرمند و مخاطب به

اينترنتی از آثار هنری، ترور شخصیتی هنرمندان، کاهش کیفیت 

هنااری در اثاار رواج روزمرگاای در فضااای مجااازی و ...  آثااار

ی، فضااای مجااازی هاام کل  طوربهاين پیامدها هستند.    ازجمله

زايشِ مناسبات نوين هنری و هم ويراناای ساااحت هناار را بااا 

برداری هنری، سرقت اينترنتی، ترور شخصیتی و گسترش کپی

در  (1399) یو گااودرز یشاامخاندنبال داشااته اساات. ... بااه

پژوهش خويش، به اين تعارضات و وضااعیت پارادوکساایکال 

در پژوهش خااويش،   (2021و همکاران )  و ي  اند. لیاشاره کرده

وجه م بت فضای ديجیتالی نااوين را در خلااق و زايااش   بیشتر

اند. آنها هنری و تعامل اين وضعیت را با مخاطب بررسی کرده

هوش مصنوعی را مرکز تحولات نوين در زمینۀ رابطۀ هنرمنااد 

رسد توجه به اين مفهااوم نااوين دانند. به نظر میو مخاطب می

شناسی هنر در ايااران نیااز، يااک ضاارورت در مطالعات جامعه

 باشد.  

-مخاطب، تحت تأثیر عوامل فرهنگاای-رابطۀ بین هنرمند

سااازی اجتماعی مختل  قرار دارد. ناکارآمدی نهااادی، فرهنگ

ضعی  هنری از سوی نهادهايی مانند نظام آموزشی و رسااانه، 

بسترهای فرهنگی و اجتماااعی، وضااعیت اقتصااادی و شاارايط 

رفاهی حاکم بر جامعه، فهمِ اجتماعی هنر، نظااام شخصاایتی و 
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انااد اين عوامل  ازجملهرفتاری هنرمند، فهم نهادی از هنر و ...  

انااد. ، رابطۀ بین هنرمند و مخاطب را تخريااب کردهمرور  بهکه  

دخالت غیراصولی و ايدئولوژيک نهادهای مختلاا  در حااوزۀ 

و  طاارف کياا  ازهناار، ساابب کاااهش کیفیاات آثااار هنااری 

اعتمادی نهادی مخاطبان به هنر، از سوی ديگاار گیری بیشکل

کننااد و شده است. شهروندان عموماً به اين نهادها اعتماااد نمی

دخالت نهادی آنها در حوزۀ هنر، چنین حسی را بااه مخاطااب 

دهد که هنرمندان وابستگی نهادی دارند. اياان مساائله انتقال می

شااود کااه اعتمادی نهادی به هنرمندان منجر میبه بی  ت يدرنها

عاملی منفی در رابطۀ هنرمنااد و مخاطااب اساات. سرگشااتگی 

ی حوزۀ هناار و فهاام پااايین گذاراست یسنهادهای مختل  در  

هنری آنها، عامل منفی ديگر در اين زمینه اساات. اياان نهادهااا 

گااذاری هناار نیااز، عملکاارد مناساابی حتاای در حااوزۀ قانون

گری اقتصااادی شده و واسااطهاند. گسترش فساد نهادينهنداشته

باارداری اينترنتاای و ويراناایِ اقتصاااد هناار، در بااازار هناار، کپی

 هر  بهپیامدهای سرگشتگی نهادی در حوزۀ هنر است.    ازجمله

ی، سیاسی، فرهنگی و اجتماااعی مختلفاای اقتصاد، عوامل  حال

 پوریو عل یزگليدبر ماهیت اين رابطه و فرآيند آن تأثیرگذارند. 

باار تأثیرگااذاری  (1397) انیمقدم و عموئ  انیکفشچو    (1399)

مخاطب تأکید دارند. علاوه -اين عوامل بر فرآيند رابطۀ هنرمند

ی و خرد نیز در رابطۀ بین هنرمند و شناختروانبر اين، عوامل  

 طوربااهمخاطب نقش دارند. نظام شخصیتی و اخلاقی هنرمند  

 کااهی  صورت  درگذارد.  مستقیم بر تعامل او با مخاطب تأثیر می

-اخلاقیااات، رفتااار اجتماااعی و شخصاایت فرهنگاای هنرمنااد

اجتماعی مطلوب و مناسبی داشته باشد، تعامل او بااا مخاطااب 

( به همااین مساائله 1399راد )تر خواهد بود. رازقینیز مطلوب

دهی کند و معتقد است نظام اخلاقی هنرمند در شکلاشاره می

طور کااه به تعامل مناسب با مخاطب، نقش اساسی دارد. همااان

 اشاره شد، 

مخاطب، فرآيند خلق اثاار هنااری و  -رابطۀ هنرمند حال هر به

دهد. نظام معنايی مخاطبان کیفیت آن را نیز تحت تأثیر قرار می

شااود و اياان اماار در در تعاماال بااا هنرمنااد بااه او منتقاال می

دهی به ذهنیت هنری هنرمند، نقش دارد. از طرف ديگر، شکل

شود فهم و سبب می  نظام معنايی هنرمند نیز به مخاطب منتقل

گااائو و همکاااران تری از هناار داشااته باشااد.  و خوانش دقیااق

آنااان، خلااق اثاار   ازنظرکنند.  به همین مسئله اشاره می  (2019)

تر و دقیق  صورتبههنری در فرآيند تعامل هنرمند با مخاطب،  

افتد. بنابراين، رابطۀ هنرمند و مخاطااب تری اتفاق میاجتماعی

از اهمیت محوری برخوردار است. نتايج پژوهش حاضر نشان 

داد که در صورت تخريب اين رابطه، جامعااه، فرهنااگ و هناار 

شود، اما در صورت تقويت آن با دچار تخريب می  مرور  بهنیز  

هايی مانند بازسازی اقتصادِ هناار، بااازآفرينی نهااادی، استراتژی

تااوان سازی هنااری و تقوياات تعاااملات همدلانااه، میفرهنگ

 اجتماعی را داشت.-انتظار تعالی هنری، فکری و فرهنگی

نتااايج پااژوهش حاضاار، بیااانگر تااأثیر متقاباال هنرمنااد و 

طور که در بخش مخاطب، هنر و جامعه بر يکديگر بود. همان

دهی و بازتااابی چارچوب مفهومی بحث شد، دو رويکرد شکل

دهی در زمینۀ تعامل هنر و جامعه وجود دارد. رويکاارد شااکل

به   معتقد به تأثیرگذاری هنر بر جامعه است و رويکرد بازتابی،

بااا (. Alexander, 2003ی هنر از جامعااه باااور دارد )ريرپذیتأث

از اياان  کاادامچیهرسااد کااه توجه به نتايج پژوهش، به نظر می

کننااد. دقیااق تبیااین نمی  طوربااهرويکردهای نظری، مساائله را  

هنرمند تحت تااأثیر جامعااه و مناساابات فرهنگاای، اجتماااعی، 

، باار اياان مناساابات زمانهمسیاسی و اقتصادی آن قرار دارد و 

رابطۀ بین هناار و جامعااه، هماننااد   گذارد. بنابرايننیز تأثیر می

بااه  رو نيا ازرابطۀ هنرمند و جامعه، يک رابطۀ دوسويه است؛ 

دهی و بازتااابی در های نظری شااکلرسد تلفیقِ ديدگاهنظر می

زمینۀ رابطۀ هنر و جامعه، هنرمند و مخاطب، کارآمدی بهتااری 

 داشته باشد. 
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107. http://art-studies.ir/article-1-74-fa.html 

 هنرهااای  تعاماال(.  1397. )ف  عموئیااان،  و  .ا  مقاادم،کفشچیان

 سااالانۀ: مااوردی مطالعااۀ مخاطااب، بااا شااهری تجساامی

 ،پیکااره .1395 سااال تهااران بهارسااتان شااهری هنرهااای

7(13)، 72-55  .Doi: 10.22055/pyk.2018.14469  

. ی گیااااهی، و. ح دهقاناااان، ؛.ب کاااامرانی، ؛.م محماااديان،

 هنرهااای نهااادی وکارکسااب  شاابکۀ چااارچوب(. 1397)

 هنرهااای نامااۀ. فراترکیااب  رويکاارد باار مبتناای تجساامی

 .25-50 ،(21)11 ،کااااااااربردی و تجسااااااامی

10.30480/VAA.2018.671 
 ،ديناای  هناار  .هنر  باب  در  جستاری(.  1379. )م  تهرانی،  ی هادو 

6، 79-88. 
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