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Introduction 

Understanding how religious rites are reflected in the media and their impact on the believing audience is only possible 

by knowing the contexts of the relationship between two important social institutions, religion and the media. Considering 

the extent of the research conducted on the relationship between religion and media, the ideas presented can be found in 

a wide range from absolute acceptance to complete rejection of this contractual relationship. The number and form of 

beliefs and rituals are different in each religion, but in general, the purpose of performing rituals is to strengthen people's 

relationship with the religious aspects of religion. For years, these two aspects of religion (beliefs and rituals) have been 

reflected in the media. The research problem of the article is to find out how radio's educational, informative, and 

persuasive capacities are used to promote charity and rituals. How can Radium turn charitable activities into rituals by 

strengthening social religious campaigns and help them last? In the media of radio, which uses the four elements of 

speech, music, effect, and silence, various forms of message presentation emerge and lead to the mental imagination of 

the audience and his emotional involvement. Creating an environment for inducing a religious message is also different. 

This issue has an interdisciplinary nature and we can use many types of research for the background of the research. 

 

Research methodology 

Considering the novelty of the subject, this research is exploratory, and in terms of method, it is qualitative, and it has 

been done with a documentary-library method and a descriptive-analytical approach based on theoretical studies. In this 

research, the library method is employed to use the ideas raised about the research topic to form a meaningful whole. In 

the second stage, several radio programs were listened to again and analyzed using the descriptive method. Therefore, the 

research method in this research is inductive (moving from data to theory) to reach the key concepts. After searching for 

programs that deal with the issue of charity, two program titles, "Iran goghrāfi_ya Mehrabānī from Radio Farhang" and 

"Bar Madāre_ Nīkī” from” Radio Tehran" were identified and five episodes from each of them from the fall and winter 

of 1400 were randomly selected. Since the sample size in qualitative research does not have a specific amount and number, 

and the number of samples is determined based on the amount of information obtained and the saturation of information, 

so this number was sufficient. These programs were selected because claimed in their goals, "introduction of charitable 

institutions and charitable affairs with the aim of raising public awareness" and "promotion of charitable affairs, charities 

and people who benefit from these charities"  
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Research finding 

In addition to the structural weakness in messaging, the failure to broadcast the programs regularly at certain times and 

days, which is one of the principles of programming and helps to engage the audience, has weakened the effectiveness of 

the programs and the alignment of the audience with the charity campaign. Due to the lack of broadcast time and fixed 

structure, these programs have become a kind of occasional programs that, according to media definitions, remain only 

at the level of information purposes, and due to the lack of continuity and repetition of the message, they are not able to 

change the attitude or ultimately encourage the audience to behave in a certain way. To emphasize the importance of 

using new methods of attracting the audience in the production of such programs, it should be said that today the media 

have provided new opportunities to attract attention to charity affairs, which are far from the traditional methods. The 

traditional methods of attracting the attention of the audience to participate in the charity affairs of radios were: 

- Keeping in touch with regular contacts by sending messages on special occasions and answering their questions about 

how to participate in charity affairs. 

- Receiving advertisements and broadcasting promotional messages in common ways on the radio and advertising the 

program being broadcast in newspapers and city billboards. 

- Presenting a report on how to spend charity income to the audience. 

Discussion and Conclusion: 

To create media rites and then spread and consolidate them, the media should emphasize elements or beliefs that are 

learned quickly, implemented simply, cause a sense of spiritual satisfaction in people, placed in a simple media format, 

to be played many times and their repetition does not make the audience bored. These elements should not conflict with 

religious beliefs in terms of the structure and meaning of the message. Therefore, it seems that currently, programs are 

produced and broadcast on the radio to promote the good deed and encourage the audience to participate in a religious-

social campaign, need to redefine the goals and methods of presenting the message to the audience, and despite the 

inherent capacities of the radio, they cannot be fruitful with the current structure. The parallel use of virtual space and 

making it possible for the audience to communicate with the program makers and send comments and complete the 

information and report the activities they have done in line with the goals of the program in the virtual space will help 

them to become more passionate about such charities. Multimedia capabilities should be taken seriously and not limited 

to producing and broadcasting radio programs. Integrating religious foundations with the cultural traditions of each 

province and producing special programs on provincial radios in addition to national radios can be one of the factors that 

strengthen charity through the media. 
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 چکیده
از  یکی  وی راد و استرسانه بوده  خی تاروعات مهم در موض از یکی  نی ازجمله د یاجتماع یهاها در حوزهکارکرد رسانه یشناخت چگونگ

.  است   رفته  کار   به  ینی د  یهاام یپ  انتشار  ی براخاطبان عام و خاص به آن،  م  یبا توجه به سهولت دسترس  تشیفعال  آغاز  از است که    ییهارسانه

 یهابه گروه   دنیبخشبا هدف انسجام   گری بخش د   و  ینید  یآموزش مبان  و  دعا  و  وعظ  شکل  به  وی شده در رادارائه   ینی د  یاز محتوا  یبخش

.  است   شده  دیتول  یسازمناسک  ژهی وه ب  ینی د  هی ریالمنفعه و خعام  یها ت یآنها در قالب فعال  یاجتماع  تیاز ظرف  یریگبهره   وپراکنده مخاطبان  

  ی سازو مناسک  هی ریامور خ  جی ترو  یبرا  وی راد  ی و اقناع  یرسان، اطلاع یآموزش  یهاتیچگونه از ظرف  ابدی ن است که دری ا  حاضر  قیله تحقئ مس

  و ی راد؟  شودی آن اتخاذ م  جیو ترو  هاامیپ  نگونهی ا  یبرا  یچه ساختار  وی : در راددهد  پاسخبه دو سؤال    کوشدی مقاله م  نی ا.  شودیاستفاده م

  با  مقاله نی ا در کند؟ کمک  آن  دوام به و لی تبد مناسک ینوع به را هی ریخ یهاتیفعال ،یاجتماع ینی د یهاش ی پو تی تقو با تواندیم چگونه

نشان    ق یتحق  یهاافتهی .  اندفرهنگ و تهران انتخاب شده  وی که از دو راد  شوندی م  مطالعه   ییهانمونه   یلی تحلی فیتوص  ی کردی با رو  یفیکروش  

گرفته   دهی ناد  شوند،ی م جامعه  در  ه ی ریخ  یاجتماع  یهاش ی پو  یری گکه موجب شکل   هاامیپ  نگونهی مانند تداوم و تمرکز بر ا یعوامل  دهندیم

مشارکت    ،جهیدرنت  و  امیشدن پنه ی موجب نهاد  یارسانه   دی جد  یهات یپراکنده بدون استفاده از ظرف  ی هابا برنامه  یسازو فرهنگ   اندشده

 به مناسک نخواهد شد.  ریامر خ لی مستمر و تبد

  :یدیکل یهاواژه
 رسانه و نی ، دهی ری، امور خیاجتماع شی پو ،، مناسکوی راد
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 له ئمس  ان یبمقدمه و  -1

  یهاو رسانه شکل خاص گرفت. رسانه  نید  انیارتباط م  د،یرس  چاپ به  لیانج  کی  چاپ صنعت   یریگ که با شکل  یاز زمان

  یغرب  شمندانیتوجه اند  درخور از مباحث    یکی  نی( و رابطه آنها با دیکیمدرن )الکتر  یها( و رسانهیچاپ  -  ی )شفاه  یسنت

  لیو تحل   ن ییتب  را  رسانه  و  نید   انیکه نسبت م  ی اتی. نظراست   بوده  ی شرق  شمندانیاند  از  یشمار  ریاخ  یهادوران مدرن و در سال

در ارتباط  یطور کلهکه رسانه ب شودینکته اشاره م نیاما فقط به ا است؛ خارج مقاله نیا ت یظرفکه از  انداند آنچنان متنوعهکرد

( به مخاطبان  یریو تصو   ی ، صوتی)چاپ  یارسانه  یکه از مجرا  ینیو د  پردازدیبه دو حوزه مهم اعتقادات و مناسک م   نیبا د

 مراسم  در  حضور  با  میطور مستقهو با آنچه افراد ب  ردیگ یم  ریآن رسانه تأث  یهایژگ یاز و  یادیتا حد ز  ،شودیو ارائه م  یمعرف

تفاوت دارد. با در نظر گرفتن همه    کنند،یتجربه م  یو ازنظر حس  رندیگ یم  فرا  ینی د  آموزگاران  ای  رهبران  با  ارتباط  و ینید  یسنت

عنوان  آنچه از رسانه به  توانیطور خلاصه مه، بنیواسطه از دیو ب  میمستق  افتی و در  نیاز د  ی ارسانه  افتی در  نیا  یهاتفاوت

  هانییها مناسک و آ(. رسانه44: 1396)ماهر و کشاورز،  دینام «یارسانه نیرا »د شودیارائه م ینیو مناسک د یمجموعه اعتقاد

:  1382،  یبا  لاند  و  لدی)هورسف  کنندیرقابت م  ی نید  یبرخاسته از نهادها  یبا معان  ینوعکه به  نندیآفر یرا م  یمعان  ی طور کلو به

آن است که    مقاله  قی. مسئله تحقکنندیارائه م  متفاوت به مخاطب   یها انواع مناسک را با شکلرسانه  گر،ی(. به عبارت د222

.  شودیاستفاده م  یسازو مناسک  هیر یامور خ  جی ترو  یبرا  و ی راد  یو اقناع  یرسان، اطلاعیآموزش  یهات یظرف  از  چگونه  ابدیدر

  با  تواندیم چگونه و یراد؟ شودی آن اتخاذ م جیو ترو هاامیپ نگونهیا یبرا یچه ساختار و یراد در  که است  آن رو شیپ یهاسؤال

 ن یاولاز    ی کی  رانیدر ا  کند؟  کمک   آن  دوام  به   و  لیتبد  مناسبک  ی نوع  به   را  ه یریخ  یهات یفعال  ، یاجتماع  ی نید  یهاشیپو   ت یتقو 

مطرح و به کمک    و یابتدا در برنامه خانواده راد  یشمس  70  دهه  دربود که    «یکوکار یجشن ن»  یارسانه  یسازمناسک  یهاتجربه

و   هیریخ  امور  ینیمجموعه برنامه ابتدا بر بعد د  نیا  در.  افت یادامه    زینبعد    یهابرگزار شد و در سال   ینیامداد امام خم  تهیکم

ن به  به  ؛شد  ی شتریب  دیک أت  ازمندانی کمک  موجب شد در   تیموفق  نی . اشدتوجه    زینآن    یو مل  یهروندابعاد ش  به  جیتدراما 

  ه یریمناسک خ  یبه نوع  و یخصوص رادهو ب  مایامداد مطرح شود و با کمک صداوس  تهیاز طرف کم  «هاجشن عاطفه »بعد    یهاسال

  ی در برگزار  ما یشدن نقش صداوسفیآن و ضع  ی اشدن جلوه رسانهبا کمرنگ  ریادامه مس   در  رسدیشود. هرچند به نظر م  لیتبد

 انجام د،یجد یهاو ظهور رسانه یبا توجه به تکثر و تحولات اجتماع ری اخ یها. در سالشد دور  هیاول، از شور هیریخ نییآ نیا

پو   یارسانه  فیوظا و  مناسک  گسترش  د  یمبتن   یاجتماع  یهاشیدر  با  نیبر  و  است  شده  ا  یازسبرنامه  دیدشوارتر   ن یدر 

مستمر   شیپو  ک یبه  یدهشکل یمؤثر برا عوامل  به مقاله ن یا در ن،یبنابرا  ؛انجام شود دیجد  ی و طراح شتریخصوص با دقت ب

 . است  شدهبه کمک رسانه توجه  هیریخ

 

 پژوهش اتیادب -2

 نهیش یپ -1-2

  نظراما با در    کرد؛  استفاده  قیتحق  نهیش یپ  یبرا  متعدد  یها از پژوهش  توانیدارد و م  یارشته  انی م  یتی ماهمقاله    نیا   موضوع

 : دارند وضوعبا م   یشتریکه ارتباط ب شوندیذکر م هاپژوهش یبرخ ق،یتحق  یاصل یدیکل یهاواژه گرفتن

، سال یارتباط یهادر فصلنامه پژوهش «نید غاتیتبل یالگو یامناسک رسانه»موضوع  با  یاحسن خجسته باقرزاده مقاله -

 ها دارد. در رسانه ینی د یسازمناسکبه  ینظر یکردیمقاله رو نیامنتشر کرده است.  36شماره  1382

)با    یاست یس   یشنهادهایو ارائه پ  یبه مناسک مذهب  یریتصو   کردیرو  یانتقاد  یبررس»موضوع    با  یامقاله  پوریفرشاد مهد  -

است.    کردهمنتشر    1  شماره  1392  یاجتماع  مطالعات  و  اسلام  فصلنامه  در«  در ماه مبارک رمضان(  ونی زیتلو   یهابر برنامه  دیتأک 

  ی هامرور و تجربه  یمذهب  ی محتوا  دیاندرکار تولدست   رانیزا در ذهن مدنکات ابهام  نیتریاصل  است مقاله کوشش شده    نیدر ا

http://dx.doi.org/%2010.22108/ecs.2023.136406.1041


 
 27   ویدا همراز  / یاجتماع - ینید  یشگریو پو ه یریامور خ یسازکارکردهای رادیو در مناسک  ۀ مطالع

 

http://dx.doi.org/ 10.22108/ecs.2023.136406.1041 

 

ن  ای موفق   تحل  یبررس  زیناموفق  درنهانشو   لیو  و  د  فیتعر  یبازخوان  یبرا  ییشنهادها یپ  ت،ید  و    شدن آسان  یبرا  نیرسانه 

 .شوندارائه  یاسلام  یها در جمهوراهداف رسانه یدر راستا  یورفنا  نیا از یریگ بهره

ا  نیکترینزد  - موضوع  به  دربار  نی مورد  د  ةپژوهش  مناسک  رسانه  ینیانعکاس  و   یبررس»  موضوعبا    یامقاله  ،در    آثار 

  1، شماره  1396سادات کشاورز در فصلنامه رسانه سال  زهرا  وزهرا ماهر    هنوشت  «هادر رسانه  ینیمناسک د  شینما  یکارکردها 

ش  کهاست   د  شینما  وهیبر  تلو   ینیمناسک  بررس  ونیزیدر  با  و  داشته  ناموفق  یها نمونه  یتمرکز  و    در  ییشنهادهای پ  ،موفق 

که با    یی هانوع برنامه  و   و یخاص رسانه راد  ی هایژگ یو  ،حال  ن یبا ا  ؛ است   کردهارائه    ینید  یها برنامه  یارسانه  یگذاراست یس

 وجه تفاوت مقاله حاضر با مقاله ذکرشده است.  شوند،یپخش م و یدر راد ه یر یاز امور خ یسازهدف مناسک

 

   پژوهش  میمفاه -2-2

 ن،یبنابرا   ؛است   یضرور  ی در حوزه رسانه و علوم اجتماع  قیتحق  ی اصل  میمفاه  ن ییموضوع، تب  یارشته  انیم   ت ی توجه به ماه  با

 :شوندیم فیتعر قیتحق یاصل میابتدا مفاه

 

 : 1ینی مناسک د  -
هر    نیبنیاد  یهااز مؤلفه  ی کی. »ابدی یم  یو اعمال تجل  دی از عقا  ده یچیپ  یارهیبا باورمندان در زنج  یالهریغ  و   ی اله  انیرابطه اد

 ی )شامحمد  آورند«یآنها را به جا م  ش،یخو   نیدنظر دم  اهداف  به  یدستیاب  قصد  با  انیاست که پیروان اد  ییها ینیمناسک و آ  ن،ید

  و(  تصوف)در    هیزاو  ایعزلت    گوشه   یمعنا  به   و  مکان  اسم  مَنسِک  و  است  مَنسِک  جمع   مناسِک  ە(. واژ 50:  1394،  یو پاسالار

(.  687: 1379 ،)آذرنوش است دنیورزییبه معنای پارساشدن و پارسا 2اصطلاح مناسک  ن،یبنابرا  است؛نسََکَ و نسَُکَ  شهیر از

 «مقدس»  مناسک،  یاجرا  قی امر مقدس است. ازطر  ی تجل  ایظهور    همنزلبه  مقدس،  متن   مانند  مناسک  ن،ید  کی پیروان    دگاهیاز د»

نیاتلاوت    ای. مناسک ممکن است شامل مناجات  دیآیم  دیپد   یخاص، بوها  ی، اعمال خاص، صداهاکردنشیمتن مقدس، 

باشد که در ظهور مقدس نقش دارند.   ییمشترک و همه آن چیزها   ی، حضور در مراسمین ید  ی هایقیخاص، نمادها و موس

 (. Momen, 2005: 104-105) «مردم است  شتریب  یبرا ینید هخاستگاه تجرب نیتر جیاحتمالاً مناسک، را

ارتباط افراد با    ت یتقو   ،مناسک  یهدف از اجرا  یطور کلاما به  ؛متفاوت است   نیدتعداد و شکل باورها و مناسک در هر  

 ، یدنیناد  ،اعتقادات»ها بازتاب دارند.  ( در رسانهمناسک  و  د ی)عقا  نیدو وجه د  نیهاست که اسال  ؛است   نید  ی وجوه اعتقاد

و در انجام مناسک مختلف بروز کند که رسانه در   یرونیبه شکل ب  تواندیم  یدنیاعتقادات ناد  نیاما هم  ؛است   یو قلب  یشخص

باشد.  تواندیمناسک م  نیا  دیشکل جد  یگسترش و حت امور خ   اثرگذار  با تک  یاهیریحضور در  و    یفرد  اعتقادات   بر  هیکه 

 Riteکلمه  شهی ر یاجتماع علوم فرهنگ در رویشود. آلن ب ل یتواند تبدیم ینیباشد، به مناسک د  ت یاز معنو  یمندمنظور بهرهبه

 شهیاند  ییگرفته شده است که در زبان هند و اروپا  «Ar  شهیبا ر  Ritus  ینیاز کلمه لات»اصطلاح    نیا  دیگو یو م  کندیم  یبررس  را

  یبرا ایکه  شدیم ی، حرکات و اعمالهایشامل طرز تلق»مناسک  او(. به نظر 326: 1370 رو،ی )ب کند«ی را به ذهن متبادر م میتنظ

با نتماس  ا یشدن  هماهنگ   رو، یب)  «آمده بود  دین آنان پدکردمنظور آرام و رامبه  ای  ینامرئ   موجودات   و   یعیطب  یروهای گرفتن 

حج    ،اند که از دسته اولکرده  میواجب تقسر یالاجرا و مناسک غرا به دو دسته مناسک واجب   ینیمناسک د  ی(. برخ32:  1370

گفت   توانی(. در مجموع م47:  1396نام برد )ماهر و کشاورز،    توانیم  را  یو مل  ینید  یهانیی انواع مراسم و آ  ،و از دسته دوم

  یداریو پا  قی، تعمجیموجب ترو  توانیرسانه م  قیاست که ازطر  یخاص  ینی آداب و رسوم د  نی، تدوینید  یامناسک رسانه»

 
1 Religious Rites 
2 rituals 
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  هیر یداوطلبانه خ  یهات یرو مشارکت در انواع فعال  شینگارنده مقاله پ  گمان(. به  346:  1377،  مهر  انی )شا  «آنها در جامعه شد

ها رسانه  قی محرومان و ... که در جوامع مختلف بر اثر تشو   یساخت خانه برا  ،آموزانو دانش  مارانیدرمان ب   نهیهز  نیمانند تأم

  ی طور داوطلبانه و از روافراد به  رایز  ؛مناسک از نوع دوم دانست   توانیم  را  شودیانجام م  جی را  ینید  یارچوب باورهاهدر چ

است    ییشامل کارها  یی. مناسک در شکل اجراکنندیدر آن شرکت م  ینید  امر  از  اطاعت   ت یداشتن حس رضا  یبرا  و  یقلب  ت ین

  مراحل  نیو بدون دخل و تصرف در ا  یمنان با باور قلبؤ شده و مورد قبول م  نییتع  شیمشخص براساس نظم از پ  یکه با هدف

  از   رگرفتهیمناسک تأث  یبرخ  نیتواند بارها در عمر خود آن را اجرا کند. همچنیو هر فرد م  رندی. مناسک تکرارپذشودیانجام م

کمرنگمشارکت   افراد  هیروح  یزمان و مکان و حت  طیشرا به    یادر برهه  ایتر شوند  پرشور  ای تر  کننده ممکن است  از زمان 

  ؛ انجام شود  ی گروه  ای  یفرد  تواندیم  ینیمناسک د اگرچه    .رد ینزد باورمندان شکل گ   یدیسپرده شوند و مناسک جد  ی راموشف

دانست   یتیفعال  توانی. مناسک را مکندیم  د یمضاعف را در افراد تول  یو شور  یحس تعلق به گروه اجتماع  یاما مناسک جمع

  یدیجد  ت یمناسک هو   نی ا  یبرگزار  یو برگزارکنندگان ط  شودیبرگزار م  یصورت جمعهخاص ب  یهامکان  ایها  در زمان»که  

کلانتر  ابند«ییم و  رسانه (.164:  1386،  ی)خجسته  میجمع  قدرتمند  یژگ ی و  ،یامناسک  مخاطب  به  را  عامل    دهدیبودن  و 

 حضور در مناسک است.  یکننده مهم براقیتشو 

در هر د آ  نیمناسک  تقس  ینییو  انواع مختلف  برخ شودیم  میبه  معنو   ی.  به مشارکت  د  و  ازمندندین  یفقط  به    گریدسته 

شده در نی. پرداخت نذورات و صدقات براساس قواعد معدارند  دیک تأ زین یهمراه امور معنو  ی اجتماع یتیفعال ای یمشارکت مال

 توانند ی و م  روندیشمار م  به  دوم  نوع  از  هیریخ  یهات یفعال  همان   ای  نییآن آ  یمعنو   یهاانی بن  ت یتقو   یقلب  هدف   با  نییآ  کی

  ی نوع  شوند،یانجام م  ین ید   یهانییآ  ادامه  در  و   اعتقادات  ه یپا  بر  که   هیر یخ  یهات یفعال  ب،ی ترت  نیباشند. به ا  ی مئدا  ایموقت  

 یتیعلاوه بر فعال  ، در جامعه دارند  یرونیب  ریو تأث  نمود  هیری خ  یهات ی فعال  شتریباما چون    ؛(ی گروه  ای  یند )فرداینیمناسک د

 .رندیگ یقرار م  یاجتماع یهاشیها و پو ارچوب حرکت ه در چ یمعنو 

 

 :1یاجتماع شی پو -

و تلاش   ازین  کیاز    ی اجتماع  شیاند. پو معنا کرده  یزی چ  یدر جستجو   ریگ یپ  ت یرا حرکت و فعال  شیپو   نیفرهنگ معدر  

شود  یهدفمند آغاز م ی، هدف باشد، حرکتازی ن کیثمره  ی. وقت دهد پوشش را  ازیکه آن ن شودیشروع م یبه هدف دنیرس یبرا

 زیها نشیپو   شوند،یها منجر ممختلف به انواع حرکت   یازهایو از آنجا که ن  دینام  شیآن حرکت را پو   توانیم  یطور کلکه به

  یهمگان  یهات یازجمله فعال  ،و ...  یغاتی، تبلی، مذهبیاجتماع  یازهایمانند ن  توانی را م  ینیو د  یاجتماع  یهاشیند. پو امتفاوت

  اقدامات   نیا  نیتردارد که مهم  ازیاز اقدامات ن  یابه اهداف بزرگ به انجام مجموعه  دنیرس  یبرا   یاجتماع  ستمی س  کی»برشمرد.  

  در  نترنت یکار آمدن ا  یرو  باو نوع ارتباطات مردم که    یمشارکت در جوامع امروز  نی. ااست   یمردم  مشارکت   اصل  به  توجه

(.  45:  1391  ،یاردکان  ضی)ف   دهد«یخود را نشان م  ی اجتماع  یهاشیصورت پوهمعمولاً ب  رد،یگیکل مش  یمجاز  ی فضا  بستر

  ی حرکت  رند؛یگ یشکل م  ی عموم  یحل مشکل  یند و براادر خدمت نفع عموم مردم   ایالمنفعه  عام  یهدف  یها داراشیپو   شتری»ب

قرار    غاتیتبل ی تجارریدر عمل در دسته نوع غ هاشی. پو شوندیم ی ناش از ین کی ند که از اخاص  یبه هدف  دنیرس یبراهدفمند 

  هب زین  یفرهنگ  غاتیدر زمره تبل  توانیها را مشیپو   علت،  نی (. به هم23:  1377  ،فری)محمد  « ندارند  یکه هدف تجار  رندیگ یم

  غات یمانند تبل هاشی. پو کندیم فراهم یخاص فعل  یرفتارها ی مناسب برا نیگزیجا  ا ی جادیحساب آورد که رفتار داوطلبانه را ا

عنوان انتخاب بهتر  را به مخاطبان خود به  یدیبلکه صرفاً رفتار جد  ؛دنکنیرفتار نم  رییرا مجبور به تغ  دمخاطبان خو   یفرهنگ

با توجه به آنچه گفته شد و   هیریخ یها ت ی. فعالکندیم قیو تشو  ب یاز آن ترغ یرویو آنان را به پ دهندیم شنهادیپ یزندگ  یبرا

 
1 Social Campaign 
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به   دنیرسوضع موجود و   رییو مشارکت آنها در تغ یاجتماع  یهاگروه  ب ی ترغ  یبرا  یغیتبل  یبالا   ت ی با توجه به دربرداشتن ظرف

ابلاغ    یها را براآنها استفاده از رسانه  یغیلتب  تی. ماهرندیگ یقرار م   ینید   یاجتماع  ی هاشیدر زمره پو   شده،  نییتع  شیاهداف از پ

و جامعه    یو مکان  ی، زمانیمال  طیشرا  به  آن  امیپ  یکه انتخاب نوع رسانه و طراح  کندیم  یالزام  یمومع  ب ی ترغ  و  جییته  و  امیپ

 دارد. یهدف بستگ

 

 پژوهش  ینظر  یمبان -3-2

ارتباط دو نهاد مهم   ی هانه ی جز با شناخت زمبه   ، آن بر مخاطب باورمند   ر ی در رسانه و تأث  ی نیانعکاس مناسک د   ی فهم چگونگ 

 ات ینظر  توان ی م  رسانه  و   ن ی شده درباره ارتباط د انجام  قات ی تحق ی . با توجه به گستردگ شود ی نم  سر ی و رسانه م  ن ی د  ی عن ی  ی اجتماع

 انه یرسانه را کاملًا ابزارگرا   ت یکه ماه   ی دگاه ی د   ارتباط قرار داد.   ن ی ا  کامل   رد   تا   مطلق   رش ی پذ   از   گسترده   ی ف ی شده را در ط ارائه 

در تضاد   ی و حت  ر ی مغا   ی ریپذ ن ی و د   ی نداری با ذات د  ی طور کل رسانه را به   ت یکه ماه   ی دگاه ی و د  ف ی ط  ن ی سر ا   ک ی در    داند، ی م 

قرار دارند که از لحاظ اعتبار و شهرت در   ز ی ن   ی گر ی د   ات ی ، نظر دگاه ی د   دو   ن ی . در فاصله ا رند ی گ ی آن قرار م   گر ی د   ی در سو   داند ی م 

 ی ها در قالب برنامه   ی انضمام   ی صورت است که به   ی ن یگفت د   دی با   ی ارسانه   نی د   ف یدر تعر (.  11:  1396)همراز،    ستند ی ن  اندازه   ک ی 

شده است. در مفهوم    خته ی است که در ظرف رسانه ر  ی مظروف   ی ا رسانه   ن ی د   گر، ی د   ان ی. به ب ابد ی ی و انتشار م  ع ی توز  ی امختلف رسانه 

 ین ی د د ی عقا   م ی و تعل  جی با هدف ترو   د ی جد  یها از رسانه  نداران ی مداران و د ن ی د   ه گاهان آ  یر ی گ بهره  کنندة ان ی ب شتر ی که ب ی ارسانه  ن ی د 

 کند.  ی سازن برنامه آ انتشار مطلوب    یبرا و    دهد خود را سازمان   ، ن آ   ی ها ت ی و ظرف ن ی به تبع د  د ی است، رسانه با 

  ی جابه  ینید  یها. در رسانهاست   یاله  اتیعنوان تجلبه  انیهمه اد  رشیبر پذ  یمبتن  نیها با د رسانه  تعامل  نحوه  نیهمچن

 انی نما  ییهادر برنامه  یحت  ینیتوجه در رسانه د  نیا  کرد؛  توجه   ینید  یبه اهداف و معان  دی، باانیاد  یانحصار  یهاطرح آموزه

چنانچه   ،باشد  ازمندین  یانحصار  ینید   یهااگر به طرح مسائل و آموزه  یحت  یارسانه  نیدارند. د  زین  ینی دریکه موضوع غ  شودیم

دارد نبه رسانه    انهی نگاه ابزارگرا  دگاهید  نیا.  داشت   خواهد  ین یبا رسانه د  یکسانی  ت یماه  ،متعهد باشد  ینید  ییبه اصل تکثرگرا 

:  1386،  یسرور  ینی)حس  شودتوجه    ییگراتکثر   یاصل  ت یمحور  بهنکه  آمشروط بر    داند؛یمنمتضاد    ت ی دو ماه  را  رسانه  و  نیو د

  ة سؤالات دربار یتلاش کرده است برخ نبورگیرسانه در دانشگاه اد عصر  در نیخود با عنوان د ی در سخنران لدی (. هورسف141

و رسانه  نید دهندینشان م اری دارد شواهد بس دهیعق اوکند.  یرا بررس اندکرده دایها ظهور پکه در رسانه  یابعاد گوناگون مذهب

 ست؛ین کامل یتلاق نیدارند. ا ییو همگرا یاند و با هم تلاقانسان معاصر اشغال کرده یرا در زندگ  یمشابه گاهیدر کنار هم جا

  نیا  به.  (165:  1382،  لدی)هورسف   دهدیرخ م  ی و فرهنگ  یاجتماع   راتییاست که در قلب تغ  ییپرمعنا  رییداده تغ  یچه روآن  اما

 . کنندیها استفاده مچگونه از رسانه نیو د نیها چگونه از داست که رسانه نیاسؤال مهم  ب،یترت

وجه    - 3  و  نید  یرسانه برا  یپردازوجه گفتمان  -2  ن،ید  یرسانه برا  یآورامیپ  وجه   -1:  است  مطرح  وجه  سه  نجایدر ا

 . نید یبرا رسانه یغیتبل

برا  ریتصو   ای خود به شکل واژه، نماد    یهات یمورأها براساس اهداف و مهر آنچه رسانه  است   یگفتن   ی به شکل خاص 

که   یعبارت است از محتوا، مضمون و موضوعات  ینید  امیگفت پ توانیم  هیاول  فیتعر  نی. با ااست   امی، پکنندیمخاطب ارسال م

نظر اتفاق  نکته  نی. امروزه همگان بر اشودیرسانه ارسال م  قیازطر  خاص  نید  کی  ای  ینید  مخاطبان  یبرا  ینیاز سرچشمه د

آن با   ة، دربارکنندیم  افت یکه از رسانه در  شندیاندیم  ییهاام یپ  ةباردر  مخاطبان  و  ست ین  منفعل  امیدارند که مخاطب در برابر پ

انواع   اکه ب است  امیپ کیطور کامل به  نید ن،ی. همچنرندیپذیوجه نم چیها را به هامیپ یبرخ یو حت کنندیگو موگفت  گرانید

پ  ،نمادها ها و  ها با ارزشرسانه  یهاامی. پشودیابلاغ م  گرانیخاص به د  ینیشده در سازمان دینیبشی راهکارها و دستورات 
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  کی  یبرگزار  به  را  مردم  که   ست ین  نیا   تنها  ینید  امی. پاست   نین، دآاز    یجامعه سروکار دارند که قسمت  یاجتماع  یهنجارها

 . شودیجامعه مربوط م  یمعنو  یادهای است که به بن  یامیبلکه هر پ کند؛ دعوت مراسم

را به    مردم  ازین  یاعتقاد  نظام  کیدادن به  اند با ساماناند و تلاش کردهجامعه خود بوده  یمتکفل امور اعتقاد   شهیهم  انیاد»

را بر عهده  انینقش اد نیا یامروز تا حد یایها در دنداشته است. رسانه ینظام اشکال متنوع نیالبته ا دهند؛ پاسخ امور نگونهیا

، مخاطبان را  ب یترت  نی... به ا  شکنند؛یم   ای  سازندیم  ت ی، قدسسازندی، انتظار مدهندیم  ریی، باورها را تغسازندیباور م  ؛اندگرفته

 زیندر جامعه را    یمذهبری و غ  یامر آموزش مذهب  ینید  ی. در گذشته نهادهاکنندیم  ازینیب  نید   یاز کارکردها یاریظاهر از بسبه

  یموزشآ  یاز نهادها  ریاما اکنون غ  ؛دهنده بودندآموزش  و  معلم  یسنت  جوامع  در  زیچهمه   از  شیپ  ونی بر عهده داشتند و روحان

  یعموم  ریدر خ  توانندیها مرسانه  ن،یهمچن.  دهندیموزش مآ  زینها  رسانه  ،در جامعه دارند  یموزشآ( که نقش  ینیدری)غ   یعرف

بردن   انیاز م  ایجامعه    یعموم   یدر ستارگان و قهرمانان در زندگ   ینها با خلق توانمندآشوند.    کی نزد  ینید  یبه کارکرد نهادها

و خشونت    شتریب  یی بای، زشتری شناخت ب  ازمندی جامعه ن  میابی ی، درممیبنگر  ی از هر موضع  ،هر حال  بهدارند.    ی نها نقش اساسآ

  ی هاارزش یحاو  یهاا ارائه برنامهها بباشند. رسانه نیها و دمحور مشترک کار رسانه  توانندیم   یانسان  ی هاکمتر است و ارزش

بودن افراد جامعه  یبر مذهب  توانندیها م(. پس رسانه162:  1387  باهنر،)  «نها در جامعه مشارکت کنندآ  تیدر تقو   توانندیم  ینید

ها از  البته نگرش افراد مختلف در برابر رسانه  ؛بگذارند  اثر  است  دهیپسند  نید  ازنظر  آنچه  و  ی نید  آداب  به   آنها  یباورمند  زیو ن

محسوب    ینید  امیانتقال پ  یاصل  یکه مجرا  یارتباط جمع  لی ها و وسا مطلق بدون انتقاد تا رد کامل متفاوت است. رسانه  رشیپذ

مخاطبان و   انیاز تعامل م  یشکل خاص  ب،یترت  نیو به ا  دهندی م  رواجرا در مخاطبان    یخاص  یهاالگوها و ارزش  شوند،یم

  ر یتأث  اما  ؛کنندی از افراد ارسال م  یادیتعداد ز  یبرا  را  خود  ام یزمان واحد پ  کیدر    یجمع  یها. رسانه دهندیرسانه را شکل م

. به  شودی منجر م  آن  فیموجود در مردم و گاه به تضع  لاتیتما  دیدارد و گاه به تشد  یبه عوامل متعدد بستگ  آنهابر    امیپ  نیا

 یها برادر استفاده از رسانه  ن،یبنابرا  ؛است   آن  یرایکه مخاطب پذ  گذاردیاندازه بر مخاطب اثر م  آن به    امیپ»  گر،یبارت دع

  آن را از    یامیچه پ  خواهندیاز رسانه دارند و م  یمخاطبان چه انتظارات  میاز خود بپرس  دیبا  ی نید  امیازجمله پ  یامیارسال هر پ

  یگفتن  ن،یبنابرا  ؛(46:  1384  ،)کازنو   «دارند  را  ازهاین  نیا  از  کیبرآوردن کدام  ییتوانا   یارتباط جمع  ل یوسا  ن یکنند و ا  افتیدر

  شود ی م  پخش   که  ینیدارد و هر نوع برنامه د  اریبس  ت یاهم  ینید  یهادر برنامه  ونیزیو تلو   و یمانند راد  ییهاکارکرد رسانه  است 

ها رسانه   ینینقش د  ةدربار  دینبا  ،همه  نیگذارد. با ایم  ریمختلف تأث  یهاو رفتار آنها به شکل  ینیبر اقبال مردم به فرهنگ د

و   یو افکار مذهب  هاامیپ   ،هااز نمادها و ارزش  یا دامنه گسترده  ت یانتقال و هدا  یگروه  یها درست است رسانه  ؛اغراق کرد

  ی برخاند.  مخاطبان منجر شده  نگرش   رییبه تغ  ییوجود دارد که نشان دهد به تنها   یشواهد کم  اما   دهند؛یرا انجام م  یمعنو 

در نظر گرفتن   بااما    اند؛کرده  مطرح  یجد  طوربه  زین  یسازمناسک  یها برارسانه  ییاتوان  دربارة  یحت  را  دیترد  نیانظران،  صاحب 

کردن  ی انحصار  دهند؛یم  رییو نگرش آنها را تغ  گذارندیبر مخاطبان اثر م  راهها از سه  گفت رسانه  توانیم  دیهمه آرا و عقا

ها . درواقع رسانهیلیچهره تکمبهو ارتباط چهره  یاساس  یهاارزش   رییاز تغ  ی، دورآنها  ینید  یهابه ارزش  یدهمخاطبان و جهت 

به »دهند.    قیها تطبخود را با رسانه  یو زندگ   نندا را قبول ک آنه  یبان الگوهاکه مخاط  رندیگ یم   اریدر اخت  آنجارا تا    ینید  دیعقا

 رند؛یپذیطور کامل نمآن را به  شهیهم   اما  ؛کنند  دیتقل  کنندیم   افت یدر  ویو راد  ونی زیچه از تلو آنمردم ممکن است از هر    یعبارت

  یو ارزش  یذهن  قیمتعدد و عم  یهاهیبا لا  و  است   یطولان  یندیآن فرا  ةدر ادام  ینیو مشارکت در امور د  نید  رشیپذ  رایز

 شوندینم  ینی نگرش د  رییموجب تغ  ییبه تنها   اما   ؛اندموفق بوده  ینید  ی هادادن به نگرشها در سمت رسانه  ،رونیسروکار دارد. ازا 

ا درون  رییتغ  نیو  متعدد  عوامل  ب  یبه  است   یرونیو  کارکردها  یکی(.  32:  1382  هوور،)  «وابسته  د  یاز  مناسک    ینیمهم 

ند  الیدخ  یمتعدد  عوامل  حالت   نیآمدن ادیدارد. در پد  نیشورآفر   یاو جذبه  یعرفان  تیمنان است که قابلؤ م  به  دنیبخشآرامش

 دیجد  یهابه ذات و کارکرد رسانه  گری. عامل دکندیرا منتقل م  ینید  امی است که پ  یاز آنها اعتماد مخاطب به رسانها  یکیکه  
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 ییرسانه را فضا  دیند. »باکن  ریرا انتشار دهند و ذهن مخاطب را درگ   ینید  امیمختلف پ  یهاتوانند به شکلیگردد که میبازم

مسلماً متفاوت و گاه مدرن که   یگاهیجا  پرورانند؛یرا در خود م  دیجد  متن کیکه   ژهیو  یو مکان  گاه یدر نظر گرفت، جا   دیجد

 فیآن تعر شیو نما ارائه یبرا  را یدیجد یهاروش فضا نی. انندیآفریم دیجد یها و معانت ی تقدس را با ظرف دیجد ینمادها

  فضا   جادی. ادهدیمتفاوت به خود م  یمخاطبان در رسانه، نگاه ین ید تجربه و  احساس با ختنی لحاظ درآم از مراسم  ن ی. اکندیم

  ن یداشته باشد. ا  متفاوت  ی ریو تفس  کندها نگاه  تا به متن رسانه  دهدیمراسم به مخاطب قدرت م  با  ارتباط  در  دیجد  فرهنگ  و

 (. 52: 1382 ت،ی وا) شود«یم فیتعر دنریگ   مضاعف یبازتاب  ریفستضع به مو 

آن به شکل متفاوت و با کمک عناصر خاص آن رسانه   ت یدر هر رسانه با توجه به ماه  ینید  امیپ  خاص  گاهیو جا  فضا  نیا

  کنندیبروز م  امیمختلف ارائه پ  یهاافکت و سکوت شکل  ،ی قی، موسکلام  عنصر  چهار  کمک  با  که  و ی. در رسانه رادشودیم  جادیا

. به نظر متفاوت است   زی ن  ی نید  امیپ  یالقا  ی برا  یفضاساز  شوند،یاو منجر م  یاحساس  یری مخاطب و درگ   یو به تصور ذهن

  رند یپذی مپردازند را  یدر جامعه م  یخاص  آداب  و  رفتار  جیترو  به  و  دارند  ینید  ت ی که ماه  ییهاامیپ  یرسد مخاطبان در صورتیم

  باورها  آن  یراستا  در  یحرکت  ای آنها همسو باشد و در مرحله بعد که مخاطب را به رفتار    ی ن ید  یله اول با باورهاهکه در و

که به آنها    نندیگزیها را برمامیها و پاز برنامه  یاو فراهم کند. مخاطبان نوع  یبرا  یو آرامش درون  ت یرضا  ینوع  زد،یانگیمبر

 . است  شده توجه  مندیتی استفاده و رضا یارسانه هیبه نظر مقاله نیا در ن،یا براساس. دهدیم یاحساس خشنود

  :1ی مندتیرضا  و استفاده هینظر

که    کندیاستفاده م  یاصرفاً از رسانه  ،رونیازا  است؛  خود  یازها ین  یمخاطب، فعال و به دنبال ارضا»  هینظر  نیبا توجه به ا

انسان تصور شده    یازهای براساس ن  ی مندتینوع رضا  4  ه،ینظر   نی(. در ا76:  1381  شکرخواه، )   «او داشته باشد  ی برا  ی کارکرد

 است:  

 ؛ یاز فشار زندگ  یعاطف  ییبه رها ازی : نیسرگرم -

 خود؛ ت یوضع صیتشخ و گرانید با خود  سهی مقا به ازی: نیخودآگاه -

 گران؛ی ارتباط با د یو برقرار ی، دوستیهمراه  به ازی : نیوحدت اجتماع -

 (.  347: 1387  سل،یکراجهان )  ةبه داشتن اطلاعات دربار ازی: نینظارت و آگاه -

  ی ارسانه  یهاامیکه نسبت به پ  دهدیدخالت م  یدر احساس  را  لاتشیتما  و  ازهاین  مخاطب   که  است   نیفرض بر ا  هینظر  نیدر ا

است    نیفرض بر ا   کردیرو  نیشوند. در ا  دهیو فهم   افت یمخاطب چگونه در  توسطها  امیپ  کنندیم  نییتع  لاتیو تما  ازهایدارد. ن

از آن محتوا    یا استفاده  یشناخت و روان یاجتماع نةیکه در زم  یقطعاً بر شخص  تواندینم  یارسانه  ی محتوا  نیقدرتمندتر  یکه حت 

 ی هاو نقش  یگروه  یهایتگسمنافع و واب   ،هاکه ارزش  گذاردیم  نیفرض را بر ا  ن،یاعمال نفوذ داشته باشد. همچن  کند،ینم

مشترک از استفاده و    یادهای بن  ی برخ توانیها متفاوت افراد در استفاده از رسانه  باوجود گذار هستند.  ر یمردم مهم و تأث  یاجتماع

آنها تشخ  ی خشنود   ی مندتیدو نوع رضا  ختنی گبا بران  ین ید  یهاامیپ  ،نگارنده  گمان (. به  283:  1392  امز،یل یو)  داد   صیرا در 

  گرانیارتباط با د  یکه برقرار  کنندیم  ت یهدا  ییهات یو مشارکت در فعال  ی و همدل  یها را به همراهانسان  ،(3و1شده )مطرح

در    ییهاامیپ  ن یادامه استفاده از چن  در  ت ی رضا  حس  نینند. اک یم  نیآنها را تأم  ت یو رضا   نیرا تضم  مشترک   یهدف  تحقق  یبرا

  را  شوندیم  جی رسانه ترو  ق یطرکه از  ی اهیریامور خ  در  مشارکت نه مؤثر است.  ایجومشارکت   ی ادامه رفتارها  ن یرسانه و همچن

 . برشمردامور  نگونهیاز ا توانیم

 
1 Uses & Gratification 
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معنا باشد که اگر    نیبه ا  تواندیم  هیریبا موضوع امور خ  ییویراد  یهادر حوزه برنامه  یمندتی رضا  و  استفاده  هیکاربرد نظر

با   یو همراه  یو همدل  یرامش روحآ  ت،یشوند موجب رضا   دیمخاطب تول  یو باورها  ی، ارزشیبراساس سابقه ذهن  ییهاامیپ

 . شود منجر آن امیپ براساس  رفتار ت یدرنها دی شا و  برنامه با ارتباط تداوم به ت ی رضا نیا. شد خواهند نانیآفرامیپ

 

 پژوهش روش  -3

  ی اکتابخانه  -   یبوده و با روش اسناد  یفیدارد و از لحاظ روش، ک   یاکتشاف  ت ی بودن موضوع ماهدیبه جد  توجه  با  قیتحق  نیا

استفاده از   یبرا  یاپژوهش از روش کتابخانه  نیدر ا  انجام شده است.  یمطالعات نظر  بر  هیبا تک  یلیتحل  -  یفیتوص  کردیو رو

  ییو یراد  یهااز برنامه  ی. در مرحله دوم، تعدادشودیدار استفاده ممعنا  کل  کی  لیتشک  یبرا  قیموضوع تحق  ةمطرح دربار  اتینظر

)حرکت از داده    ییاستقرا  پژوهش  ن یا  در  قیروش تحق  ن،ی بنابرا  اند؛شده  لیتحل  یفیبا استفاده از روش توص  و  شده  ییبازشنوا

 .  میابی دست  یدیکل میبه مفاه قیطر نیتا از ا  است ( هیبه نظر

 «فرهنگ  و یاز راد  یمهربان  یای جغراف  رانیا»، دو عنوان برنامه  پرداختند  هیریکه به موضوع امر خ  ییهابرنامه  یپس از جستجو  

انتخاب   ی طور تصادفبه 1400و زمستان سال  ز ییپنج قسمت از پا هرکدام ازو  شدند  ییشناسا  «تهران و یاز راد  ی کیبر مدار ن»و 

  زانیو تعداد نمونه براساس م   ست ین  یو تعداد مشخص  زانی م   یدارا  ی فیک   قاتیاز آنجا که حجم نمونه در تحق  .شدند  ی و بررس

  ابزار   دو  قیها ازطرمقوله  قیتحق  نیدر ا  .شد  اکتفا  تعداد  نیا   به  ،شودیم  نییاطلاعات تع  دنیآمده و به اشباع رسدست اطلاعات به

  شوند  لیها تحل، دادهیری گجهت   از  زیو پره  ییشده است با مطالعه منابع و بازشنوا  یسعاند و  دست آمده  به  اطلاعات  یگردآور

  ییهاملاک   ت ی نیع  و  ییای . اعتبار و پاشد  عمل  یفیک   قاتیتحق  گرید  مانندصحت پژوهش    دییتأ  یبراانجام شود.    یریگ جهیو نت

، چهار  بان و گو نکلیمانند ل  ی»برخ.  شودیاستفاده م  انیگرااثبات  متعارف  قیتحق  میپارادا  در  قیتحق  ت ی فیک   یابیارز  یبرا  که  هستند

 و  مانیا)  «یریپذدییتأ  و  نان یاطم  ت ی قابل  ،یریپذانتقال   ،یریاعتبارپذ  کردند؛  جادیا  یریتفس  یقیتحق  کار  یابیارز  یبرا  اریمع

  د یی و تأ  یمطالعه اسناد  قیآمده ازطردست هاعتماد نسبت به مقولات ب  شیافزا  یبرا  یفیک   پژوهش  نیدر ا  (.22:  1390نوشادی،  

 ی دارا  قیتحق  جیحاصل شده است تا نتا  نانیها اطممحقق، از صحت و اعتبار مقوله  توسط  یموضوع  اتی با ادب  سهیدر مقا  هاافتهی

انتقال و    تیاعتماد، قابل  ت ی اعتبار، قابل  ت ی »قابل  میاز مفاه  توانیم  یفیک   ی هاپژوهش  تیفیک   ی ابیارز  یبرا.  دنباش  یی اعتبار روا

 (. 345: 1400 ،یاستفاده کرد )قاسم ق«یتصد ت ی قابل

 

 پژوهش  یهاافتهی  -4

که بتوانند   شوندیساخته م  یاگونهها بهبرنامه  نیا  ایکه آنیا  و  ییو یراد  یهادر برنامه  ر«یامر خ»انعکاس    یمطالعه چگونگ  یبرا

  یجمهور  یمعاونت صدا  ییویراد  یهابا مرور جدول پخش شبکه   ،کمک کنند  ینید  یسازو مناسک  یاجتماع  یشگریبه پو 

و امور    یکوکاریمؤسسات ن  یمعرف»که در اهداف خود    ند دو عنوان برنامه از دو شبکه فرهنگ و تهران انتخاب شد  رانیا  یاسلام

را   رند«یگ یبهره م  هاهیریخ  نیکه از ا  یو مردم  هیری، خهیریخ  رامو   جیترو»و    «مردم  یعموم  یگاه آسطح    یبا هدف ارتقا  هیریخ

 پژوهش مرتبط هستند. ن یا یاصل میبا مفاه دیرسیبه نظر م ن،یبنابرا ؛(1401 تابستان یابیباز رانصدا،یا گاهیذکر کرده بودند )پا

 

 ها مشخصات برنامه  -1-4

 .یدیتول  قه،یدق 30مدت:  ،ییو یقالب: مجله راد ،22زمان پخش: دوشنبه ساعت  تهران، و ی: رادیکیبر مدار ن -1
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، وقف و  ینین، اشتغال و کارآفربهداشت و سلامت، معلولا یهادر حوزه یکوکاریو مؤسسات ن هیریامور خ یاهداف: معرف

 . یو مشاوره و مددکار ی و مذهب یو خانواده، مسائل فرهنگ  یاجتماع یهاب ی موقوفات، آس

کپارچه مؤسسات  یسامانه    ت یریمد  نةیزم  در  نگرش  ریی و تغ  یساز، فرهنگهیریمخاطبان با مؤسسات خ  یی: آشنات یمأمور

ر ییو تغ  یسازندارد. فرهنگ  یاسیو کارکرد س   ست یوکار ن، محل کسب حزب  هیریسسه خ ؤ م  نکهیا  ةدربار  یساز، فرهنگهیریخ

 . هیریمؤسسات خ یدیمحصولات و خدمات تول یسازیتجار ةنگرش دربار

 اختار برنامه س .1جدول شماره 

      . Program structureTable No.1 

 شده استفاده یی ویقالب راد موضوع برنامه یهابخش

 گو  وگزارش، گفت ی آموزمهارت به توان مثبت 

 ی کارشناسو  گووگفت ی اجتماع یها بی نجات از آس ی مددکار

 مصاحبه  خانواده   نهاد از تیحما مطلع عشق

 شینما ی مردم یها مساعدت ت یروا

 گو و مصاحبه وگفت ه یریمؤسسات خ  یساز تیظرف  گو وگفت

 

جغرافیا  -2 رادیمهربان  یای ران  متغ  فرهنگ،  و ی :  پخش:  ساعت   در   ریزمان  و  ب  یهاروزها  گاه  و  جاهمختلف   نیگز یصورت 

  ک ی  تا  قهیدق  30  از  ریمدت: متغ  ،ییو یقالب: مجله راد  شود،ی م  پخشها  حوادث و بحرانواقع بروز  مشبکه در    یعاد  یهابرنامه

 زنده. م،ین و  ساعت 

 . برندیبهره م   هاهیریخ نیکه از ا یو مردم  هاهیریاهداف: امور خ

 .  هیریشده خانجام اقدامات یریگیو ...، پ لیس ،زلزله مانند ازیدر موارد ن یاجتماع یهاشیپو  یده وشکل یرسان: اطلاعت یمأمور

ذکر شده    ییو یمتفاوت ندارد. قالب برنامه مجله راد  یهاقالب   باجداگانه    یهابخش  «یکیبر مدار ن»برنامه برخلاف برنامه    نیا

. شودی گو با موضوعات مختلف انجام مومختلف گفت   یهاشکل  یعنی  ؛است   «گو محوروگفت »برنامه    کیاما در اصل    است؛

موضوع خاص    ة...( دربار  و  کوکارانین  مجلس،  ندگانیبرنامه با افراد مختلف )نما  یمجر  یها برنامه را پرسش  یقسمت اصل

 منطقه   در  هیریخ  موضوع  ک یتوانند از  یاستفاده کرده است و افراد م  یمردم  ی هاگزارش  از  نی. برنامه همچن دهدیم  لیبرنامه تشک

 . کنند ارسال و هیته گزارش خود

 اختار برنامه س .2جدول شماره 

. Program structure2Table No. 
 شده استفاده یی ویقالب راد موضوع برنامه یهابخش

 مصاحبه    هیریاقدامات خ  یری گیپ گو مجری با مهمان وگفت

 گزارش  مردم  یها کمک و  هیریخ  تی وضع ی گزارش مردم

 مصاحبه  کا یزده اندمناطق زلزله  یبهداشت  تی وضع گو وگفت
 

 

 : کرد یها را در چند مقوله بررسبرنامه نیا توانیها منمونه ی و بررس یبراساس مطالعات نظر

 . ینید یمحتوا  -6ارتباط با باورها و  -5 ،زبان مناسب  -4 ،هاتمیآتنوع  -3 ،انتخاب هدف -2 ،تناسب فرم و محتوا -1
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 ها   برنامه مقوله بندی .3جدول شماره 

Categorization of programs. 3Table No. 
 یمهربان  یایجغراف رانیا برنامه  حاتیتوض یکیبرنامه بر مدار ن حاتیتوض مقوله

 از فرم مناسب   یر یگعدم بهره هدف   و محتوا با  متناسب فرم انتخاب تناسب فرم و محتوا 

 مطابق با اهداف است   یکوکارین ةباردر امیپ یطراح مطابق با اهداف است   یکوکارین ةباردر امیپ یطراح انتخاب هدف 

آ  یاجزا  یبرا  ها تمیتنوع آ انواع  از  هدف  به  توجه  با   ها تمیبرنامه 

 شدهاستفاده

برنامه    یکنواختیها و  تمی آبرنامه عدم تنوع    نیا  یهااز ضعف

 است  

برقرا   قادر  ساده  و  یمیزبان صم زبان مناسب  با ط   یبه   ی ها فیارتباط 

 مختلف مخاطبان است 

اغراق  یزبان ب   ی اصل  یمجر  زی آمپرتکلف،    یا حرفهریغ  انیو 

 کننده مصاحبه

 دهد یبا توجه به هر مناسبت به باورها ارجاع م  ( یمل ینیدها و باورها )ارجاع مکرر به ارزش ارتباط با باورها 

 ...   و   ث ی احاد   از   استفاده   ه ی ر ی امور خ   در   مشارکت   به   ق ی تشو   ی برا  برنامه  یموضوع  خاص طهیدر ح ی نید یمحتوا

 

   لیتحلو  هی و تجز  بحث -2-4

با    یکیبرنامه بر مدار ن  رسدیتوجه داشت. به نظر م  ییو ی راد  یهابرنامه  دیو تول  یبه اصول طراح  دیابتدا با  هاافتهی  لیدر تحل

  ی خوبه را در خود دارد ب  ی ادیکه تنوع ز  یااز قالب مجله  هیر یو مؤسسات خ  یکوکارین  ت یمختلف فعال  یهاهدف انعکاس جنبه

. در ابتدا که  شوندیم  لیواحد تشک  امیبا موضوع و پ  یسازچند فرم برنامه  ای   کیاز    و یراد  یا مجله  یها بهره برده است. برنامه

هنگام انتخاب   ییو یراد  یها. مجلهرفت یموضوعات روز به کار م  ی، فقط براشداستفاده    ییو یراد  یهاساختار در برنامه  نیا

در    یقاعده کل  نیترجذاب ارائه دهند. مهم  یکه آن را به صورت  کردیرو  نی. با ا کنندیموضوع توجه م  ت یموضوعات ابتدا به اهم

  نیا  به  ییویراد  مجله  کی  تیفیکه ممکن است. ک ییجاها عبارت است از سرعت، دقت، مختصر و قابل فهم بودن تا  برنامه  نیا

  توانیمجله م  کیدر    نی(. همچن 251:  1387  لاروخ،  فون)  شود یگو انتخاب موعنوان طرف گفت به  یکه چه کس گرددیمباز  امر

برنامه استفاده    نیاستفاده کرد. در ا  یرسانامی پ  یو مستند برا  شی، نماچریمصاحبه، ف   مانندمختلف    یهاو کلام به شکل  یقیاز موس

از اطلاعات مدنظر    یقسمت  ییو یمجله راد  کی( که هرکدام با توجه به الزامات  هاتمیو قطعات کوتاه )آ  یمیاز زبان ساده و صم

طور مستقل درک کند. زمان پخش اطلاعات را به  نیا  دهدیبه مخاطب فرصت م  کنندیارائه م  یکوکارین  یهات یفعال  ةرا دربار

  نیضعف ا  ،حال  نی. با اکندیمشخص همراه برنامه م  یو هر هفته در ساعت  ی، مخاطب را شرطیطور هفتگبرنامه به  نیثابت ا

  هب  یابر  یو اقدام  کندیبسنده م  کوکارانین  نیا  تیمختلف فعال  یهاو حوزه  ی کوکاریمؤسسات ن  یبرنامه آن است که به معرف

جنبه از اهداف رسانه است و در    کیفقط    ی رساناست اطلاع  ی هی. بدکندیمخاطبان نم  انیم  ی اجتماع  شیپو   کیوجود آوردن  

 .کند ب یترغ  رسانه ت ی با محور  یاجتماع یرا به حرکت آنها مخاطبان جییبرنامه نتوانسته با ته نیا هیر یحوزه امور خ

 مختلف استفاده کرده است.  یهاوهیگو به شو گفت   ییو ی، از ساختار راد یمهربان یای جغراف رانیا یعنیبرنامه دوم 

 کی  ة صورت بداهه دربارچند نفر به   ایدو    نیب  یکردن و در اصطلاح، کنش ارتباطگو به مفهوم با هم سخنودر لغت گفت 

  کارشناس   چند  ای  کی  و  یمجر  ایو کارشناس    یمرکب از مجر  یاگو، برنامهواما در رسانه منظور از گفت   است؛  موضوع  چند  ای

 گوها شامل: و. انواع گفت شودینظر و تعامل مبحث، تبادل واحد، زمان کی در  یآن موضوع خاص یاست که ط یمردم عاد ای

که در آن موضوع    است کارشناس    ک یو    یمجر  -  کارشناس  ای  ی نفر مجر  کیمرکب از    یادو نفره: برنامه  یگو وگفت  

 .شودیم یبررس واحد مکان و زمان کیدر  یخاص

 . شتریب  ای نفر دو نیب زیبرانگجنجال  یموضوع ة: بحث دربارزگردیم 

 .تلفن قیمهمانان در برنامه ازطر یی: حضور و پاسخگو یتلفن یگو وگفت 

 (.  74: 1396 ،ی)قاسم ندی گو  را کنفرانس  تله و زگردیگو با م و از انواع گفت  کیاز هر یقی: استفاده تلفیبیترک یگو وگفت 
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گو است.  وگفت   ییو یراد  قالب   دیقدم در تول  نیبرنامه، مخاطبان هدف و موضوع برنامه، اول  یمحتوا  دربارة  یریگ م یتصم»

گروه    نیبه ا  میتخصص دارند. اگر بخواه  یخاص  نةیپزشکان هستند که در زم  مانند  یتیاقل  گروه  برنامه  ای  و یمخاطبان راد  یگاه

آشنا هستند و حس    یخوبکار به  نیچون با ا  م؛یاوقتمان را هدر داده   م،یده  حیاز مخاطبان مثلاً نحوه استفاده از سوند را توض

گو  وفت گ باشد.    یکننده و هم جدتواند هم سرگرمگو میو(. گفت 65:  1391  ،ی)استارک   م«یا کم گرفتهکه آنها را دست   کنندیم

شود و    یتر بررسو مفصل  ترقی عم  یموضوع  شودیاست که باعث م  یو نه ساختگ  یقیاحتمالاً حق  ییماجرا  یدر اصل حاو

دهنده بسته  لیتشک عنصر نیترمهم یواقع یخواند. صداهابگزارش را   کیاخبار، متن  ندهیگو   ایبرنامه  یکه مجر ست ینآنگونه 

  یمردم  یصدا  یگاه  و(  ط یمح  ی)افکت و صداها  یزبانری غ   یصوت  یهاکاربرد خلاقانه جلوه  آن،  یهااست. ازجمله مصاحبه

اشکال گوناگون    شدهی(. برنامه بررس61:  1391  ،یاستارک )  دهدیم  یشتری که به موضوع شرح و بسط ب  است (  ی مردم  یهادگاهی)د

ولان و  ئمس  ،مورد از افرادیب  دیها همراه با تمجقسمت  یاما کلام پر از اغراق، در برخ  ؛کار برده است   به را ییو ی راد یگو وگفت 

. در قسمت مصاحبه  کندیدور م  یطرفیولان رسانه، آزاردهنده است و برنامه را از بئ مس یو حت  هیریخ یاندرکاران نهادها دست 

سؤالات که گاه    نادرست   یطراح  وهیکننده و شمصاحبه  توسطشوندگان  شدن مکرر کلام مصاحبه، قطعکوکارانیبا کارشناسان و ن

بهره    یخوبشوندگان بهاز کلام مصاحبه  دهدیکردن افراد است به مخاطب اجازه نمو بازخواست   کردنمتهم  ،یریهمراه با سوگ 

با    نیگفت ا  دیمقاله با  نیدر چارچوب اهداف ا  ،حال  نی. با اکندیم  جادیپرتنش را ا  ییببرد و فضا برنامه موفق شده است 

  یکارکو ین  شیشده پو یبررس  یها. در برنامهدهد  شکل  را  یکوکارین  شیپو  کیو ...    ی اسیس  ،یا ولان رسانهمسئ  ت یاستفاده از ظرف

»اندزلزله  از  ت ی حما )  کا«یزدگان  خوزستان  مهرماه    کایاند  زلزلهدر  سوم  و  دوم  انعکاس    یرو  1400در  بود(،   روندداده 

به محل   یسازمختلف، اعزام گروه برنامه  یولان نهادها ئمس افتةینتحقق  ی هاشده و وعدهانجام  یهات یفعال یریگی ، پیرسانکمک

مستق ارتباط  اعطاکوکارانین  با  میو  تقد  ی،  ن  ریلوح  ...  نمونه  کوکارانیبه  ظرف  یخوبهب  توانست   و    ی برا  یارسانه  یهات یاز 

  ی برا  رسانه  ت یمحور  گر،ی اقشار مختلف جامعه استفاده کند. به عبارت د  دنیو به مشارکت طلب  هیریخ  شیپو  کی  یدهشکل

علاوه بر    ،حال  نی. با ا آورد  دیپد  هیر یدر قالب امور خ  را  موقت   ینید   -  ی امناسک رسانه  ی ، نوعیتیفعال  ن یبه چن  یدهشکل

  ی سازبرنامه  اصول  از  یکیمشخص که    یصورت منظم در ساعت و روزهاه برنامه ب  نشدن، پخشیرسانامیدر پ  یضعف ساختار

  هیر یخ  شیمخاطبان با پو   یبرنامه و همسوساز   ریتأث  ب یموجب شده است ضر  کند،یشدن مخاطب کمک ماست و به همراه

شده است و    لیتبد  یبرنامه مناسبت  یعلت نداشتن زمان پخش و ساختار ثابت به نوعبه  برنامه  نی. ا شود  فیگرفته تضعشکل

  ر ییقادر به تغ  امیعلت عدم تداوم و تکرار پو به   مانندیم  یباق  یرسانفقط در حد اطلاع  یارسانه  فیها بنا بر تعاربرنامه  نگونهیا

مخاطب   جذب دیجد یهاروش از استفاده ت یاهم بر دیتأک  یبرا  .شوندیمخاطب به رفتار خاص نم ب یترغ ت ینهادر ای نگرش

  با  که اند  فراهم آورده  هیریجلب توجه به امور خ   یابر  یدیجد یهاها فرصت امروزه رسانه  گفت   دیبا ییهابرنامه  نیچن  دیدر تول

 از: اندعبارت وهایراد هیریمشارکت در امور خ یجلب توجه مخاطبان برا  یسنت یهاروش دارند؛ فاصله ی سنت یهاروش

نحوه    ةبه سؤالات آنها دربار  ییخاص و پاسخگو   یهامناسبت   در  امیپ  ارسال  قیثابت ازطرحفظ ارتباط با مخاطبان   -

 ه؛ یریمشارکت در امور خ 

ش  یغیتبل  ی هاامیپ  پخش  و  یآگه  افتیدر - راد  جیرا   یهاوهیبه  تبل  و ی در  روزنامهدر  برنامه   غ یو  در  پخش  و  حال  ها 

 ؛ یشهر  یلبوردهایب

 ؛ به مخاطبان هیریخ یدرآمدهاارائه گزارش از نحوه مصرف  -

با    کهیطوربه  و؛یراد  قیآن ازطر  یآنها و تمرکز بر اجرا  دلخواه  هیریخ  یهات ینوع فعال  ةاز مخاطبان دربار  ینظرخواه -

 . شودیم یرویپ یهمان روش سنت باًیتقر میابییدرم مقاله نیا در  دنظرم یها نمونه برنامه یبررس
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  ه یبراساس توص  توانیرا م  هیریخ  ینید  یهات یدر فعال  یمال  ی و حت  یاجتماع  مشارکت   به  مخاطبان  ب ی ترغ  یبرا  نینو   یهاروش

 برشمرد:  نگونهی ا «ینید ییو یراد  یهاستگاهیآمد ادر شیافزا» موضوعبا  یادر مقاله کانسولو« کیما»

  یهاکه از کمک  یکسان  ةباردر  مخاطبان  احساسات  و  تصورات  ختنیبرانگ  یبرا  یگر ت یو روا   ییگو استفاده از قصه» -

 مناسب؛  افکت  و یقیموس مانند  ییو یبا در نظر گرفتن همه امکانات راد ؛شوندیمند مبهره یمال

 ؛آن ازیمقدار پول مورد ن ةباردر حی توض و هیریخ  امور یبرا یافتنیمدت و دست کوتاه یهاهدف  نییتع -

 ؛جلب اعتماد مخاطبان یماهه برا 6در فاصله منظم مثلاً  هیریخ ت یفعال ةارائه گزارش دربار و ت یتمرکز و شفاف  -

   ستگاه؛یمتعلق به آنها است نه ا ت ی فعال نیکه مخاطبان احساس کنند ا  یانیب یهاوهی استفاده از ش -

 (. Cunsolo, 2020: 2)   « ممتاز در جامعه هستند   و   خاص   ی افراد   ه ی ر ی امور خ   در   شرکت   ل ی دل مخاطبان احساس کنند به  -

از موارد    یترروشن  ری شود و تصو   ت ی تقو   وهایراد  نیا  یهامخاطب با برنامه  یو ذهن  یهرچه ارتباط عاطف  گر،ید  انیبه ب

 ییهانمونه در امر نیا شود؛یم شتریب زین یو پرداخت کمک مال هیریداشته باشد، امکان مشارکت در امور خ هیریمصرف امور خ

 . نداشت  وجود بود شده انتخاب پژوهش نیا در دنظرم و یکه از دو راد

 

   یریگجهیتن -5

.  است  بوده  روروبه  خاص  یهاچالش  با  ریاخ  یهادر سال  یسازمناسک  یو تلاش برا  ی نید  یبا محتوا  ییهابرنامه  دیتول

در ارتباط   دیجد  یهایکاملاً با تحولات فناور  ،بروز کرده است   و یدر راد  ینید  یهاو برنامه  هیریکه در عرصه امور خ  مهمتحول  

  در   ینید  ی ریتصو   و  یصوت  ی محتوا  دیتول  و  نترنتی. با ظهور ا است را شکل داده    یاخاص از مناسک رسانه  ی او گونه  بوده

  یهادادن به برنامهباورمندان علاوه بر گوش  ب،ی ترت  نیه است. به اافتیگسترش   «یجماعت مجاز»  دی، مفهوم جدیمجاز  یفضا

 لیرا تشک  یمجاز  ینید  د«یجماعت جد»  ینوع  ،خود  دلخواهگو با موضوعات  و گفت   یهاو اتاق  نیبا حضور در مراسم آنلا  ینید

  به   فقط  ییویراد  گرید  یها . برنامهابدییادامه م  دیهمچنان به شکل جد  شانینیآنها به خواستگاه د  یعاطف  یوندهایو پ  دهندیم

 دی، بازدمتن  عکس،  لم،یف   دنیبا د  یمجاز یبرنامه را در فضا  یوندهایپ  توانندید و مخاطبان منشو ینم  محدود  یصوت  شکل

  با   یرمجازیغ  و  یمجاز  مختلف  یها ت یفعال  در   حضوربرنامه و    ندگانیو داشتن ارتباط با گو   ینیاز اماکن مقدس د  یمجاز

وجود آمدند    هب  ریاخ  یهاسال   در  که  ینترنتیا  یوهایراد  دی. شکل جدکنند  تجربه  شنوندگان  گرید  همراه  یمعنو   -  ینید  یکردیرو

اکنون    یارسانه  ینیباورمندان فراهم کردند. مناسک د  یرا برا  یمکان  و   یزمان  ت یتر و بدون محدودارزان  ،ترآسان  یراه ارتباط

ها بدون در نظر گرفتن ت ی فعال نیمتفاوت کرده است. ا اریرا بس یسنت یاو تجربه باورمندان با مناسک رسانه افتهی دیجد یشکل

به گروه هدف    نیطور آنلابه  ه یریخ  ی هات یفعال  یمال  انیاست و اعانات حام  ی و طبقه اجتماع  ی، محل زندگ یسن  ت یمحدود

داوطلبان    یهمکار  هیو استفاده از روح  یسازمانده  یبرا  یمجاز  یفضا  یهات ی از ظرف  وهایراد  نیا  ،نمونه  یبرا  شود؛یپرداخت م

خ امور  تأم  ،مثال  ی)برا  هیری در  در  معلولان  چرخ  یصندل  دیخر  نهی هز  نیمشارکت  نقد  ای دار  بازساز  یکمک  مدارس    یبه 

  مکمل  ی هات یظرف   نیبه ا  شدهیبررس  یها در نمونه  کهد  رنیگ یبهره م  یجمع  ه یریخ  شیپو   ک یعنوان  ( بهزلزله  در  دهیدب یآس

به مخاطب عام و    ینید  امیابلاغ پ  ییتوانا  زیو ن  ییایجغراف  عیوس  گستره  در  مخاطبان  با  ارتباط  لیدلبه  و ی . راداست   نشده  توجه

  وی راد  یژگ ی. وشودیمحسوب م  ینید  امیانتشار پ  یبرا  انیمحبوب همه اد  ههاست رسانسال   ،متناسب هرکدام  یهاوهیخاص به ش

و    یارتباط فرد  امیپ  با  مخاطبان  از  کیهر  شودیانواع صوت موجب م  قیتک مخاطبان ازطرتک  ی برا  یذهن  یسازریتصو   در

 نیگروه با اهداف مشترک )در مورد مطالعه ا ک ی در حضور  یبرا مخاطبان  بیدر ترغ ت یوضع ن یخاص برقرار کنند و تکرار ا

  کنند؛یم  افت یدر  یطور انفرادبه  یداریواسطه حس شنهرا ب  و ی راد  امیپ  ،( نقش مهم دارد. درواقع مخاطبانهیر یخ  یهات یفعال  مقاله،

واسطه همدرن ب  یارا خواهند داشت. مناسک رسانه  «تعلق به گروه»و حس    دانندیم  امیپ  «مخاطبان»از جامعه    ی ئاما خود را جز
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مخاطبان به ارمغان آورده است؛ اما همچنان شور    ی را برا  یمکان   و  یزمان  تیمحدود  بدون  و  می مستقریها حضور غ انتقال از رسانه

  هیریچون خهم  یکه در مناسک  یمخاطب  گر،یدهد. به عبارت دیرا به مخاطب م  دلخواهمناسک    یمشارکت در اجرا  جانیو ه

در محل    میکه قبلاً در شکل حضور مستق  آوردیدست م  هرا ب  یروح  ت یهمان احساس رضا  کندیرسانه مشارکت م  قیطراز

م  میطور مستقبه  هیریخ   و   استفاده  هینظر  یعنی  پژوهش  یمحور  هینظر  در   آنچه  به  توجه  با  مخاطب   حالت   نیا.  کردیتجربه 

 استفاده  هی. کاربرد نظرهستند  جو مشارکت   و  گرانتخاب  ،ها فعالبرنامه  نگونهیا  مخاطبان.  است   توجه  انیشاگفته شد    مندیتیرضا

براساس سابقه    ییهاام یمعنا باشد که اگر پ  ن یبه ا  تواندیم  ه یر یبا موضوع امور خ  ییو یراد  یها در حوزه برنامه  یمندتیرضا  و

 شد؛  خواهند  نانیآفرامیبا پ  ی و همراه  یو همدل  یامش روحآر  ت، یشوند موجب رضا  دیمخاطب تول  یو باورها  ی، ارزشیذهن

  اجرا  را  ین یکه مناسک د  ی ابه عبارت بهتر رسانه  ا ی  یارسانه  ینی به مناسک دافتد که اعتماد مخاطب  یاتفاق م  یزمان  نیالبته ا

  یامناسک رسانه  ریدر مشارکت و تأث  یباورداشتن رسانه نقش مهم  ؛شده باشد  ایمه  یغیمختلف تبل  یهاوهیاز قبل به ش  ،کندیم

  ز ی ن  یااو به مناسک رسانه  یباورمند  باشد،  شتری مخاطب ب  یگرانتخاب  و  مشارکت   احساس   افت ی بر مخاطب دارد. هرچه در

  نیچن  یها براساختار مناسب برنامه  دیانتخاب و تول  ،در جلب مخاطب   یامناسک رسانه  ت ی موفق  گری. عامل د شودیم  شتریب

از    یاریمانند بس  زینمناسک    کرد  فراموش  دیو ... مخاطبان است. نبا  ای ، جغرافی، اجتماعیبا در نظر گرفتن مختصات سن  یامیپ

از سه اصل   ،مخاطبان  یآشنا برا   یفرهنگ  -  یاجتماع  نهیزمشیو پ  یکه علاه بر سابقه ذهن  شود یم  رفتهیپذ  یزمان  گریامور د

  ینید  یو باورها  یفکر  یادها یاساس بن بر  عوامل  نیا  از  یر یگ کند و با بهره  ت یتبع  یو سهولت و سادگ   ت یمقبول  ت،ی مشروع

  م یو سپس رواج و تحک  ی اوجود آوردن مناسک رسانه  هب  ی برا  دید. رسانه باکن  ب یترغ  هیریخ   امور  در  مشارکت   به  را  مخاطب 

  یمعنو   ت یرضا  حس  جادی ا  موجب   شوند،  اجرا  ساده  عمل  در  باشند،  داشته  عیسر  یریفراگ   که  کند  دیک تأ  ییباورها  ایآن بر عناصر  

به دفعات پخش شوند و تکرار آنها موجب ملال مخاطبان نشود و  رند،یساده قرار گ  یادر قالب رسانه شوند، افراد در یروح و

چه   و یدر راد  پژوهش،  نیا  یهاسؤال  به  توجه  با  حالد.  ننداشته باش  ینید  یباورها  با  تقابل  و  تضاد  امیازنظر ساختار و مفهوم پ

ترو  هاامیپ  نگونهیا  یبرا  یساختار م  جیو  اتخاذ  و  شودیآن  م  و یراد؟  تقو   تواندیچگونه    ، یاجتماع  ینید  یهاشیپو   ت یبا 

در زمان   رسدینظر م  به  داد   پاسخ  ی کل  طوربه  توانیو به دوام آن کمک کند؟ م  لیمناسبک تبد  یرا به نوع  هیریخ  یهات یفعال

و پخش   دیتول  و یدر راد  ین ید  یاجتماع  شیپو   کی   در  مشارکت   به  مخاطبان  ب ی ترغ  و ریخ  امر جیترو   یبرا که  یی هابرنامهحاضر  

 با   توانندینم  و ی رادبالقوه    و  یذات  یهات ی ظرف  باوجود   و  اندبه مخاطب   امی ارائه پ  یهاوهیاهداف و ش  فیبازتعر  ازمندین  شوندیم

 نظرات،   ارسال  و  سازانامکان ارتباط مخاطبان با برنامه  یو برقرار  یمجاز  یفضا  از  یمواز  استفاده باشند.    دیمف  یفعل  ساختار

 نگونه یا  شدنپرشورتر  به  یمجاز   یدر فضا  ،اندداده   انجام  برنامه  اهداف  یراستا  در  که  ییهات یاطلاعات و گزارش فعال  لیتکم

  یو مخاطبان برا  سازانبرنامه  اری در اخت  نینو   یهاکه رسانه  یامکانات  و  یاچندرسانه  یهات ی ظرف  به.  کندیم  کمک  هیریامور خ 

  ی مبان  ق یتلف.  نشود  اکتفا  یسنت   وه یش   به  ییو یراد  برنامه  پخش  و  دیتول  به  و  شودتوجه    یجد  طوربه  دیبا  دهندیقرار م  شتر یتعامل ب

  تواند یم  زین  یسراسر  یوهایعلاوه بر راد  یاستان  یوهایخاص در راد  یهابرنامه  دیتول  و  استان  هر  یفرهنگ  یهاسنت   با  یاعتقاد

 .باشد رسانه قی ازطر هیریخ اموردر  یساز مناسک کنندهت ی تقو  عوامل از

 

 ی فارس منابع 
 . ین نشرتهران:  ،یفارس یفرهنگ معاصر عرب(. 1379آذرنوش، آ. ) 

 . وی راد یهاتهران: اداره کل پژوهش  ن،یترجمه معصومه ام ،ییوی راد یهابرنامه یمحتوا(.  1391گ. )  ،یاستارک

 . 15-44،  (2) 3، پژوهش هی نشر .یفیک یمحتوا  لیتحل(. 1390. ) . ر م ،یو نوشاد  .،. تم مان،ی ا

 . 1401 تابستان یابزی با ران،ی ا  یاسلام یجمهور یمایصداوس سازمان یصدا  معاونت(. 1401. )رانصدای ا
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 . رسانه قاتیتحق و مطالعات مرکزتهران:   ،ونی زی تا تلو  یسنت یهارسانه از: نی د و رسانه(.  1387. ) ن باهنر،

 . هان ی، تهران: سازمان انتشارات کی، ترجمه باقر ساروخانیفرهنگ علوم اجتماع(. 1370. )آ رو،یب

به کوشش    رسانه  و  نی مجموعه مقالات د  .ی، مطالعات نظر یارسانه  نی د  ا ی   ی نی و رسانه د  نی (. د1386ح. )  سید  ،یسرور  ینیحس

 . وی راد یهاتهران: دفتر پژوهش  گانه،ی  یمحمدرضا جواد

 . 120-143 ،36 ،یارتباط یهاپژوهش  .نی د غاتیتبل یالگو  یا(. مناسک رسانه1382. ) ح خجسته،

تهران:  ، جلد اول،  دین و رسانه  ،ایبررسی نسبت رسانه و دین، مطالعه موردی مناسک رسانه(.  1386ع. )   ،و کلانتری .،خجسته، ح

 طرح آینده. 

دوفصلنامه پژوهشنامه   .بر کارکرد آنها  دیبا تاک  رتزیگ  فوردیکل دگاهی از د  ینی (. مناسک د1394ف. )   ،یبهجان  یو پاسالار  .،ر  ،یشامحمد
 . 49- 71  (،18)9، انی اد

 . هان یتهران: سازمان انتشارات ک ،کتاب اول ،یاجتماع علوم یقیالمعارف تطبره ی دا(. 1377. )ع مهر، انی شا

 ها. و مطالعات رسانه قاتیمرکز تحق ،ی، تهران: انتشارات وزارت فرهنگ و ارشاد اسلامخبر(. 1377. )یشکرخواه، 

 . مای: انتشارات دانشگاه صداوستهران ،یترجمه محمد اخگر ،ییوی راد  سمیژورنال(.  1387هلس، ا. )  و بوخ .،، وخلاروفون 

نامه دانشگاه علامه  انی پا  ،یاجتماع  رفاه  به  دنیرس  یبرا   یمثابه سازوکاربه   یمشارکت اجتماع  یبررس (.  1391. ) م   دی، سیاردکان  ضیف

 .ییطباطبا 

 تهران: انتشارات اطلاعات.  ،یو منوچهر محسن یترجمه باقر ساروخان ،یارتباط جمع لی وسا یشناسجامعه (. 1384، ژ. ) وکازنو

 . نده ی آ طرح: تهران  عصام، معصومه ترجمه ،وی راد درک (. 1387. )ا  سل،ی کرا

 آراء.  شه ی تهران: اند ،ییوی راد یو محتوا امی پ دیدستنامه تول(. 1396ح. ) ،یقاسم

 .نورام یپ دانشگاه: تهران   ،پژوهش مرجع(. 1400ح. ) ،یقاسم

- 61  ،(1) 28  ،فصلنامه رسانه  .هادر رسانه  ینی مناسک د   شی نما  یثار و کارکردهاآ  یبررس:    نی (. رسانه و د1396ماهر، ز و کشاورز، ز. )

43 . 

 تهران: طبع و نشر.  ،غاتیفرهنگ تبل(. 1377. ). رم ،فری محمد 

 ون ی زی تلو  یهابر برنامه   دی)با تأک  یاستیس  ی شنهادهایو ارائه پ  یبه مناسک مذهب   ی ری تصو  کردی رو  یانتقاد  ی(. بررس1392. )ف  پور،ی مهد 

 . 167- 182  ،(1)1 ،یفصلنامه اسلام و مطالعات اجتماع .در ماه مبارک رمضان(

تهران:   ا،ینییای ترجمه مسعود آر، و فرهنگ ن ی درباره رسانه، د یشی در بازاند ،و رسانه در ساخت فرهنگ نی نقش د(. 1382ر. ) ت،ی وا

 سروش. 

 شناسان.تهران: جامعه  ،یرانیو گودرز م یقاسمترجمه احسان شاه  ،هارسانه  هی فهم نظر(. 1392ک. )  امز،یلی و

 . یهنر و ارتباطات وزارت ارشاد اسلام ،تهران: پژوهشگاه فرهنگ ،1950- 2012 سمیتعامل رسانه و پروتستانت(. 1396و. ) ،همراز

 تهران: سروش.  ا،ینییای مسعود آرترجمه  ، و فرهنگ نی د ،رسانه  ةدربار یشی بازاند(. 1382ن. )  ،یو لاندبا.،  ا ،هوور

  ، ( 36) 10 ،سنجش و پژوهش ،یترجمه فرخ انصار .یه زندگصتر از عر گسترده :  ونی زی تلو یمذهب  یکارکردها(. 1382. )پ  لد،یهورسف

236-225 . 
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